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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in 
Dominion Bureau of Statistics publications: 


ze figures not available. 
... figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
‘ revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont em- 


ployés uniformément dans les publications du Bureau 
fédéral de la statistique: 


.. nombres indisponibles. 
... n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro, 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

¥ nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 
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VOLUNTARY GROUP STORES 
(Grocery and Combination Trade) 


MARCHANDS DETAILLANTS VOLONTAIREMENT GROUPES 


(Epiceries et épiceries-boucheries) 


1963-65 


This report, the first of an annual series, 
combines the results of three surveys of voluntary 
group stores in the grocery and combination field, 
for the years 1963 to 1965 inclusive. A separate 
study of voluntary group stores in non-food trades, 
for the years 1964 and 1965, will be published in 
the near future. 


Grocery and combination stores have entered 
the voluntary group field in increasing numbers in 
recent years. The sales of such stores —nearly 
$1.2 billion in 1965—have risen by 22.6 per cent 
during the period covered by this report, the 
highest rate of growth of any retailing form in the 
grocery and combination trade. In contrast, the 
sales of non-affiliated independent retailers 
actually declined between 1963 and 1965, as 
shown in the following table. 


Le présent rapport, premier d’une série annuelle, 
réunit les résultats de trois enquétes menées au- 
pres d’épiciers et d’épiciers-bouchers volontairement 
groupés, pour les années 1963 4 1965 inclusivement. 
Il paraitra prochainement une étude distincte sur les 
marchands détaillants volontairement groupés du 
secteur non alimentaire, pour 1964 et 1965. 


Ces derniéres années, un nombre croissant 
d’épiciers et d’épiciers-bouchers ont opté pour l’as- 
sociation volontaire. Les ventes de ces magasins, 
d’un total voisin de 1.2 milliards de dollars en 1965, 
ont augmenté de 22.6 p. 100 pendant la période 
étudiée ici, soit le taux d’accroissement le plus 
élevé de tous les commerces de détail dans 
le domaine de 1’épicerie et de 1’épicerie-boucherie. 
Par contraste, les ventes des détaillants indépendants 
non groupés ont fléchi entre 1963 et 1965, comme 
l’indique le tableau suivant. 


Sales of Grocery and Combination Stores, Canada, 1963 and 1965 


Ventes des épiceries et épiceries-boucheries, Canada, 1963 et 1965 


Kind of store 


All stores — Total — Tous magaSiMs  .0.........ccesccccsceseceseeeseeeanee 
Corporate chain stores — Magasins 4 succursales .......... 


Independent stores — Total —Marchands indépendants .... 


Voluntary groupstores — Marchands détaillants volon- 
RANTOMeM be CROWD CS partes a ooks.c rasencsas ssasuiees donenesunsessuocgesvareese 


Non-affiliated stores — Marchands non group6s .........+ 


In 1963, 23.3 per cent of the total sales of 
grocery and combination stores and 43.1 per cent 
of sales of independent grocery and combination 
retailers were accounted for by members of vol- 
untary groups. By 1965, these proportions had 
risen to 25.1 and 48.3 per cent respectively. In 
other words, more than one quarter of total grocery 
and combination sales and nearly one half of 
independent grocery and combination sales took 
place in voluntary group stores. 


Rate of growth 


Taux d’accrois- 


1963 1965 
sement 
1963-1965 
dollars % 

4, 094, 505, 000 4, 655, 413, 000 PUES ys 
1, 883, 260, 000 2, 235, 768, 000 + 18.7 
2,211, 245, 000 2,419, 645, 000 + 9.4 

952, 645, 000 1, 168, 225, 000 + 22.6 
1, 258, 600, 000 1, 251, 420, 000 - 0.6 


En 1963, les marchands volontairement groupés 
ont fait 23.3 p. 100 des ventes globales des épiceries 
et épiceries-boucheries et 43.1 p. 100 des ventes 
des détaillants indépendants dans ce genre de com- 
merce. En 1965, ces proportions étaient passées a 
25.3 et 48.5 p. 100, respectivement. En d’autres 
termes, les marchands volontairement groupés ont 
réalisé plus du quart des ventes globales des épi- 
ceries et épiceries-boucheries et prés de la moitié 
des ventes des épiciers et 6piciers-bouchers indé- 


pendants. 


Definition 
For the purpose of the 1963-1965 surveys, 
a voluntary group was defined as: 


‘“A type of affiliation in which the relation- 
ship between a wholesaler andretailer is described 
in a formal written agreement. Such agreements 
usually provide for participation in group adver- 
tising activities and for the use of group signs or 
symbols by member-retailers. In addition, retailers 
may obligate themselves to do such things as to 
promote the sale of private brands furnished by 
the wholesaler, concentrate a substantial portion 
of their purchases with the sponsor, use standard- 
ized accounting systems, and co-operate in the 
sale of advertised merchandise at stipulated 
prices for the period covered by the advertising. 
For their part, wholesalers—in addition to pro- 
viding all the regular wholesaling services —may 
agree to provide merchandising advice, assist in 
store modernization, furnish merchandise for use 
as sales leaders, prepare advertising and sales 
promotion campaigns and provide uniform account- 
ing systems and services for the members.”’ 


Collection 


The collection of data on voluntary group 
stores was accomplished in three general stages: 


(1) The names of voluntary group wholesalers 
and suppliers were obtained through a special 
survey undertaken in conjunction with the 1961 
Census of Merchandising and Service Establish- 
ments. 


(2) Details of voluntary group membership 
lists were then supplied by these wholesalers on 
written request. 


(3) Information on sales and purchases was 
obtained directly from the voluntary group members. 
Respondents were also asked to supply details of 
their group operation (advertising and display of 
group identification)—see 1965 survey question- 
naire on page 12 of this report. 


ee 


Définition 
Aux fins des enquétes de la période 1963-1965, 
l’association volontaire se définissait ainsi: 


“Une forme d’affiliation au sein de laquelle le 
rapport entre grossiste et détaillant est décrit dans 
un contrat en bonne et due forme. Ces contrats pré- 
voient généralement que les détaillants-membres 
doivent participer a des activités publicitaires com- 
munes et utiliser des insignes ou symboles collectifs. 
En outre, le détaillant peut s’imposer 1l’obligation 
de promouvoir la vente de marques particuliéres 
fournies par le grossiste, consacrer une _ portion 
considérable de ses achats aux produits du gros- 
siste, maintenir un systéme uniforme de comptabilité 
et participer a la vente de marchandises annoncées 
a des prix convenus pendant la période de publicité. 
Pour sa part, le grossiste fournit tous les services 
de gros réguliers et peut donner son avis quant aux 
méthodes de vente, aider a la modernisation du 
magasin, fournir des denrées susceptibles de stimuler 
les ventes, préparer la réclame et les campagnes de 
publicité et établir un systéme uniforme de compta- 
bilité et fournir des services utiles aux membres.’’ 


Collecte des données 


La collecte des données relatives aux marchands 
volontairement groupés s’est faite en trois grandes 
étapes: 


1) Une enquéte spéciale tenue en méme temps 
que le recensement des établissements de commerce 
et de services, en 1961, a fait connaitre les noms 
des grossistes et autres fournisseurs des groupes de 
marchands. 


2) Ces grossistes, en réponse a une demande 
écrite, ont dressé une liste détaillée des marchands- 
membres. 


3) On a obtenu les renseignements sur les 
ventes et les achats directement des membres af- 
filiés. Les répondants étaient priés de donner des 
précisions sur l’activité de leur groupe (publicité et 
usage du signe distinctif du groupe). Voir le question- 
naire de l’enquéte de 1965, page 14 du présent 
rapport. 


Voluntary Group Stores in the Grocery and Combination Field, 1963- 1965 


Epiciers et épiciers-bouchers volontairement groupés, 1963-1965 
Historical Series — Série chronologique 


Number of wholesalers — Nombre de grossistes ...... 


Number of voluntary groups — Nombre de groupes de 
magasins 


Number of affiliated retailers — Nombre de détail- 
laMESsaffille Spice tient ace Me cc. eee eee ee 


Sales of affiliated retailers — Ventes des détail- 
TamMUSEAT MING Sie eee ere ee eee eee $ 


Percentage increase in sales — Augmentation pro- 
Gentuelie des viehtecmees.e- te aes ae ere eer % 


64 66 67 
101 105 112 
5, 151 5, 268 5, 882 


952, 645, 000 


1,016, 951, 000 1,168, 225, 000 


+ 6.8 + 14.9 


Summary of Results 


Sales through voluntary group stores rose 
from $952,645,000 to $1,168,225,000 during the 
1963-1965 period. At the same time, the number of 
affiliated outlets increased from 5,151 to 5,882 
(Table 1). After a relatively slow growth in sales 
and numbers from 1963 to 1964, the latter part of 
the period saw a rapid rise in voluntary group 
activity. From 1964 to 1965, the number of par- 
ticipating stores increased by 11.7 per cent and 
their sales climbed by $151,274,000 or 14.9 per 
cent. 


The retail stores surveyed for this report 
were asSked to provide data on their degree of 
affiliation with a voluntary group, as reflected in 
the proportion of their purchases bought from or 
through the group wholesaler (otherwise known as 
“the purchase factor’’). Table 1 shows that more 
than three quarters of the outlets— accounting for 
nearly 83 per cent of voluntary group store 
sales—had a purchase factor of between 50 and 
100 (per cent). Although these proportions changed 
very little over the three-year period, there were 
Significant alterations in the make-up of these 
totals. Stores in the 50-75 range fell from 48.1 
to 43.4 per cent of the total, while those in the 
highest stratum, 75-100 increased from 28.9 
to 34.4 per cent. The proportion of total sales 
accounted for by stores in the 50-75 grouping 
fell from 39.9 to 36.3 per cent and there was a 
corresponding increase—from 41.1 to 46.3 per 
cent—in the share of total sales held by stores 
with a purchase factor in the 75-100 range. 


Increases were registered in another area 
as well, i.e. the average sales per store. AS 
derived from Table 1, the average sales of vol- 
untary group stores in 1965 were $198,610—an 
increase of 7.4 per cent over the $184,944 recorded 
in 1963. During the same period, average sales of 
chain grocery and combination stores rose from 
$1,105,847 to $1,128,606, an increase of 2.1 per 
cent. Therefore, while the average sales of vol- 
untary group stores were considerably lower than 
those of chain outlets, they were increasing at 
more than three times the rate of growth of their 
chain store competitors. 


The provincial tables which form part of 
Table 1 show that the greatest number of vol- 
untary group stores are concentrated in the two 
central provinces, Ontario and Quebec, which 
(in 1965) together accounted for 60.0 per cent of 
all affiliated stores in Canada and 65.4 per cent 
of their total sales. It should be noted, however, 
that voluntary groups in Ontario—with some 300 
fewer outlets —accounted for approximately 
$20,000,000 more in sales than group stores 
located in Quebec. As a result, the average sales 
per store were considerably higher in Ontario than 
in Quebec ($242,770 as against $194,408) but were 
still much lower than the sales per store in New 
Brunswick ($301,879) and Nova Scotia ($264,430). 


Sy 


Sommaire des résultats 


De 1963 a 1965, les ventes des marchands 
volontairement groupés sont passées de $952,645,000 
a $1,168,225,000. Dans la méme période, le nombre de 
magasins affiliés s’est élevé de 5,151.4 5,882 (tableau 
1). Aprés une augmentation relativement lente des 
ventes et du nombre d’affiliés, entre 1963 et 1964, 
les groupes de marchands volontairement groupés 
ont connu un regain d’activité. De 1964 a 1965, le 
nombre de magasins participants s’est accru de 11.7 
p. 100 et les ventes ont augmenté de $151,274,000 
ou de 14.9 p. 100. 


On a demandé aux détaillants interrogés aux 
fins du présent rapport de fournir des données sur 
leur degré d’affiliation au groupe, c’est-a-dire sur la 
proportion des achats (dite ‘‘facteur d’achats’’) 
faits chez le grossiste fournisseur du groupe ou par 
son entremise. Comme l’indique le tableau 1, plus 
des trois quarts des magasins (intervenant pour 83 
p. 100 des ventes des marchands volontairement 
groupés) avaient un facteur d’achats situé entre 50 a 
100 (p. 100). Bien que ces proportions aient peu 
varié au cours des trois années, la composition de 
ces chiffres s’est considérablement modifiée. La 
proportion des magasins ayant un facteur d’achats 
entre 50 et 75 a fléchi de 48.1 a 43.4 p. 100, tandis 
que celle des marchands classés 4a |’échelon le plus 
élevé (75-100) est passée de 28.9 a4 34.4 p. 100. De 
l’ensemble des ventes, la part attribuable aux mar- 
chands du groupement 50-75 a fléchi de 39.9 4 36.3 
p. 100 et la part des ventes globales réalisée par 
les magasins dont le facteur d’achats s’établissait 
entre 75 et 100 a accusé une augmentation corres- 
pondante, soit de 41.1 a 46.3 p. 100. 


Les ventes moyennes par magasin ont aussi 
augmenté. Comme permet de le constater le tableau 
1, la moyenne des ventes des magasins volontairement 
groupés a été de $198,610 en 1965, soit 7.4 p. 100 
de plus que le chiffre de $184,944 qu’elle était en 
1963. Dans la méme période, les ventes moyennes 
des épiceries et des épiceries-boucheries a suc- 
cursales se sont élevées de $1,105,847 a $1,128,606 
ou de 2.1 p. 100. Par conséquent, les ventes moyen- 
nes des marchands volontairement groupés, quoique 
bien inférieures 4 celles des magasins a succursales, 
connaissaient un taux d’accroissement plus de trois 
fois supérieur 4 celui de leurs concurrents exploitant 
des magasins 4 succursales. 


La répartition provinciale comprise au tableau 1 
permet de constater que les marchands volontairement 
groupés sont plus nombreux dans les deux provinces 
centrales, l’Ontario et le Québec, ou se trouvaient, 
en 1965,60 p. 100 de tous les magasins volontairement 
groupés du Canada et ot se sont faites 65.4 p. 100 
des ventes globales de ces magasins. I] faut cependant 
signaler que les ventes des magasins groupés de 
l’Ontario (qui n’atteignent pas 300) ont été d’environ 
20 millions de dollars de plus que celles des groupes 
québécois. La moyenne des ventes par magasin a 
donc été beaucoup plus forte en Ontario qu’au Québec 
($242,770 contre $194,408), tout en étant bien in- 
férieure aux moyennes du Nouveau-Brunswick 
($301,879) et de Ia Nouvelle-Ecosse ($264,430). 


Study of the rates of growth of voluntary 
group stores and sales in the various provinces 
produces some interesting results. The largest 
expansion of voluntary group stores during 1963- 
1965 took place in Quebec, which showed a 32.9 
per cent increase, and in New Brunswick, with a 
23.4 per cent increase. The number of affiliated 
stores decreased in two provinces, Ontario (-2.1 
per cent) and Prince Edward Island (-9.0 per cent). 
However, sales increased in every province, in 
some cases to a very considerable extent. New 
Brunswick, in particular, experienced a sharp 
rise in voluntary group store sales, which grew 
by more than two-thirds from 1963 to 1965. Other 
significant increases occurred in Quebec (34.9 
per cent) and in Saskatchewan (32.4 per cent). 
In Ontario, where the number of affiliated stores 
declined, sales increased by only 12.6 per cent. 
It is a matter of some interest, therefore, that 
voluntary group stores in Ontario had a consid- 
erably higher degree of affiliation than those 
located in other provinces. The only other prov- 
inces in which more than half of the voluntary 
group outlets (as measured by sales) had a pur- 
chase factor in the 75-100 range were the three 
Atlantic provinces—Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island. 


In almost every province, however, the trend 
was towards a greater degree of affiliation on the 
part of voluntary group stores with their sup- 
plying wholesalers. Only in Alberta (in terms of 
number of stores) and in Manitoba and British 
Columbia (in terms of sales) were decreases noted 
in the size of the 75-100 purchase factor grouping. 
With these exceptions, there has been a decided 
Swing across Canada from the lower half of the 
buying range to the higher. 


In addition to the higher degree of participa- 
tion by affiliated stores (both in number and in 
value of purchases made through group suppliers), 
there has also been an increase in the number of 
groups in existence during the 1963-1965 period — 
from 101 to 112. Although there was no clear-cut 
pattern of growth among the various-sized groups 
for which data are available (Table 2), it is note- 
worthy that the smallest groups (those with 4-9 
members) declined in number from 13 to 9 while 
the largest groups (with over 150 members) in- 
creased from 6 to 8. The greatest rate of change 
took place in the groups with 31-60 members, 
which grew in number from 26 to 35. In turn, these 
35 groups accounted for sales of $337,063,000 
during 1965, the largest total for any one size 
stratum. Outlets in the eight largest-sized groups 
accounted for sales of $302,168,000. Together, 
these two size groupings were responsible for 
well over half of all voluntary group store sales 
in Canada. 


There has also been an increase in the 
number of sponsoring wholesalers (see text table, 
page 3). During the same period that 11 new 
voluntary groups came into existence, the number 
of group-supplying wholesalers rose in number 


Ge 


L’étude des taux d’accroissement des magasins 
volontairement groupés et des ventes des diverses 
provinces donne des résultats intéressants. L’expan- 
sion la plus marquée chez ceS magasins, entre 1963 
et 1965, est survenue au Québec et au Nouveau- 
Brunswick, qui ont connu des augmentations res- 
pectives de 32.9 et 23.4 p. 100. Le nombre de 
magasins volontairement groupés a fléchi dans deux 
provinces: l’Ontario (-2.1 p. 100) et 1’fle-du-Prince- 
Fdouard (-9 p. 100). Toutefois, les ventes ont 
augmenté dans toutes les provinces, de facon con- 
sidérable dans certains cas. Le Nouveau-Brunswick, 
par exemple, a connu un accroissement marqué des 
ventes des magasins groupés; ces derniéres ont 
augmenté de plus des deux tiers de 1963 a 1965. 
D’autres augmentations importantes ont eu lieu au 
Québec (34.9 p. 100) et en Saskatchewan (32.4 p. 
100). En Ontario, ot le nombre des magasins groupés 
a diminué, les ventes se sont élevées de 12.6 p. 100 
seulement. Un fait prend par conséquent une certaine 
importance, savoir que le degré d’affiliation était 
beaucoup plus fort chez les magasins de 1l’Ontario 
que chez ceux des autres provinces. Les seules 
autres provinces ou plus de la moitié des magasins 
volontairement groupés (d’aprés les ventes) avaient 
un facteur d’achats situé entre 75 et 100, étaient les 
trois provinces de 1]’ Atlantique: la Nouvelle-Ecosse, 
le Nouveau-Brunswick et l’fle-du-Prince-Edouard. 


Dans presque chaque province, toutefois, les 
marchands tendaient vers une affiliation plus étroite 
a leurs grossistes fournisseurs. Les seules diminu- 
tions au sein du groupement 75-100 se sont produites 
en Alberta (diminution du nombre de magasins), au 
Manitoba et en Colombie-Britannique (diminution des 
ventes). A ces exceptions prés, le facteur d’achats 
des magasins volontairements groupés a nettement 
eu tendance 4 s’accroftre dans tout le Canada. 


Outre le plus fort degré de participation des 
magasins (tant en nombre qu’en valeur des achats 
faits par l’entremise des fournisseurs des groupes), 
le nombre de groupes en activité s’est accru de 101 
a 112 entre 1963 et 1965. Bien qu’on ne reléve aucun 
mouvement défini de croissance chez les groupes de 
différentes tailles pour lesquels des données sont dis- 
ponibles (tableau 2), il vaut de signaler que le nombre 
des plus petits groupes (4 a 9 membres) a fléchi de 
13 a9, mais que celui des groupes les plus importants 
(plus de 150 membres) est passé de 6 a 8. Le taux 
de changement a été le plus sensible dans le cas 
des groupes de 31 a 60 membres, dont le nombre est 
passé de 26 a 35. Par ailleurs, ces 35 groupes ont 
fait des ventes de $337,063,000 en 1965, total le 
plus élevé de toutes les catégories. Les ventes des 
magasins compris dans les huit plus grands groupes 
ont représenté $302,168,000. Ensemble, ces deux 
catégories ont réalisé une bonne moitié des ventes 
globales des marchands volontairement groupés au 
Canada. 


Le nombre de _ grossistes commanditaires a 
aussi augmenté (voir tableau, page 3). Pendant la 
méme période qui a vu naftre 11 nouveaux groupes de 
magasins, le nombre de grossistes fournisseurs des 
groupes est passé de 64 a 67. (L’écart numérique 


from 64 to 67.-(The numerical discrepancy between 
groups and group suppliers arises from the fact 
that a sizable number of wholesale firms are 
associated with two or more voluntary groups, 
each of which operates under a different name.) 
Although the average number of affiliated stores 
per group has not increased appreciably—51 in 
1963 as compared with 53 in 1965—the average 
number of stores affiliated with any one whole- 
saler has risen considerably in the intervening 
years, from 80 in 1963 to 88in 1965. 


This survey also indicated the extent to which 
the growth of corporate chains in the food field 
has been encouraged through or as a result of 
participation in voluntary group merchandising. 
Of the 319 outlets operated by 22 grocery and 
combination chains in the voluntary group field, 
294 stores, with sales of $212,374,000 (Table 3), 
conducted their business in a voluntary group 
setting. The degree of affiliation in such stores 
is somewhat higher than in independent outlets: 
well over two thirds of sales took place in stores 
whose purchase factor fell between 75 and 100 
per cent. If chain store sales are added to the 
results of independently-owned outlets (as shown 
in Table 1), it is seen that the total sales of 
voluntary group food stores in Canada reached 
$1,380,599,000 in 1965—nearly 30 per cent of 
total grocery and combination store sales for 
that year. 


entre les groupes et les fournisseurs des groupes 
tient 4 ce qu’un nombre sensible de maisons de gros 
sont associées a deux ou plusieurs groupes de 
magasins, qui ont chacun un nom différent.) Bien 
que la moyenne de magasins par groupe n’ait pas 
accusé d’augmentation sensible (de 51 en 1963 a 53 
en 1965), le nombre moyen de magasins affiliés a un 
grossiste en particulier, s’est accru considérablement, 
soit de 80 en 1963 a 88 en 1965. 


L’enquéte a aussi montré jusqu’a quel point la 
croissance des chafnes de magasins d’alimentation 
a profité, directement ou indirectement de la participa- 
tion volontaire a un groupe de vente. Des 319 
magasins exploités par 22 chaines d’épiceries et 
d’épiceries-boucheries dans le secteur de l’as- 
sociation volontaire, 294 dont les ventes atteignaient 
$212,374,000 (tableau 3) ont fait affaires dans le 
cadre de 1l’association volontaire. Le degré d’af- 
filiation de ces magasins est un peu plus fort que 
dans le cas des magasins indépendants: un bon deux 
tiers des ventes se sont faites dans les magasins 
dont le facteur d’achats se situait entre 75 et 100 p. 
100. Si l’on ajoute les ventes des magasins a suc- 
cursales aux ventes des magasins de propriétaires 
indépendants (comme l’indique le tableau 1), on 
constate que les ventes globales des magasins 
d’alimentation volontairement groupés du Canada ont 
atteint $1,380,599,000 en 1965, soit prés de 30 p. 
100 de toutes les ventes de l’année des épiceries et 
des épiceries-boucheries. 


TABLE 1. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
by Province, 1963 - 1965 


TABLEAU 


1. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur d’achats, 
et province, 1963-1965 


Outlets bead : Percentage 
istribution sates bate 
Purchase factor is a aac distribution 
— Magasins Répartition Ventes! Répartition 
Facteur d’achats procentuelle procentuelle 
iL 1963 1964 1965 | 1963 1964 1965 | 1963 | 1964 | 1965 1963 1964 1965 
| number — nombre % $’000 % 
i 
| Canada 
| ret, 7 
28 20 0.8 0.5 0.3 6,121 3,739 1,692 0.6 0.4 0.2 
82 Tb2 1.6 .6 a} 11,224 P70 12,884 eee Nee) 1.1 
212 203 3.9 .0 Bo) 31,614 295,993 29,647 ick! 2.9 ae 
920 1,007 16nd ifr) ile 132, 278 143, 648 159,031 13.9 14.1 13.6 
2,338 | 2,554 48.1 44.4 43.4 379,846 388, 586 423,974 39.9 ahaha 36.3 
1,688 | 2,021 28.9 32.0 34.4 391,561 439,214 540,996 41.1 43.2 46.3 
5, 268 | 5, 882 ed 100.0 | 100.0 952,645 | 1,016,951 | 1,168,225 | 100.0] 100.0] 100.0 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 
] ‘| ] 
3 3 4.5 aoe 4.9 657 360 365 hae 4.2 4.0, 
45 35 80.6 TKS 57.4 Hine, 6, 896 3543S 80.0 80.7 41.4 
10 23 14.9 1ie2 aia Plow 1, 292 4,987 b2e7 isa 54.6 
58 61 lhe 100.0 100.0 9,029 8,548 9,134 | 100.0] 100.0} 100.0 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
a ai Lo 
1 — 0.6 OT _ x x — x 
1 — 0.6 0.7 — x xX — x 
- _ Ee? - — x - - x 
21 13 13.8 SI) His) 4,096 x 2,349 10.9 
78 86 60.0 Hil. 6 sul 21, 559 15,619 Oyo: Sites! 
50 66 23.8 Soil 40.0 11,151 17, 682 22,528 29.7 
151 165 | 100.0 | 100.0} 100.0 37, 607 38,007 43, 631 Sek 
[ | 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
iim y 
1 — 6.4 2.0 - 672 x - 
2 2 _ 3.8 A - x x 
5 25.5 Bsits) -6 2,450 x 
21 22 46.8 40.4 37.,.9 4,552 44.0 38.9 
26 29 Ze 50.0 50.0 Deo} 52.2 Sorat 
52 58} 100.0 | 100.0 [ 100.0 10,447 | 100.0] 100.0 
Québec 
] 
9 8 tee 0.6 0.5 3,001 1,123 591 
31 35 2.4 2.0 1.8 4,853 5, 264 6,922 
95 88 Su 6.0 4.6 15, 629 16,723 15,017 
322 413 19.3 20.4 21.6 48,527 54,099 64,912 
647 764 43.8 41.0 39.9 113,588 119, 212 131, 673 
473 605 26.9 30.0 31.6 89,556 116,800 152,787 
PEO CAN Ne seususcserercs dees saspraads 1,439 | 1,577 1,913 | 100.0 | 100.0 | 100.0 275, 684 313,221 371, 902 
oar a0 


See footnotes at end of table. 


Voir renvois a Ja fin du tableau. 


=. 


TABLE 1. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, 
by Province, 1963-1965 — Concluded 


TABLEAU 1. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur d’achats, 
et province, 1963-1965 — fin 


Percentage Percentage 
Outlets distribution Sales* distribution 
Purchase factor Magentos Répartition Ventes? Repartition 
- procentuelle proc entuelle 
Facteur d’achats 
1963 1964 1965 1963 1964 1965 | 1963 1964 1965 1963 1964 1965 
. number — nombre % $7000 % 
Ontario 
fl > 
15 13 9 0.9 0.8 0.6 alley (3 2) 1,427 859 O55 0.4 (Dey? 
25 31 26 leis} Wee) 1365 3, 354 Sy oue 3,328 1.0 bell 0.8 
65 66 59 4.0 =p 3.6 9,885 6, 666 6,176 2.8 15:9 1.6 
263 262 232 Pa) Gie2 14.3 39, 780 39,509 34, 468 11.4 a2 8.8 
730 604 588 44.2 37.4 36.4 it 2909 94,054 102,085 32.4 26.5 26.0 
55S, 639 703 Soyo! BG! 43510 181,017 208,906 | 245,643 51.9 58.9 62.6 
MPOCAL! scovtardareeetteeynt-seaatteou lies 1, 651 1,615 | 1,617 100.0 | 160.0 | 100.0 | 348,713 | 354,433 | 392,560 | 100.0 | 100.9 | 100.0 
It 
Manitoba 
ion . 7] | | 
= 1 1 = £3 0.3 = x x - x x 
i! — 0.3 3 - x x - x x - 
7 5 3 Diniz 6 0.9 X oe X x x x 
58 58 ffl 18.6 18.6 20.6 7,881 7,867 10, 389 16.5 Bie’ 19.8 
143 145 147 45.7 46.5 42.7 16,891 20,034 2b 229 Bone 43.7 40.4 
104 102 122 Bone Bell 30.10 21,493 16,456 20,435 44.9 Bone) 39.0 
MROUADS sscspnsacivaccoestasnaseausvevcess 313 312 344 100.0 | 100.0 | 100.0 47, 850 45, 805 52,448 | 100.0 | 100.0 | 100.0 
Saskatchewan 
Be eg - Xx x _ x x - 
nS Ou 0.4 x x X x x a 
vo ne Leia x 815 ms X 1.8 x 
v2 USS, ERS) 5096 hi, 612 7,085 LSE 16.5 heise 
ms) 60.1 58.8 26,030 26, 846 31,477 63m 58.1 58.2 
sal 23.4 26.4 8,908 10, 483 14,801 21.8 PAP ae Dhes 
0 | 100.0 | 100.0 40, 881 46,199 54,121 100.0 | 100.0 | 100.0 
Alberta 
— 
.4 0.5 0x3 x 850 7 x 0 
ca! 1.8 0.9 x 923 i x is 
.4 3.4 3.8 2,298 2,420 3,608 Qe7 Poe 
gat! 15.9 14.8 9, 389 11,947 13,835 Lit U3 
Ate 50.9 51.0 39;,.227 42,749 48, 209 46.4 46. 
.0 PRD 29.2 32,595 32, O21 40,224 38.5 Bor 
-O | 100.0 | 100.0 84,596 91,409 | 106,819 | 100.0 | 100. 
British Columbia? — Colombie-Britannique? 
> eal 
aut! = = 488 - - 0.5 _ 
te 1.0 Les 853 631 1,669 0.9 1.4 
.4 2.9 Sao 1,860 1,998 3,781 1.9 ba? 
.4 20.5 18.8 13,902 175913 24,407 14.2 20.3 
.4 49.6 50.2 37,820 56, 883 59,958 38.6 49.9 
.8 26.0 26.4 42,917 27, 607 30, 285 43.9 25.2 
0 | 100.0 | 100.0 97, 840 | 108, 01 120,100 | 100.0 


* Components may not add to totals due to rounding, 


? Includes Yukon and Northwest Territories. 


4 La somme des éléments n’égale pas toujours les totaux, & cause de 
l’arrondissement. 


> Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest, 


a Ge 


TABLE 2. Size of Voluntary Group Organizations, Canada, 1963-1965 


TABLEAU 2. Taille des groupes de magasins volontairement groupés, Canada, 1963-1965 


Size 

Taille Number Sales Number Sales Number Sales 

Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes 

$7000 $’000 $’000 
EO pe N RE, ok, RI PS bcc hbal ot ncs Ute 13 13,954 TpoH0 8, 374 
NO mro ORERMe nny eet et eee er ee Re A oe 39 116,965 154, 322 126, 206 
STIDE (0 ns bats Bae en ie ee ne 26 247, 375 250, 851 337, 063 
CHEAP OM eee ey ee WE Re we eee 11 144, 888 138, 316 241, 075 
TOD ONSIO) | ae ey A ce ae a 6 176, 647 190, 141 153,339 
OV CTA PPM Ser IDO ee ee ee i ohceseacs 6 252, 816 276, 011 302, 168 
PRD Cell apa RN ee ch aha Sis eepencsdocka 101 952, 645 1, 016, 951 1, 168, 225 

1 Indicates the total number of voluntary groups sponsored 


by individual wholesalers (for example, two IGA groups 
each attached to a different wholesaler would constitute 


two groups for the purpose of this report.) 


1 Indique le nombre total de groupes sous le patronage de 


grossistes individuels. 


(Par exemple, 


deux groupes de 


magasins IGA rattachés & un grossiste différent forme- 
raient deux groupes aux fins du présent rapport.) 


TABLE 3. Number and Sales of Corporate Chain Outlets in Voluntary Groups, 


by Purchase Factor,! Canada, 1965 


TABLEAU 3. Nombre et ventes des magasins 4 Succursales constitués en société, 
en association volontaire, par facteur d’achats!, Canada, 1965 


Purchase factor Number of outlets Sales 
Facteur d’achat Nombre de magasins Ventes 


Caan Oe RED orem N 5 Ree tee AT Be, PT Tras A secneepecenenaseronsee nectar tencwntan aes = - 
OE PUP SR NERA PL hoo dle feipcu ss ont teepusiovaleydavayeesnesciecandabcattinadeRaaneeiiopuieereaes ~ _ 
2 ae ONE ea ode on i onsieevinca'vavunslcUvaliwabas eaunewiwe desvarectrsdocetelnars vite cereereRNeE 10 9.3 
Crema) nee e EUR NOE RIED ear hoo) ie tra soa va nae ghnivsusas aoesxtennusmuvousaremaadenrer-yeve=nerers — — 
NC a Oo ee ee oe ee oe cutis eco nana ss tanec ces sans ccencaurlontnenas tne rstacramaesusasesaserdtoises 29.7 20.7 
fe oa aH) ON ae ne EEF Ss) Sacer acs), cuncGou nce tevawadunenuiwsesssbazsuonesteneesedartencesteaencnn 59.3 70.0 

BUS CAA ee IE Ese aL, 2c 8 As sy culos are sovexecguaessesencbfesseabaenoacatssatesssnenrvsraseild 100.0 100.0 
INITIO RIOn SCORCSI NOME Ce! MAGASING ©.......cscencscceeoucseetencvocrvavcocncesuseavrenersesvs 294 $212, 374, 000 
Number Of chains — NOmbre de Chatne «.......--.ccccseecececoeecscecenevenecsenenancncnsrecsrssenvaus ences sepnuarnsnnrucevensons revessaceasesncersanercanncareason er 22 


1 Pourcentages fondés sur les déclarations d’un groupe 


1 Percentages based on a reporting panel of firms. é 
d’entreprises. 
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DOMINION BUREAU OF STATISTICS 


“oe : 5 ake c0) | 
So ae ae Merchandising and Services Division complete! wollen 
| Taken in con- ; returned within one 
| formity with the OTTAWA month of receipt 
Statistics Act 


VOLUNTARY GROUP STORES- 1965 


(Please make any change in Name or Address) 


SECTION I. 
Please answer the following questions by placing a check mark (\/) in the appropriate box. 
A. Did a written contract exist between yourself and a wholesaler or supplier for the purpose of advertising and/or purchasing 


during 1965. Such a contract may have provided for standardized accounting systems, store modernization, merchandising 
AAVIGE ANG TOUNET SERVICES ror. vessroavartaceete dsc se nynatreeccecwasines Naataatoesve-wecten cee 


C] Yes (ea No 
B. If the answer to question A aboveis yes, did the contract specifically provide for the: 
(i) payment of an annual membership fee ...........:cccscsescecesesseeereeeeenee [_]Yes [_] No 
(£0) participatlony in) prow plead VeELLUsimip see-cccseceyreeceenscevencsetneere tee eee es a Yes I No 
(iii) purchasing of goods from the wholesaler or supplier................ [_] Yes [| |No 


C. Did you display any signs or symbols during 1965indicating to your customers thatyou were a member of a voluntary group? 


|Yes No 


SECTION 2. 
INSTRUCTIONS 


(a) All figures should relate to the calendar year or to the fiscal year conforming most closely to the calendar year. PLEASE ANSWER ALL 
QUESTIONS. 


(b) Complete the form for the store or stores which are affiliated with a voluntary group. 


(c) If this business was operated for only part of the year and/or if the affiliation was for only part of the year, complete the information below. 


1. Date of change of ownership 2. Name and present address of other operator 


3. Date affiliation began 4. Date affiliation terminated (if applicable) 


A. DESCRIPTION OF BUSINESS 


1. Kind of business: (define your business as it is generally known to the public. Examples: grocery store, combination grocery and meat store, 
fruit and vegetable store, confectionery store, general store, drug store, hardware store, etc.) 


2. To better classify your business, please indicate the percentage of the main commodity groups sold. Example: groceries, 55%; men’s clothing, 
5%; hardware, 25%; drugs, 15%. 


% 


Bt 


% % 


3. Name and address of voluntary or affiliated group wholesaler: 


Name Address 


Group name 


6403-5, 1: 21-4-66 OVER 


4. Ifmore thanone store was operated in 1965 list each location, check ( 


V) the store or stores which are affiliated with a voluntar ou d gi 
the kind of business for each. ALY VELOUR aRay eave 


(Vy) if : : 
Name Address voluntary Kind of bubivees 
prometerste or each store 
a 
ue 
$ 
B. ANNUAL SALES 1965 
Net sales and receipts of store or stores affiliated with a voluntary group wholesaler. INCLUDE merchandise sales 
(less allowances), all service receipts and commissions, meals sold or consumed and proprietors’ and employees’ 
withdrawals of goods for their own use at retail prices. EXCLUDE direct sales taxes and non-trading revenues, such 
ssdividendswremtmpbadudebtsyreGOvere dite CG's meen Peer sarc coac eet carscansnen canto nee cea ccs cused ncavas tear ansournieeosUene ness caedsavenssGuimeaentey 
— 
C. PURCHASES 1965: One of the purposes of this survey is to measure the degree of affiliation of voluntary group stores. 
In order to arrive at the degree of affiliation for your business we require the following breakdown of your total pur- 
chases: (careful estimates for (2) will be satisfactory). 
O)itiotalipurchases of merchandise for resale, 1965 (affiliated storesionliy) i. cinccc.cesctes esses decevees tarde cs sere cetnsaverscemesteveveeie 
(2) How much of the above was purchased from: 
Cavithesvoluntary mer ompnw hole Salle nieeias S061... sac cens svasidacgu aetaalacceavsyaonsdeh deny ovaetiae Yoapssvesvius soe sk rav+seduitsasstone as Or unis Zeece eae Re ate iE 
(5) UH SCHRSSS eta he ceee cr ee een eo EU pe ee Yar epee Pe ere eer ee Sere irc corey Grae oe 
D. INVENTORY OF MERCHANDISE on hand for resale end of year. 
FRXGIAUW DE aS COER SMP PLLC S ieee eee eho. ee= esti sceeec acs oss baevubav eapounr copes ateavenscernstuscievaves penent auwaseues sts vsaaesnereesvasctectatuewstaadensercsaputeertetar xiv ees 
E. The information given in this schedule is correct and complete to the best of my knowledge. . 
Signature Official title 
Date of report Period covered 


From To 
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BUREAU FEDERAL DE LA STATISTIQUE 


CONFIDENTIEL Division du commerce et des services 
Effectuée sous le 


Remplir et renvoyer 


un exemplaire dans 
un délai d’un mois 


régime de la loi OTTAWA 
surla statistique 


MAGASINS SYNDIQUES — 1965 


(Prigre de modifier au besoin le nom et !'adresse) 


SECTION 1. 
Priére de répondre aux questions suivantes en inscrivant un crochet dans la case appropriée. 
A. Aviez-vous conclu une entente écrite avec un grossiste ou un fournisseur pour fins de publicité et/ou d’achat durant 1965? 


‘ es aera : ase ngs het es 
Certaines ententes peuvent aussi prévoir des services additionnels tels: systemes de comptabilite uniques, réaméenagement des 
locaux, conseils sur la mise en marché et AUtLES ...ccceccesecceneeneerer ites 


| Oui [_] Non 
B. Si vous avez répondu oui a la question A, cette entente prévoyait-elle: 
i) le paiement d’une cotisation annuelle ............ccsceseseessessenereeaneeses ~_] Oui [_] Non 
ti) la. participation a un plan de publicite ..c.tecccesnescenecseeeecerrseaeee |} Oui |_| Non 
iii) "achat de marchandises du grossiste ou du fournisseur .......... {_} Oui {_] Non 
C. Avez-vous affiché une enseigne ou un symbole durant 1965 indiquant a vos clients votre participation a un groupe de magasins 
[_] Oui [_] Non 


SECTION 2. 
DIRECTIVES 
a) meus les chiffres doivent s’appliquer a l’année civile ou a l’exercice financier le plus pres. PRIERE DE REPONDRE A TOUTES LES 
QUESTIONS. 


b) Remplir le questionnaire a |’ égard du ou des magasins affilie(s) a un groupe de magasins syndiqués. 


c) Si ce commerce n’a été exploite que durant une partie de |’année et (ou)'si l’affiliation n’a duré qu'une partie de l’année, donner les renseigne- 
ments exigés ci-dessous. 


1. Date du changement de propriétaire 2. Nom de |’autre exploitant 


3. Date du début de 1’ affiliation 4. Date ou l’affiliation a pris fin (la cas échéant) 


A. DESCRIPTION DU COMMERCE 


1. Genre de commerce: (définir votre commerce comme le public le désigne. Exemples: épicerie, épicerie-boucherie, magasin de fruits et légumes, 


confiserie, magasin général, quincaillerie, pharmacie, etc.) } 
zis Afin de mieux classer votre entreprise, priére d’indiquer le pourcentage des principaux groupes de marchandises vendues. Exemples: €picerie, ; 

55%; vétements pour hommes, 5%; quincaillerie, 25%; produits pharmaceutiques, 15%. 

% % % Te 

q : ‘ i acai i 
3. Nom et adresse du grossiste desservant le groupe de magasins syndiqués ou affiliés dont vous étes membre: 

Nom 

h Adresse 

Nom du syndicat 
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SeiSe— 


et donner le genre de commerce pour chaque magasin. 


4. Si plus d’un magasin a été exploité en 1965, énumérer chaque local, pointer (y/) le ou les magasins affilié(s) au groupe de magasins syndiques 


a ie 
(VY) si,un 
Nom Adresse magasin Genre de commerce 
Ho affilie 


| 
L 


B. VENTES ANNUELLES EN 1965 


Ventes nettes et recettes du ou des magasins affili€(s) a un grossiste de magasins syndiqués. INCLURE les ventes 
de marchandise (moins les remises), toutes les recettes provenant de services et de commissions, les repas vendus 
ou consommeés, et les retraits de marchandises des proprietaires et des employés pour leur usage personnel, aux 
prix de détail. EXCLURE les taxes de vente directes et les recettes non commerciales, comme les dividendes, le 
lover ies MECOUNTE MEMES GE MANVALS GS) CTOAMG ES H-UGe sesnsetas xsi ssivsecuveevedysrateroisyavartsstescsseuanusoce(anteanchesttcrdusacennecsneceansnisovsesesnates 


C. ACHATS EN 1965: La présente enquete vise entre autre a établir le degre d’affiliation des magasins syndiqués. Pour 
éetablircette affiliation en ce qui regarde votre magasin, il nous faut obtenir les détails suivants relatifs a vos achats: 
(des estimations soigneuses suffiront a 2)). 


1) Total des achats de marchandises, en 1965, qui doivent étre revendues (magasin(s) syndiqué(s) seulement) ---- 


2) Quelle quantité a éte acheteée: 


a) d’un grossiste de magasins syndiqués 


I CII AEM RUN CS eR Seen 2y eos cde eV Sc a cic naanv'a sci stn spiv wcen tases ce doueeNuns rcavleneNus denver ateven evacesWaeon enc alates pas poe vaveast <7 VegaCERsaTeaRBPEA 


D. STOCK DE MARCHANDISES devant étre revendues, en magasin a la fin de l’année. 


Spon ene SV ESD ce opt UI TN EVEL ES SnCANN MrVed AASUMD eye ccy ancy asc ocess dsesondeatanvdedacey ewok house tusvatcwnstnescnace sscculanusiessopeseubevedbovaducesarbarsvevnescceesuacearwes¢Puncer® 


=. Les renseignements donnés dans le présent questionnaire sont exacts et complets autant que je sache. 


Signature Fonction officielle 


Date du rapport Période couverte: 


Du Au 


6403-5, 2 


CATALOGUE No. 


63-215 | 


ANNUAL - ANNUEL 


BES 


CANADA 


VOLUNTARY GROUP STORES 
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1967 


Previous reports on voluntary group stores covered the years 1963-1965 
inclusive for the grocery and combination trade and 1964 and 1965 for other 
selected trades. For the following year, the survey was deferred because of the 
1966 Census of Merchandising and Services. -- Les bulletins précédents sur les ma- 
gasins volontairement groupés couvraient les années 1963-1965 inclusivement dans 
le cas des épiceries et des épiceries-boucheries, et les années 1964 et 1965 pour 
certains autres commerces. L'année suivante, l'enquéte a été différée a cause 
du rencensement du commerce et des services de 1966. 
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SYMBOLS SIGNES CONVENTIONNELS 


The following standard symbols are Les signes conventionnels sui- 
used in Dominion Bureau of Statistics vants sont employés uniformément dans 
publications. les publications du Bureau fédéral de 


la statistique. 


.. Figures not available. .. Nombres indisponibles,. 

... Figures not appropriate or not ... N'ayant pas lieu de figurer. 
applicable, 

= Nil or zero. - Néant ou zéro, 

-- Amount too small to be expressed. -- Nombres infimes. 

P Preliminary figures. P  Nombres provisoires, 

Revised figures, tr Nombres rectifiés. 

x Confidential to meet secrecy x Confidentiel en vertu des 
requirements of the Statistics dispositions de la Loi sur la 
Act. statistique relatives au 

SCCECE, 
The Queen's Printer L’Imprimeur de la Reine 


Ottawa Ottawa 


VOLUNTARY GROUP STORES MARCHANDS DETAILLANTS VOLONTAIREMENT GROUPES 


1967 
Introduction 


This is the third in an annual series of reports Voici le troisiéme numéro d'une série de bulletins annuels 


on voluntary group stores published by the Dominion que publie le Bureau fédéral de la statistique sur les magasins 
Bureau of Statistics and the first made available in de détail volontairement groupés (aussi appelés chafnes volon- 
a combined form. (The two previous reports were taires). Il réunit sous une méme couverture les bulletins 
"Voluntary Group Stores, Grocery and Combination publiés antérieurement sous les titres 'Marchands détaillants 
Trade, 1963-65", Catalogue No. 63-215, and "Voluntary volontairement groupés, épiceries et épiceries-boucheries, 
Group Stores, Selected Trades, 1964-1965", Catalogue 1963-1965" (numéro de catalogue 63-215), et '"Marchands détail- 
No. 63-217.) As the reader will note, data for the lants volontairement groupés, certains commerces, 1964-1965" 
year 1966 are not provided in this report. The annual (numéro de catalogue 63-217). La présente publication ne 
survey was deferred for one year, in order to avoid contient pas de données pour 1966. On a jugé bon, en effet, 
any conflict with the 1966 Census of Merchandising de retarder d'un an l'enquéte annuelle pour éviter qu'il y ait 
and Services, conflit avec le recensement du commerce et des services de 1966. 

In 1967, there were 12,547 independent retail En 1967, les 12,547 magasins de détail indépendants 
stores operating in a voluntary group setting, with groupés en chafne volontaire ont fait des ventes de 
total sales of $2,499,001,000. In 1964, the first $2,499,001,000. En 1964, premiére année pour laquelle on a 
year for which comparable data were published, 10,821 publié des statistiques comparables, 10,821 détaillants indé- 
independent retailers accounted for sales of pendants avaient vendu pour $1,700,171,000. Si le nombre de 
$1,700,171,000. Over the three-year period, the magasins indépendants affiliés a augmenté de 16.0 p. 100 au 
number of affiliated independent stores increased by cours des trois ennées, la valeur de leurs ventes par contre 
16.0 per cent, while their sales climbed by a signifi- s'est accrue de 47.0 p. 100. (Au cours de la méme période, 
cant 47.0 per cent. (During the same period, total les ventes de l'ensemble des commerces de détail ont augmenté 
retail sales grew at a more modest rate of 22.9 per dans une proportion plus modeste de 22.9 p. 100.) 
cent. ) 

Corporate chains also increased their rate of Les magasins 4 succursales ont aussi accru leur représen- 
activity in voluntary groups. Between 1965 and 1967, tation dans les chafnes volontaires, Entre 1965 et 1967, le 
the number of chain stores participating in voluntary nombre de succursales faisant partie de chaines volontaires 
group activities rose from 658 to 725 - a gain of 10.2 est passé de 658 a 725 (410.2 p. 100). Parallélement, leurs 
per cent. Simultaneously, their sales jumped from ventes sont montées de $308,692,000 a $446,671,000 (44.7 p. 
$308,692,000 to $446,671,000 or 44.7 per cent higher 100). : 
in 1967 than in 1965. 

A statistical summary of voluntary group devel- Le tableau suivant donne un apercu statistique de la po- 
opment among independent retail stores is provided in pularité dont jouissent les chafnes volontaires auprés des 
the following table. Data on corporate chains in marchands indépendants, Les données sur les magasins a suc- 
voluntary groups will be found in previous publications cursales affiliés a des chaftnes volontaires figurent dans les 
and in Table 5 of the present report. publications précédentes et au Tableau 5 du présent bulletin. 


Independent Voluntary Group Stores, 1963-1967 
Marchands indépendants volontairement groupés, 1963-1967 


Historical Series -- Série chronologique 


Stores affiliated with food wholesalers 
(Grocery and combination stores and others) 


Item Magasins affiliés a des grossistes du secteur alimentaire 
(Epiceries et épiceries-boucheries et autres) 


1963 (1) 
ee ta a ee 
Wholesalers -- Grossistes ........ or chook Omar oO OD . No. == nomb. 64 66 67 8 74 
Voluntary groups -- Groupes de magasins .......... i 101 105 112 127 
Affiliated retailers -- Détaillants affiliés ..... i Sails 6,047 6,681 7,500 
Sales of affiliated retailers -- Ventes des dé- 
Trem IDL AD es wali StLN OSi 8 ares ov cheney ile snielealelsiece aussie oieio arbi $'000 952,645 1,106,435 1,267,801 1,686,834 
Average sales of affiliated retailers -- Ventes 


moyennes des détaillants affiliés: .. 0... ns50ceces $'000 184.9 183.0 189.8 224.9 


Stores affiliated with non-food wholesalers 
(Drugs, hardware, general and variety) 


Magasins affiliés a des grossistes du secteur non alimentaire 
(produits pharmaceutiques, quincaillerie, marchandises 
diverses et bazars 


1967 

Wholesalers -- Grossistes ..........4. ciabanisisins oes No. -- nomb. 31 32 
Voluntary groups -- Groupes de magasins ........ ae * rae 31 38 
Affiliated retailers -- Détaillants affiliés ..... is ¢% 4,774 5,047 
Sales of affiliated retailers -- Ventes des dé- 

Paamalcnmcmat tbl AS Mateciieieeisiere ere o's sic 9/5.6.6 24 s:eis'< <05hs $'000 <3 593,736 665,328 812,167 
Average sales of affiliated retailers -- Ventes 

moyennes des détaillants affiliés ........... ast $'000 124.4 133.4 160.9 


(1) Includes grocery and combination stores only. -- Comprend seulement les épiceries et épiceries-boucheries. 


Definition 


For the purpose of the 1967 survey, a voluntary 
group store was defined as: "An independent or corpo- 
rate chain retailer who is associated (or affiliated) 
with a particular wholesaler within the framework of 
an identifiable voluntary, franchised or retailer- 
sponsored group of stores - for buying, advertising 
and other related merchandising activities. Voluntary 
group members must identify themselves as affiliated 
stores, by use of a group or franchise operator's name 
or by means of crests or other insignia."' (A voluntary 
group can exist only when the affiliation entails 
participation in various joint advertising activities 
and co-ordinated buying arrangements, whether or not 
supported by a written contract or other type of 
agreement. ) 


This definition differed somewhat from that used 
in the 1963, 1964 and 1965 surveys. The most signifi- 
cant change was to eliminate the criterion of a 
written contract or other type of agreement. In ad- 
dition, the previous definition described the volun- 
tary group; the present one describes the affiliated 
store. The principal criteria of the new definition 
are (a) an ability to recognize and identify the store 
as a member of a particular voluntary group, and (b) 
participation by the independent retailer in "joint 
advertising ... and co-ordinated buying arrangements". 


Collection of Data 


The collection of data on voluntary group stores 
was effected in three stages: 


(1) Initially, the names of voluntary group 
wholesalers and suppliers were obtained in the course 
of the 1961 Census of Merchandising and Services. 

More recently, mailing lists have been updated as a 
result of information received from other DBS surveys, 
trade magazines, newspapers, etc. 


(2) Voluntary group membership lists were ob- 
tained from these wholesalers and suppliers on written 
request, then matched against existing records to 
determine the names of firms not previously covered in 
the voluntary group survey. 


(3) Information on sales and purchases (includ- 
ing the "purchase factor") was obtained directly from 
the voluntary group members. Respondents were also 
asked to supply information relating to their kind of 
business, the existence of multiple affiliations - as 
described in Table 6 - and details of changes in name, 
address or affiliation which may have taken place since 
the previous survey. 


Summary of Results 


In 1967, independent voluntary group stores in 
a wide variety of trades accounted for total sales of 
$2,499,001,000 - a rise of 47.0 per cent over the 
$1,700,171,000 reported in 1964. During the same 
period, the number of such stores increased by 16.0 
per cent, from 10,821 to 12,547. Sales by corporate 
chain stores operating in a voluntary group setting 
also grew at a rapid pace, attaining a level of 
$446,671,000 in 1967. As a consequence of this growth, 
the combined sales of voluntary group stores (indepen- 
dent and chain) rose to $2,945,672,000 or 12.4 per cent 
of total retail sales during 1967. 


The largest proportion of voluntary group sales 
has historically been accounted for by affiliated 
grocery and combination stores, which in 1967 recorded 
sales of $1,910,742,000 - nearly two thirds of the 
total. The $1,579,197,000 in sales by independent 
stores represented an increase of 55.3 per cent over 


Définition 


Aux fins de l'enquéte de 1967, les marchands détaillants 
volontairement groupés sont définis comme étant des "détail- 
lants indépendants ou des propriétaires de magasins a succur- 
sales qui sont associés (ou affiliés) 4 un grossiste en par- 
ticulier en tant que groupe identifiable engagé volontairement 
sous son patronage, qu'ils soient concessionnaires ou détail- 
lants, pour l'achat, la publicité et les autres activités com- 
merciales connexes. Les membres du groupe doivent s'identi- 
fier comme magasins affiliés, au moyen d'un nom collectif ou 
du nom du grossiste de qui ils tiennent la concession ou en- 
core au moyen d'écussons ou d'autres symboles". (Une chafne 
volontaire ne peut exister que si l'affiliation entrafne la 
participation 4 diverses activités publicitaires communes et 
a des conventions d'achat coordonné, qu‘elles soient appuyées 
ou non par un contrat écrit ou un autre genre d'engagement. ) 


La définition différe quelque peu de celle qui avait été 
retenue pour les enquétes de 1963, 1964 et 1965. Le change- 
ment le plus important est que le contrat écrit ou un autre 
genre de convention n'est plus un critére. De plus, la défi- 
nition précédente décrivait le groupe de magasins volontaire- 
ment groupés; la nouvelle, au contraire, définit les magasins 
affiliés. Les principaux éléments de la nouvelle définition 
sont a) la possibilité de reconnaftre et d'identifier le maga- 
sin comme appartenant a un groupe donné de magasins volontai- 
rement groupés, et b) la participation du détaillant indépen- 
dant a des "activités publicitaires communes ... et & des 
conventions d'achat coordonné", 


Collecte des données 


La collecte des données relatives aux magasins volon- 
tairement groupés s'est faite en trois étapes: 


(1) D'abord, on a dressé la liste des grossistes et des 
fournisseurs de chatnes volontaires, d'aprés le recensement 
du commerce et des services de 1961. Des renseignements tirés 
d'autres enquétes du B,F.S., de revues professionnelles, des 
journaux, etc. ont servi plus tard 4 une mise a jour des listes 
d'adresses., 


(2) En réponse a une demande écrite, ces grossistes et 
fournisseurs nous ont transmis des listes des marchands mem- 
bres. On a comparé ces derniéres aux listes existantes pour 
voir quelles entreprises n'étaient pas prises en compte dans 
L'enquéte. 


(3) Les renseignements sur les ventes et les achats (y 
compris le "facteur d'achat'') nous ont été communiqués par 
les détaillants mémes. Ceux-ci ont en outre fourni des détails 
sur la nature de leur entreprise, sur l'existence d'affilia- 
tions multiples (Tableau 6) et sur les changements de nom, 
d'adresse ou d'affiliation qui avaient pu intervenir depuis 
L'enquéte précédente. 


Sommaire des résultats 


En 1967, les ventes totales des divers magasins volon- 
tairement groupés ont atteint $2,499,001,000, soit 47.0 p. 100 
de plus qu'en 1964 ($1,700,171,000). Au cours de la méme pé- 
riode, le nombre de ces magasins est passé de 10,821 4 12,547 
(+ 16.0 p. 100). Les ventes des magasins 4 succursales fai~ 
sant partie de chatnes volontaires ont aussi augmenté 4 un 
rythme rapide, atteignant $447,671,000 en 1967. Bref, 1'en- 
semble des ventes des magasins volontairement groupés (indé- 
pendants et a succursales) a atteint $2,945,672,000, ce qui 
représente 12.4 p. 100 de toutes les ventes au détail de 1967. 


Les ventes des épiceries et des épiceries-boucheries 
ont toujours représenté la plus forte proportion des ventes 
des magasins volontairement groupés; en 1967, elles ont atteint 
$1,910,742,000, soit presque les deux tiers du total. Les 
ventes des magasins indépendants ont été de $1,579,197,000, 
soit 55.3 p. 100 de plus qu'en 1964, et le nombre de ces 


the 1964 level, while the number of such stores in 
operation rose from 5,268 to 6,708, a gain of 27.3 per 
cent. An even more impressive rate of growth was 
registered by chain grocery and combination outlets in 
voluntary groups; from 1965 to 1967, their sales 
rose by 56.1 per cent to reach a new high of 


$331, 545,000. 


The next largest contribution was made by affi- 
liated drug stores, which in 1967 accounted for total 
sales of $352,617,000 - almost all by independent 
stores - and retained their position as an integral 


part of voluntary group operations in Canada, 


However, 


independent drug stores in voluntary groups reported 
the lowest rate of growth from 1964 to 1967 - 15.8 per 
cent - among all trades in which affiliated stores 

were found. In addition, their number declined from 
2,697 to 2,263 during the 1964-1967 period - a drop of 
16.1 per cent. (On the other hand, as will be ex- 
plained in more detail below, the degree of affiliation 
of the remaining stores improved considerably over the 


three years.) 


Affiliated hardware stores achieved sales of 
$201,976,000 in 1967, all but 5 per cent of which was 
From 1964 to 
1967, the highest rate of increase among voluntary 
group members was registered by independent hardware 
stores, in terms of both number (458.6 per cent) and 


accounted for by independent retailers, 


sales (482.3 per cent). By way of comparison, 


the 


growth in sales was approximately four times as great 
as the 22.9 per cent increase in total retail sales 


during this period. 


Other trades in which affiliated retailers ac- 
counted for a significant proportion of total sales 
were: auto accessories stores; general and general 
Voluntary 
group stores also existed to a lesser degree among 
automobile dealers; service stations and garages; 
family clothing stores; furniture, TV, radio and ap- 
pliance stores; and miscellaneous food stores, i.e. 
meat markets, fruit and vegetable stores, etc. 


merchandise stores; and variety stores. 


Ly 


magasins en activité est passé de 5,268 4 6,708 (427.3 p. 100). 
Les épiceries et les épiceries-boucheries 4 succursales fai- 
sant partie de chafnes volontaires ont enregistré un taux de 
croissance encore plus prodigieux; de 1965 4 1967, leurs ven- 
tes se sont accrues de 56.1 p. 100, atteignant un nouveau 
sommet de $331,545,000. 


Viennent en second lieu les pharmacies affiliées, dont 
les ventes (réalisées pour la plupart par les pharmacies in- 
dépendantes) ont été en 1967 de $352,617,000 et qui conservent 
le méme rang parmi les magasins volontairement groupés. Toute- 
fois, de l'ensemble des commerces ot se pratique le principe 
de la chafne volontaire, ce sont les pharmacies indépendantes 
qui ont enregistré le pourcentage le plus faible de croissance 
entre 1964 et 1967 (415.8 p. 100). De plus, leur nombre est 
tombé de 2,697 a 2,263 entre 1964 et 1967 (-16.1 p. 100). 

(Par contre, comme on 1'explique ci-aprés de fagon plus détail- 
lée, le degré d'affiliation des pharmacies s'est accru consi- 
dérablement au cours de ces trois années.) 


Les quincailleries affiliées ont réalisé en 1967 des 
ventes de $201,976,000, dont 5 p. 100 seulement n'ont pas été 
faites par des détaillants indépendants. De 1964 4 1967, le 
taux le plus élevé d'augmentation parmi les magasins volontai- 
rement groupés a été enregistré par les quincailleries indé- 
pendantes, tant pour le nombre (+58.6 p. 100) que pour les 
ventes (482.3 p. 100). Par comparaison, le pourcentage d'ac- 
croissement de leurs ventes a été d'environ quatre fois plus 
élevé que celui de l'ensemble des ventes au détail effectuées 
durant cette période (422.9 p. 100). 


Les autres commerces ot les ventes des détaillants affi- 
liés représentent une proportion appréciable des ventes tota- 
les sont: les magasins d'accessoires d'automobiles, les ''ma- 
gasins généraux'' et les magasins de marchandises diverses, * 
ainsi que les bazars. [Il existe aussi des chafines volontaires, 
quoique dans une mesure moindre, parmi les concessionnaires 
d'automobiles, les stations-service et les garages, les maga- 
sins de vétements pour la famille, les magasins de meubles, 
de téléviseurs, de radios et d‘'appareils ménagers, ainsi que 
parmi les magasins d'aliments divers, c.-a-d. les marchés de 
viandes, les magasins de fruits et de légumes, etc. 


Sales in Voluntary Group Stores as a Proportion of Total Retail Sales, Canada, 1967 


Ventes des marchands détaillants volontairement groupés par rapport 4 l'ensemble des ventes au détail, Canada, 1967 


Kind of business 


Genre de commerce 


Chain 
Magasins 
a suc- 
cursales 


Drug stores -- Pharmacies .. 3,082 
Grocery and combination 
stores -- Epiceries et 


épiceries-boucheries ..... 331,545 
Hardware stores -- Quincail- 
Lerdiesy < sss. See ob ee Bo enero 959i 
Variety stores -- Bazars ... 44,316 
_ Other trades -- Autres com- 
RS EAC Ga tater el ay ai'a¥aicost s; 9 alin) (eis 6-66 Lsfoyee MS aE 


All stores - Total - Tous 
Hesemagasi nse. ss. sx) ers\06 446,671 


Sales in voluntary group 


stores 
groupés 


Indepen- 
dent 


Indépen- 
dants 


349,535 
Sy Ke ae 7/ 
192,379 
44,974 


332,916 


2,499,001 


Ventes des marchands 
détaillants volontairement 


352,617 


1, 910, 742 


201,976 
89,290 


391,047 


2,945,672 


Sales in voluntary group 
stores as a proportion of 
total retail sales 
Ventes des marchands 
volontairement groupés par 
rapport a l'ensemble des 
ventes au détail 


Total retail sales(1) 


Total des ventes au détail (1) 


Chain Indepen- Chain Indepen- 
-- dent -- dent 
Magasins -- Total Magasins -- Total 
A suc- Indépen- a suc- | Indépen- 
cursales dants cursales dants 
$'000 h 
94,849 601,162 696,011 Sie 58.1 50.7 
255325 813 2,771,289 | 5,304,102 sets | 57.0 36.0 
65,349 335,612 400, 961 14.7 Des 50.4 
604, 986 (2) 96,431 701,417 7.3 46.6 L257 
4,654,622 12,028,076 | 16,682,698 2 2.8 23 
75952,619 15,832,570 | 23,785,189 5.6 15e0 12.4 


(1) Estimated on a 1961 Census base. -- Estimations fondées sur les résultats du recensement de 1961. ve 
(2) Includes department store outlets operated by variety chains. -- Comprend les grand magasins exploités par les chafnes de 


bazars, 


The preceding table illustrates the extent to 
which the voluntary group method of merchandising has 
penetrated various segments of Canadian retailing 
during the past few years, More than one half of the 
sales transacted by drug stores and hardware stores, 
and over one third in the case of grocery and combina- 
tion stores, were accounted for by voluntary group 
retailers, including those in corporate chains. The 
voluntary group influence was particularly evident 
among independent stores in the above three trades, 
together with variety stores where nearly one half of 
independent store sales were accounted for by affil- 
iated outlets. In total, one out of every eight sales 
dollars rung up by retailers in 1967 was recorded on 
the cash register of a voluntary group member store. 


Degree of Affiliation 


As in previous years, one of the principal pur- 
poses of the voluntary group survey was to examine the 
degree of affiliation in the various kinds of volun- 
tary groups which exist in this country. For the pur- 
pose of this report, a retailer's degree of affiliation 
was measured by comparing the value of purchases made 
from or through the group wholesaler/supplier with his 
total purchases of goods for resale. The resulting 
proportion is known as "'the purchase factor''. (Note: 
Corporate chain stores were not included in this ana- 
lysis.) 


As shown in Table 1, the purchase factor varied 
widely from one kind of business to another and, 
within each of these, from one part of Canada to anoth- 
er. If the top quarter of the purchase factor range 
(75-100) is accepted as a valid criterion to indicate 
a relatively close degree of affiliation, the most 
closely affiliated stores - in terms of sales - were 
located in the Atlantic Provinces (57.1 per cent), 
Ontario (54.6 per cent) and Quebec (48.8 per cent). 
The least closely affiliated stores were found in 
British Columbia. 


By kind of business, the closest degree of af- 
filiation existed among auto accessories, tire and 
battery stores, 94.0 per cent of whose sales fell in 
the 75-100 range, In addition, 58.1 per cent of 
variety store sales were found in this top range. 
Drug stores, on the other hand, were least closely 
associated with their group sponsors, with only 10.8 
per cent of drug store sales in the 75-100 range. 


Reference to the earlier reports on voluntary 
group stores indicates that the degree of affiliation 
between retailers and their voluntary group wholesalers 
and suppliers improved considerably during the 1964- 
1967 period. Independent drug stores in particular, 
as well as grocery and combination stores, measurably 
improved their relationship with group sponsors during 
this period, as shown by the higher proportion of their 
sales in the 75-100 purchase range. Variety stores 
were the only ones to resist the trend towards a 
greater degree of affiliation; the percentage of their 
sales in the 75-100 category declined from 69.0 per 
cent in 1964 to 58,1 per cent in 1967. 


Average sales of Independent Voluntary Group Stores 


In addition to the gains noted above, increases 
were registered in another area as well: the average 
sales per store. Among the major trades described in 
Table 2, auto accessories, tire and battery stores had 
the highest "'average'' (per store) sales in 1967 - 
$320,200. Such stores also recorded the greatest in- 
crease (53.4 per cent) over the comparable figure for 
1964, Hardware stores and variety stores experienced 
the lowest average sales among the major trades, 
$126,600 and $127,800 respectively. Average sales for 
all affiliated independent stores reached $199,200 in 


Le tableau précédent illustre dans quelle mesure le 
principe de la chafne volontaire a pénétré, ces derniéres an- 
nées, divers secteurs du commerce de détail au Canada. Plus 
de la moitié des ventes des pharmacies et des quincailleries, 
et plus d'un tiers de celles des épiceries et des épiceries- 
boucheries, ont été effectuées par des magasins de détail vo- 
lontairement groupés (indépendants ou succursales), L'influen- 
ce de ces groupes est particuliérement manifeste dans le cas 
des magasins indépendants des trois secteurs d'activité sus-~ 
mentionnés, ainsi que dans le cas des bazars, ot presque la 
moitié des ventes des magasins indépendants ont été réalisées 
par des magasins affiliés. Au total, un huitiéme des ventes 
au détail en 1967 ont été faites par des magasins volontaire- 
ment groupés. 


Degré d'affiliation 


Comme les années précédentes, l'enquéte sur les marchands 
détaillants volontairement groupés a notamment pour objet 
d'étudier le degré d'affiliation des divers groupes de détail- 
lants volontairement groupés qui existent au Canada, Aux fins 
de la présente publication, on a mesuré le degré d'affiliation 
d'un détaillant en comparant la valeur des achats faits auprés 
d'un méme grossiste ou fournisseur, ou par son entremise, 4 
l'ensemble des marchandises destinées a la revente. La pro- 
portion qui en résulte s'appelle "le facteur d'achat". (Nota: 
Les magasins 4 succursales ne sont pas pris en compte dans 
cette analyse.) 


Comme on le voit au Tableau 1, le facteur d'achat varie 
beaucoup d'un commerce 4 l'autre, voire d'une région du Canada 
a l'autre pour un méme commerce. On considére comme critére 
valable d'un degré d'affiliation relativement élevé un facteur 
d'achat qui se situe dans le dernier quart (entre 75 et 100). 
La fréquence de ce degré d'affiliation est la plus élevée 
dans les provinces de 1'Atlantique (57.1 p. 100), en Ontario 
(54.6 p. 100) et au Québec (48.8 p. 100), les proportions 
étant calculées ici en fonction des ventes totales des magasins 
affiliées plutét qu'en fonction de leur nombre. Par contre, 
c'est en Colombie-Britannique que ce degré d'affiliation se 
retrouve le moins souvent. 


Du point de vue du genre de commerce, c'est parmi les 
magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobiles 
que l'affiliation est la plus étroite; en effet, le facteur 
d'achat 75-100 s'applique a 94.0 p. 100 de leur chiffre d'af- 
faires. Ce facteur d'achat s'applique en outre a 58.1 p. 100 
du chiffre d'affaires des bazars. Par contre, c'est parmi les 
pharmacies qu'il se retrouve le moins souvent (10.8 p. 100 
seulement du chiffre d'affaires). 


La comparaison avec les premiers bulletins publiés sur 
les magasins de détail volontairement groupés montre qu'entre 
1964 et 1967 le degré d'affiliation entre les groupes de dé- 
taillants et leurs grossistes ou fournisseurs s'est sensible- 
ment accru, Cet accroissement est sensible dans les cas des 
pharmacies indépendantes ainsi que des épiceries et des épice- 
ries-boucheries, ot la proportion ayant un facteur d'achat de 
75-100 est en augmentation. Les bazars sont les seuls 4 avoir 
résisté a la tendance vers une affiliation plus étroite; alors 
qu'il était de 69.0 p. 100 en 1964, le pourcentage de leur 
chiffre d'affaires auquel s'appliquait le facteur d'achat 
75-100 n'était plus que de 58.1 p. 100 en 1967. 


Ventes moyennes des magasins indépendants volontairement groupés 


Les ventes moyennes par magasin ont aussi augmenté,. 
Parmi les principaux commerces retenus au tableau 2, les ma- 
gasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobiles 
ont eu en 1967 les ventes 'moyennes" (par magasin) les plus 
élevées ($320,200). Ces magasins ont aussi enregistré la plus 
forte augmentation (53.4 p. 100) par rapport a 1964. Les 
quincailleries et les bazars ont connu les ventes moyennes 
les plus faibles des principaux commerces, soit $126,000 et 
$127,800 respectivement. En 1967, les ventes moyennes de 
l'ensemble des magasins indépendants affiliés ont atteint 
$199,200, soit 26.8 p. 100 de plus que trois ans auparavant 


é 


1967, an increase of 26.8 per cent over the $157,100 
recorded three years earlier, 


Affiliated vs. Non-affiliated Stores 

The following table compares the rates of growth, 
in selected trades, of sales in chain and independent 
stores from 1964 to 1967. Separate comparisons have 
also been made of affiliated and non-affiliated inde- 
pendent store sales during the same period. In the 
case of both grocery and combination stores and hard- 
ware stores, the sales of affiliated independent re- 
tailers rose by a considerably higher degree than any 
other form of retailing in these fields. At the same 
time, the sales of non-affiliated stores in the grocery 
and hardware trades actually declined between 1964 and 
1967: 7.0 per cent in the case of grocery and combina- 
tion stores, 18,7 per cent in the case of hardware 
stores, 


Among drug stores, affiliated retailers were 
over-shadowed not only by chains but by their indepen- 
dent competitors as well. (The reader will recall 
that affiliated drug stores experienced the lowest gain 
of any major trade over the 1964-1967 period, possibly 
due to the loss of over 400 stores from voluntary groups 
operating in this field.) Lastly, among variety stores, 
affiliated retailers fared much better than their non- 
affiliated counterparts but lagged far behind the 
growth-rate of chain variety stores during this period. 


($157,100). 


Magasins affiliés et magasins non affiliés 


Le tableau suivant établit une comparaison du taux de 
croissance, a 1'égard de certains commerces, des ventes des 
magasins a4 succursales et des magasins indépendants entre 1964 
et 1967. On présente aussi pour la méme période des comparai- 
sons distinctes entre les ventes des magasins indépendants 
affiliés et non affiliés. Dans le cas des épiceries et des 
épiceries-boucheries comme dans celui des quincailleries, les 
ventes des détaillants indépendants affiliés ont augmenté dans 
une proportion beaucoup plus forte que celles de l'ensemble 
des autres genres de détaillants dans ces secteurs, Par contre, 
les ventes des épiceries et des quincailleries non affiliées 
ont en fait diminué entre 1964 et 1967: 7.0 p. 100 dans le cas 
des épiceries et des épiceries-boucheries, 18.7 p. 100 dans 
celui des quincailleries 


Pour ce qui est des pharmacies, les détaillants affiliés 
ont été dépassés par les entreprises a succursales aussi bien 
que par leurs concurrents indépendants. (On a vu que les 
pharmacies affiliées ont connu l'augmentation la plus faible 
des principaux commerces pour la période 1964-1967, ce qui 
s'explique peut-étre par le fait que les effectifs des chafnes 
volontaires de ce secteur ont diminué de 400 pharmacies.) 
Enfin, en ce qui concerne les bazars, les détaillants affiliés 
ont fait de bien meilleures affaires que leurs homologues non 
affiliés, mais leur taux de croissance pour cette période les 
a laissés loin derriére les bazars 4 succursales 


Rates of Growth - Chain Stores, Independent Stores and Voluntary Group Stores, 


Canada 


> 


1964-1967 


Taux d'accroissement - magasins 4 succursales, marchands indépendants et marchands détaillants 2 
volontairement groupés, Canada, 1964-1967 


Kind of store 


1964 
Genre de commerce 


1964-1967 
Rate of growth 


1964-1967 
Rate of growth 
Taux d'accrois- 
sement 


Taux d'accrois- 
sement 


+— $*000 


ho $'000 to 


Drug stores Grocery and combination stores 


Pharmacies Epiceries et épiceries-boucheries 
All stores - Total - Tous magasins ......0.se- 537,644 | 696,011 + 29.5] 4,355,948} 5,304,102 + 21.8 
Corporate chain stores -- Magasins 4 succursales .. 63,621 94 , 849 + 49.1] 2,057,748 | 2,532,813 + 23.1 
Independent stores - Total - Marchands indépendants | 474,023 | 601,162 + 26.8] 2,298,200 | 2,771,289 + 20.6 
nee cick ca cnscn ences s~ [301,873 | 29,55 +15.8| 1,016,951 | 1,579,197 + 55.3 
Non-affiliated stores -- Marchands non groupés .. | 172,150 | 251,627 + 46.2] 1,281,249) 1,192,092 - 7.0 


All stores - Total - Tous magasins .........++-+- 
Corporate chain stores -- Magasins 4 succursales .. 46,710 
Independent stores - Total - Marchands indépendants | 281,699 

Voluntary group stores -- Marchands détaillants 

volontairement groupéS .......e cece eee cece eeee 105,506 

Non-affiliated stores -- Marchands non groupés .. | 176,193 


Hardware stores -- Quincailleries 


328,409 | 400, 961 


-- Bazars 


Variety stores 


ae eee 462,902 525,622 


65,349 ea) 384,895 429,820 Soi 2, 
Boo Oke ga ee a 78,007 96,431 Bre apie) 
1O2S 379 + 8223 32,145 44,974 te. 
UA 2058) - 18.7 45,862 51,457 


a Oe 


TABLE 1. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1967 
TOTAL, ALL KINDS OF BUSINESS 


TABLEAU 1, Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 
d'achats et par province, 1967 


TOTAL, TOUS GENRES DE COMMERCES 


Percent- Percent- Percent- Percent - 
age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution | Sales(1) tribution Outlets . tribution | Sales(1) tribution 
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1) |} Réparti- 
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle centuelle centuelle centuelle 


No. -- nomb. Ws $'000 Io No. -- nomb. ih $000 i 


Atlantic Provinces 
Canada ae 
Provinces de 1'Atlantique 


OSL Oates statercteteraveletsterste che lalere Wee) 47,809 3,912 2.4 
iO VAN Adare 4 Joe soon oon Dees 390 Bede 67,526 6,817 4.3 
POS SO) pcae seen shoss Anooden 621 4.9 103,909 Dig LOM, By 
ORIN OlMNe ts sare: otatetaley st steiutelelers tere L739 So 281,919 10,067 Ore 
ORG aan Sos Oss poOAr Come 4,965 39.6 837,461 42,741 26.0, 
75-100 pipiatanaianer® “ ces SOG] | WUSUNKOE S7K7/ 91,305 WIE! 

Ubon erly na Sees AR Gow? ona 2,499,001 159,949 100.0 

Gh WhO coporsnimconc on bit oe Cy lake) 16,432 Mee 
NOE: ZO ates othe Orch Ire MO 14,614 LOLS aul! 
ZOmr BO! feces sisters apo oor evaiepevere 34,942 31,638 3.5) 
30- 50 FOU OGHCOR PIO Oe 102,325 80,884 9.0 
RUMI Soir qgpoeine.c bt NOC GTO 207,750 258,570 28.9 
T= VOO Valereeiets ie onaciosodiarnes 351,650 488,359 54.6 

Total levegaiaiereieicusinievers ers 720,401 895,055 100.0 

2,990 1,443 We? 
2,836 3,868 Sie 
4,214 DOT, 4,6 
15,429 14,663 ante) 
41, 269 553779 45.5 
42,947 41,178 33.6 
109,685 122,518 100.0 
British Columbia(2) 
Colombie-Britannique(2 

Os JNO) Get onanona cago gan 50 4,770 9,143 Sie, 
NCEA! Geer Aendaosen 10,890 9,328 3.6 
ZA BOM 5 GO GOO Apbatacnce cue 12,786 9,645 Sey) 
SOS ONE Ca bonds sWanwoCunS 25., L04 33,367 12.8 
DOS /D Mateieseieveta’ siaieierete sieetetetate 88,361 142,992 54.9 
FRO Or areteveta:Sravelaistove/ovclelelstetets 88,762 56,176 PANS) 

Ot all ame: etraee sae exelelette 230,743 260,651 100.0 
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 
pas nécessairement aux totaux. 


(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 


SRS) 3 


TABLE 1A. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1967 


AUTO ACCESSORIES, TIRE AND BATTERY SHOPS 


TABLEAU 1A. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 
d'achats, et par province, 1967 


MAGASINS D'ACCESSOLRES, DE PNEUS ET DE BATTERLES D'AUTOMOBILE 


Percent- | Percent - Percent - Percent- 
age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution | Sales(1) tribution Outlets tribution | Sales(1) tribution 
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- 
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle oat centuelle centuelle centuelle 
No. -- nomb, % $'000 7 + -- nomb. ie $'000 Ws 


Atlantic Provinces 
Canada 


Provinces de 1'Atlantique 


Oa TOY 6 cb. GO BIG OOOO a 671 x 
WQS AG ccicipid'o HO EIQID DO OC DOD O15 x 
AO BO Os 52 SOC OOOO DO : 880 - 
BORE SO). se curte eisie B cioho.cks Oro ciety 2,965 x 
BOE: GAS Gs bio 6 GOI CRORID (RO CRS 4,311 3.0 
T3IIOON sino 5 acoso oiavens Lio 9 9209 

Mop ay Mento iere as + Co loa 160,755 100.0 

O> TNO (Saisid. siocsoss, 0 ROSE RO RTIRG 
MOS 2.0) ke ae GSO See OIG S 
AOS. O! revoke nctetete os Hr 6 x x 
SOS S50! ste feiss Bye ietelievecets Stele 1,779 1.6 
50- 75 Sono omNO HOOD 5 1,652 MAS) 
TSA LOOY Gos 5 ao OOOO HIGIOD 104, 781 96,6 

Total CD'S OTERAG IDES GOS 108,483 
Manitoba Saskatchewan 

(> AKO) atin a olor RE Oe A OeUOIO 
EOS ON Stiotaat ac OC CEO CeO 
BORE SO) ielale tare ole & ehet eetsialo era 
S05 BO ocoor cae come AO ora 
SOS WE omcacidioe > mer eaiete ae 
EEO ON ale siete iaitsliouais levo.s, <.sikeis «sie 

RCIEGH” © Sea clo ho IMO OTIC 


British Columbia(2) 


Colombie-Britannique(2 


5 LOZ 

aye ranetatsvaro).e 10" 5 19,2 
oho bea Cone 3 11,6 

eta wierate.'s Wiets cece 5 19,2 

els tctavar clovetsi’otorste 8 30.8 


26 100.0 


(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


pas nécessairement aux totaux. ¢ a Re ee: 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-QOuest. 


ee ira 


TABLE 1B. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 


DRUG STORES 


TABLEAU 1B. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 
d'achats et par province, 1967 


PHARMACIES 


Percent- 
age dis- 
tribution Sales(1) 


Percent- 
age dis- 
tribution 


Percent- 
age dis- 
tribution 


Outlets Sales(1) 


Purchase factor 


Outlets 


Ventes(1) 


Réparti- Ventes(1) 
tion pro- 
centuelle 
No. -- nomb. Ts $'000 


Facteur d'achats Réparti- Magasins 
tion pro- 


centuelle 


Magasins Réparti- 
tion pro= 


centuelle 


Atlantic Provinces 


Provinces de 1'Atlantique 


Canada 


27,814 
32,263 
45,624 
56,426 
149,559 
37, 849 


349,535 


Ontario 


British Columbia (2) 
Alberta - - 


Colombie-Britannique(2 


OSI ME ee Sree Meier eee 3,634 
HOSED ote, Mk hos toa eNO 4,526 
DOMES0 eee ee ee 3,897 
S50) ae eb sa ce ae ee : 9,897 
SSR] Sees. eae ; : 12,616 
FS S1OO ss Woe eee DMG) 


MOGal ysecite eters sarekio ee 375391 


1967 
Percent- 
age dis- 
tribution 
Réparti- 
tion pro- 
centuelle 

cb 

x 

x 
1Lan2 
11.8 
31.0 
Tet 
100.0 
4.9 
6.0 
8.7 
15.8 
yee i 
ee) 
100.0 
4.7 
10.5 
8.4 
The) 
43.2 
i539 
100.0 
Osi/ 
PZen 
10.4 
26.5 
Bests 
55) 
100.0 


(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


pas nécessairement aux totaux. 
(2) Includes Yukon et Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 


An 


TABLE 1C. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1967 


GENERAL STORES AND GENERAL MERCHANDISE STORES 


TABLEAU 1C. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 


Purchase factor 


Facteur d'achats 


ONO eenayMetenata 20censye,e'or8 
Chee Oe choi Nantaleausrav cysin side fave 
2a OO vet au esttsdran shes overs oe ais 
SOs ASLO re cine Crees CRORE 
BM 00 sebrotiah sctst Maier a Gaia ayrsn sous 
TSAI C OES cee nto pee 

RUE ALS Bia motown aa 2 a0 ots 


(1) Components may not 
pas nécessairement aux totaux. ’ Pink x 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 


d'achats et par province, 1967 


MAGASINS GENERAUX ET MAGASINS DE MARCHANDISES GENERALES 


Percent- 
age dis- 
tribution 


Percent- 
age dis- 
tribution 


Percent- 
age dis- 
tribution 


Outlets 


Sales(1) 


Outlets 


Sales(1) 


Magasins 


Réparti- 


Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1) 
tion pro- tion |pro= tion pro- 
centuelle centuelle centuelle 


No. -- nomb. Hk $'000 


Atlantic Provinces 


Canada 
Provinces de 1'Atlantique 


4,006 
6,570 
8,374 
27, 302 
42,150 
24,282 


112,682 


Ontario 


Saskatchewan 


British Columbia(2) 


Colombie-Britannique(2 


add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne 


Percent= 

age dis- 

tribution 

Réparti- 

tion pro- 

centuelle 
1s 


correspond 


we? ie 


TABLE 1D, Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups by Purchase Factor, by Province, 1967 


TABLEAU 1D, Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, 
d'achats et par province, 


Purchase factor 


Facteur d'achats 


O=7L0) we SA BOC OT OOD 
LOSE ZO eves otetateteiesaisioiciclskeiaiee 
ZA tS Oil cts oto eletelalwtele tere etal eietole 
Osa Olltelel ovatete sisitstelelievels elects te’ 
Sk WS pas ddaco cid Gala aha 
Hi LOO sterecoferetele' 5/378) sels etare aiete 

MOM Lies olapelereratetetels)cvate ods 

Wa aon dodoucodsngocod0T 
NOS PAM coon odiaacouce so pdoDe 
20'=030) Waretsietersratete ye ® BS OOS 
SOR BG an aie cao POPS AOD 
SUE TRY acndo cokuchoadonnod 
Eek OO peaats  ohata' stata tsy shee! vara siete s 

ECVCGLY aie cia ce eiecae eaten es ee 

Oi ANSE Bam agoouacde: eiayaraiaiars 
QS YAN Sea ciccoreran Stel slanotetaie:s 
ZA) ech Oil erate tetas (s\etoreto esis atelotetace 
DOH 50! fetetecalctelaleterevere! a) eleteiete tere 
Umi (/Dimeteiavateraiateteiatercieie rereiareys 
TS UO Bat OBE DOOR GOCOS 

OPAL 4 ateleletelciere es 6 sce/staterels, 

Nes oiconomodcrtos Sialeloteie 
NOR S20 oistaieielsieveie:s adi atavetotela = 
2) = ON ae shaleteiale's ae ajeiateroratnter a 
Oa SO lerotdiste st ete) aisrale slete’s (eters 
Us) Duesy aia teletetetelaave cfs lela eteletate 
LOOP ey are etotetatotane cfete-e atelorotete 

Ota Ly eisicleis/ete' sie 


(1) Components may not add to totals due to rounding. 


Outlets 


Magasins 


No. -- nomb. 


17 
74 
166 
824 
2,846 
2,781 


6,708 


pas nécessairement aux totaux, 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les territoires du Nord-OQuest. 


GROCERY AND COMBINATION STORES 


1967 


EPICERIES ET EPICERIES-BOUCHERIES 


Percent - 
age dis- 


tribution 

Réparti- 

tion pro- 

centuelle 
I 


Canada 


3 
ol 
3 
o3 


42.4 
41.4 


Québec 


Manitoba 


Sales (1) 


Ventes (1) 


100.0] 1, 


Percent- 

age dis- 

tribution 
Réparti- 

tion pro- 
centuelle 
$"000 i 


No. 


2,893 
11, 702 
28,512 

145,336 

549,791 

840,961 


579,197 


x 
x 
12,614 
70,810 
169,835 
308,405 


565,521 


x 

x 
2,114 
10,466 
57,985 
62,961 


135,341 


Outlets 


Magasins 


-- nomb. to 


par facteur 


Percent- 
age dis- 
tribution 
Réparti- 
tion pro- 
centuelle 


Sales (1) 


Ventes (1) 


$'000 


Atlantic Provinces 


Provinces de 1'Atlantique 


Ontario 


1,253 
4,038 
9,467 

29,198 

126 ,903 

327,662 


498,522 


British Columbia (2) 


Colombie-Britannique (2 


1,084 
1,476 
2,458 

16, 204 

105,696 

35,266 


162,184 


Percent- 

age dis- 

tribution 

Réparti- 

tion pro- 

centuelle 
7 


-- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


TABLE 1E. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups by Purchase Factor, 


re Whee = 


by Province, 1967 
HARDWARE STORES 


TABLEAU 1E. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 


Purchase factor 


Facteur d'achats 


ORE VOM svete islale ie) s\0 50 0,0 + alee 
IQEMAU oscar cCOROOU OOO TOTES 
Ada SiO esis An OOOTOO UOdeone 
30) =" 30) Sa gelanood coord coee 
SOS Gey Aacncn SnAOuE OOM oe 
WS-UOO Fegan coe OO OOSUOOLC 


Hcy toes Po ahouencriesate)'s, «ever eiecele 


CSB LO Mie rererewsivievel sissies o(e1e) i010 
HIQ) 2s oie) sieleVeve)© « 0°0010 oe els si 
ORIG Olive ei syoreis)e.0.01,9i6:0)s\¢ iste 6.6 ee 
SS Oe teleletslelelgieislaieicle witsis ose 
SOS YE) Sabi loOpeaooon once 
aN OOM crave erate elacsveis!sis\ele\e 6, <ie's, 


TORN orice Aaa cOBAOAOCSO 


Ce OS iete sigucelele ein ciereisin s:ese's 
O20 ois jeveloie w e's )0.s/0 sts 0/0re 0 
DESIG cose e/ e'steis) 50° d.eie'e.6 s.0/6\0"6 
OED DOs a terelstehsio\e 0,3 \0 6's «10.0.6. © 
ENUED 7:91 stem oaletelsisiacoleie.e sie =.0.¢\ 
pest OOM tah erhe te eis alei=s |<. ekeie s\e:6 


OES “Gigs c FEA GO AGO SO OS 


OED MOMS «: s1014 ols'6\0/410:0\0 s\en\0-0\010 
IW] 20) Shoodonmoedaponen sds 
OR TSIO" 6 das Waded onnondoge 
SOS S00 Seasd sndecoanesdons 
DOT: oo 0x0 be cie 010:010.0.0.0 00 00.0 
7TSUONY BGR G83 05 SenopoeoOee 


PCG TIMI a ss infin aise 5100 eset efate 


(1) Components may not add to totals due to rounding. 
pas nécessairement aux totaux. 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. 


d'achats et par province, 1967 


QUINCAILLERIES 


Percent - Percent - Percent- Percent - 

age dis- age dis- age dis- age dis- 
Outlets tribution | Sales(1) tribution Outlets tribution | Sales(1) tribution 
Magasins Réparti- | Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti- 

tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 


centuelle centuelle centuelle centuelle 


No. -- nomb, ie $'000 #4 


Atlantic Provinces 


Canada 
Provinces de 1'Atlantique 


7,094 - 
10,231 . 
12,228 < 
31,025 =: 
TLS ak 35.1 
60,092 21.2 

192,379 100.0 
Ontario 
0.6 694 12 
Dak 1,932 35) 
BA: 4,310 Tas 
10.9 8,200 13.9 
by ay 30,795 52hS 
28.4 12,911 22,0 
100.0 58, 843 100.0 
Saskatchewan 
i Pee x x 
0.9 x x 
45 L747. 7.6 
ob x x 
30.9 6,670 29.1 
Bile 11,398 49.7 
100.0 22,921 100.0 
British Columbia(2) 
Alberta ae 
Colombie-Britannique (2 
A Pes 5 x x 
4.0 x x 
359) 1,930 Feo 
Se) Bree dt D3 
44.1 14,208 41.0 
37.4 8,537 24.6 
100.0 34,719 100.0 


-- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


-- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-OQuest, 


= die 


TABLE 1F. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups by Purchase Factor, by Province, 1967 


VARIETY STORES 


TABLEAU 1F. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 


d'achats et par province, 1967 


BAZARS 


Percent - Percent - Percent - Percent - 
age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution | Sales(1) tribution Outlets tribution | Sales(1) tribution 
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1)| Réparti- 
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle centuelle centuelle centuelle 
No. -- nomb. to $'000 75 
Atlantic Provinces 
Canada ae 
Provinces de 1'Atlantique 
x 
x 
88.6 
100.0 
x 
1.0 
x 
9.7 
12.4 
Tilog) 
100.0 
Saskatchewan 
O= 10): x 
10= 20. 3. 2 
ADS OAR ‘i 
BO = 950) actereisis Si 
50- fis} . Bsr 
SW Race so G08 61.9 
Total 100.0 
British Columbia (2) 
Colombie-Britannique (2 
DE HOY aoc 3 
10- 20 x 
ZORA O Mele vete. 6 - 
SO=N D0. sie/ats a 
D087 5) rs 
WD= OO} sie 78.6 
otal eve. 100.0 
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


pas nécessairement aux totaux. 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


APS) 


TABLE 1G. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 


MISCELLANEOUS STORES (1) 


TABLEAU 1G. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 
d'achats et par province, 1967 


MAGASINS DIVERS (1) 


by Purchase Factor, by Province, 1967 


Percent - Percent - Percent - Percent- 
age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution Sales (2) tribution Outlets tribution Sales (2) tribution 
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(2) |} Réparti- Magasins Réparti- Ventes(2) | Réparti- 
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle centuelle centuelle centuelle 
No. -- nomb. i, $'000 ae No. -- nomb. WA $'000 % 
Atlantic Provinces 
Canada ere 
Provinces de 1'Atlantigque 
Oe LO) tiers toile, <6 50 BOO Gaae = 
OS 20) Sino occ OO sO OOS OOK 4 = 
2S BOE 55 oi GOGO 20 COO Oe aie ™ = 
SOEMS Ones Meleirs 6 owieca x x 
D0 TiS Sipser Ag Soud coogi x x 
PEAMWOO 5 og ehiccooao sap Oooo 5 197 47.6 
Bog: ail mmeneteteteteletste ctetoueroreeistic/6 414 100.0 
Ontario 
OF “ON adenoc Ganon Ore aieeisis pees 
NO= 2Or spoconaccon deseo od é ae 
Zia SIO) accono Goan’ 5000 nooo : 
30.7 
BO DON. save) se1s S003 00 aOR 
19.0 
SO=+ Fi aopagiand on cOOGeb OOD Gs 
py HOM MetereretatsysteteleteVeKereyers 7s. e) 2 5 
PHONG AN eNetata tel asiel ei pialshel eharaiaye 100.0 
Saskatchewan 
Oe MO GoAsoduodgo oe abasgacs 
OR iEZ0! 8s yeisve siere wiskelel« pieteie E. 
ADSVEOY" AR cio Bec duauonan 4 
305" SOG e@setkisamoe dee OO On OD 29.5 
SOS. {Sy ab.ogotid 60.0.0. 0a ACO Oe fa 8 
HSSMOO* SBweAG oo oan ClO D OOo 
100.0 
WOES is CrscODign OOO SOCOCdOOD 
British Columbia (3) 
Colombie-Britannique (3 
O20! ShSdagotupo0uehocong a : 
HOS 20" saeneosboess0cduondan se = 
ZQS SY nog capsduaccosGo0Dde a 2 
302 "SO saab sdiodoconabonnnen = 3 
SOG TS coguooodondognOOUlNn 935 39.8 
iO Olmeveta stale \elelolsiseicie, eiels<la\« 
2,348 100.0 
TROLL “ea dobonmdn 20 ODOUGo 


furniture stores; furniture, TV, radio and appliance stores; automobile dealers; garages; 
“ Comprend les magasins de vétements pour la famille; les magasins de ; 
les stations-service et les magasins 


(1) Includes: family clothing stores; 
service stations; and miscellaneous food stores. : ; s 
meubles; radios Se téléviseurs et appareils; les marchands d'automobiles; les garages; 
divers d'alimentation. ; 

(2) Components may not add to totals due to rounding. 
pas nécessairement aux totaux, d 

(3) Includes Yukon and Northwest Territories. 


-- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


-- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


Sh6 2s 


TABLE 2. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Kind of 


Business and Province, 1967 


Kind of business 


Outlets 


Magasins 


No. -- nomb. 


Sales(1) 


Ventes(1) 


Canada 


1] Auto accessories, tire and battery shops ......+.--«+- 160,755,000 
DAUDLGe= SEOLOS we aiet ters) ieletane sale Were a ey one Brigat atts fat walle Siateven oheanete eek 349,535,000 
3] General stores and general merchandise stores ...... 112 ,682 ,000 
4 | Grocery and combination stores ..... sda TeTeieichoteliswe lasiol are Tale) a oA oeier erelienels L519), L975 000 
SH MHALAOWARet SEOLES lems refelerete eels sietunte late ele eisre aaah opMaice atest tous lelvol ojfs or BVacsceveterare 192,379,000 
Gul Viarhetys StOLO Guetta leis apie iie alleys eo sieiaoiersiale oleiekel’e alelolsla\cheletanelelotetelstatetare 44,974,000 
7 | Automobile dealers, garages and service stations(2) 15,900,000 
Si) amily cloehing SEOFES(2))) circles ner sieie « s)-culsieielels sheie'(sie) shel solo) eiste'sie/s 13,558,000 
9i| Furnitures iV, cadioand, appliance stores(2) sass ccenir sens. 13,889 ,000 
10") Miscellaneous: food stores (2) Cis alemiele ites deteiers C ORI ORC Cl OO DIE 16,131,000 
11 TOCA ere charewce tere teverecepavocierseceretdaorstelienetats svetsce tats 6 AD OSD Or 0.6 Se aa 2,499 ,001,000 
Quebec 
i WAuto accessories. soucergand battery, SHOPS | sicterretsts etelelsicieloratstete etererers 146 28,311,000 
P36 Drugs Mstore's: wiccters etre cate oor mieten outer ed erat acre) cells tetata retet atone terete - 334 58,075,000 
14 | General stores and general merchandise Stores .......+e+eseeeees 130 19 ,005 ,000 
LS sGrocery. and combinaErone sStOLEGS raicitetsl-tota stelaictetetena ene elsiateiel eer atelencas le 2,404 565,521,000 
L6:|\ Hardware stores) detec itasias ws sei: oie ecelielans aie, tal alate a ete ve atone evalel ove leslie 149 25,765,000 
al abd et yatS O76 Surette ureters aol ACnrOL cre apie Sunie.wiehe eLere eae toie: wrehocae & eee ets 71 10,562,000 
18 | Automobile dealers, garages and service statione(?) PWC hOW: Dae ORNS 7 2,395,000 
Ne) ceria enone akimtee Girone) eesodasgcuo don monnn0d 4 oot opULOdoo oto 5 2,707,000 
20] Furniture, TV, radio and appliance stores(2) ........... 2 Beta cur 11 2,614,000 
21] Miscellaneous food stores(2) ..... Ey cHatia! oushie loca Reneistele #fehel saevereeueeananeyers 29 5,446,000 
22 MOEA paren tenstendeny aearereieleseteiecsvaelisacte amehorsie vem or sieate Son ded sahetenetseeestayey = 3,286 720,401,000 
Manitoba 
23 | Auto accessories, tire and battery shops .......... x 
ZENTDEUSASCOLS Su lereteneratne eles iol shay sinieid iessievele ier cusiaratel so steimierovenctebehctotetsiateroieiencnerars 19,226,000 
25 | General stores and general merchandise stores .........sse0+ 7,170,000 
26, ("Grocery and “combination SELES! <\ajei sclcieie ole cvelere\e slaps leletoratere 64,775,000 
Di Hardware SCOLGS™ cian disisis ate iain olalecs sieleioicloveialatera ate eiciaistersunevereisieteio aiere rate 14,126,000 
Zo MALLeEV  SCOLECS waniamiclrsebssielsreiaicraielcl. 5 poocbodiodionoodasaqcnnae x 


29 | Automobile dealers, garages and service ei scat tonnes 
SONPRANLE V ECLOEN IMO SE OES S02) Wi crer a slepeie clereeeheleiaye)eteneneharsneteuaie)’s ecctelalerevelstsverel 
31 | Furniture, TV, radio and appliance stores(2) 
32 | Miscellaneous food stores(2) 


34 | Auto accessories, tire and Bartery shops 
35 | Drug stores 
36 | General stores and general merchandise stores 
37 | Grocery and combination stores 
38 | Hardware stores 
SO PNariGty (SEOLES® 1 </-inesieiscere siecd)oole.a seis) ste @: siells ws ie\'s ele) ames role rave yseteavere ern 
40 | Automobile dealers, garages and service stations(2) 
dl | amily eelothing Stores)” acct aiate aienetrs) «(a1 cuatro eumentteaat crete ielelerechenrcysies 
42 | Furniture, TV, radio and appliance stores(2) 
43 | Miscellaneous food stores(2) 


44 POE A 7 aes eloicienStervter averse svepereie nishelalsisuel orakstol piotemeretcisestarsha toheiel elie sinter aver ae 
(1) Components may not add to totals due to rounding. 

(2) In Table 1, included in "Miscellaneous stores". 

(3) Includes Yukon and Northwest Territories. 
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320, 200 
154,400 
146,700 
235,400 
126,600 
127,800 
109, 700 
118,900 
207,300 
148,000 


199 ,200 


193,900 
173,900 
146,200 
235,200 
172,900 
148 ,800 
342,100 
541,400 
237,600 
187,800 
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x 
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x 
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142,000 
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135,100 
141,500 
194,200 
118 ,4C0 
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98 ,000 
160,700 
e8 


159,600 
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TABLEAU 2, Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants, 


volontairement groupés, 
par genre de commerce et par province, 1967 


Average 
sales 


Outlets Sales(1) per store 
ie ma > Fi Genre de commerce 
Magasins Ventes(1) Ventes 
moyennes 
no 
No. -- nomb, $ 
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'Atlantique 
79 20,229,000 Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile ..| 1 
155 24,567,000 PHALMBCTOS” «tae. isier per aicis le sole ita Mees Ree ccc ee eee 2 
57 12,357,000 Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... 2 
323 98,098,000 Epicetics.et épiceriies-boucheries. 1..5.9/-ce «nies su eieee eee eee 4 
rs) 2,030,000 OUINCATILEPECET. ic. erase Baa) oar soliw (a iwiby atwctoten es else! eat aes & istic acta cratic eeaeRe NG Rael ero 5 
22 2,254,000 BAZALS: ».s100% op edihr oj siaat ties ay ice! atta at feslohinlowiht GPR e™as Ea care hua a tyrone tees tee eee meme 6 
3 210,000 Vendeurs d'automobiles, garages et stations-service(2) ......... z 
2 oe Magasins de vétement pour da famille(2)) So eenceusse one mete tae 8 
A x Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2)| 9 
1 x Mapasins, diverse. dUalimentatioult2)) merticce «eee nee eee mene 10 
656 159,949,000 LASS BOO” “Lotad), < sivicisrars o.acclathe «cig, 3's arepettaloa sient eeeteem ie ete rere te te eT Ree eee 11 
Ontario 
237 108 ,483,000 457,700 | Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile ..|12 
996 155,524,000 156,100 sPharmac tesives ez ecrers sare antennae ermine rete has debra vo Serays Weta tage ieee et erento 13 
208 28,186,000 135,500 | Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... 14 
LOD 498 ,522,000 282,400) | Epiceries ef epiiceries=pboucneries 47s. «amie tute aiieien tmaeiaaeiete 15 
486 58,843,000 E2T LOOM OUlne ade Ces sy sie. ais ceve-oebeiaetera s.ape siete oi pea celele Lita elie renaiepetercea matte 16 
147 16,041,000 LOS LOOM} Bazar arora ca evel ss siterey sSeraww wiavetereiree wha BeaPernl vretuek rsteayern Ste Sar rata hate cee ra See 17 
131 12,912,000 98,600 | Vendeurs d'automobiles, garages et stations-service(2) ......... 18 
14 1,410,000 100,700 | Magasins de vétement pour la famille(2) ..........-.ceeeeceeees 19 
30 7,744,000 258,100 | Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2)| 20 
51 7,390,000 144,900\| Magasins divers? dValimentats om(2))! a. sciectetie< opialeusisi atest eet enereicas 7 
4,065 895,055,000 ZLOSZOOM)  ELOTATS a, stecvotevenara euereiate talateneca inyexsiw sects totiay alison elisa iv inte es oheya latent teal 22 
Saskatchewan 
- oS - Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile ..|23 
209 25,033,000 119,800 | Pharmacies Seen een e teen teen eee ene en etn een ee tenn sen en tenes dena Poet 
93 10,518,000 113,100 | Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... 25 
416 54,756,000 131,600)| Epicexies et épiceries-boucheries: <.5 cic. oe ol seine sell sien ees 26 
220 22,921,000 104,200: QaincatLlerdes. ie oie. = or.0 «1510101 ieee: sje! evar avers! alo ie) nisin olotalatainveleleteleialy asi? 27 
23 3,891,000 169),200!) Bazansimieess. « TI IO CE. CER BS Gn CRON OL EOERS 28 
= : oes - Vendeurs d'automobiles, garages et stations-service(2) ......... 29 
39 4,200,000 107,700 | Magasins de vétement pour la famille(2) settee eet entree tere es 30 
8 oe x | Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2)|] 31 
2 x x | Magasins divers d'alimentation(2) .......-..sseeceee eres eee eeees 32 
1,010 122,518,000 L215 300) oot all cee -ararerate wove stew tore torerorere arn ranere rer aw raheManatora in Mats chats Wate aye wee sere aren [Rs 
British Columbia(3) -- Colombie-Britannique(3) 
26 2,540,000 97,700 Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile ‘ a 
37,387,000 174,700)| Pharmacies yc cloner ae caiy sen eae enn eater ee ca 
- 16,621 000 186,800 Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ........- 36 
704 162,184 , 000 230,400 | Epiceries et épiceries-boucherieS ......+++eeseeeee rere eer teeeee : 
227 34,719 ,000 152,900 | Quincailleries .......ce tse e cece ence cece ees e ene secrscresnennes “ 
156,600)|)Bazars 22 ci en(e tole oe ris clei ne ierlnine oa aueeials ester le aie ise eke eee 
is eee a Vendeurs d'automobiles, garages SE stations=service(2) s< Geen _ 
9 oe x | Magasins de vétement pour la famille(2) nie nie Sy icine «= series aie 
3 x x | Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2)| 42 
9 1,131,000 125,700 | Magasins divers d'alimentation(2) ....--++sessrererersrsererecee 43 
> > 
198.700 | Total occ dsacuic ovlsocee vetnhe clone wins ner samen aelsninrls 2 eam ernie me 44 
132 260,651,000 s (OO Lotal woe cvwrcia owls ee nme me 


é1é é i totaux. 
(1) Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond pas nécessairement aux 


(2) Au Tableau 1, compris dans "'Magasins divers". 
(3) Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-OQuest. 
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TABLE 3. Size (Number of Stores) of Voluntary Group Organizations, 
by Type of Affiliation, Canada, 1967 


TABLEAU 3. Taille (nombre de commerces) des groupes de magasins volontairement groupés, 
par genre d'affiliation, Canada, 1967 


Auto accessories Drugs Hardware Variety 
Si Accessoires d' automobiles Pharmacies Quincaillerie Bazars 
ize 
Taille Galles 
Ventes 
$'000 $'000 

Len O Mots ate, fevers esa oitiaie: Stas arers’a-k = se 7 6,803 4 = 
HO =Ti3 0) eevaltalavetstetes ete) sia ta\ralatel evel eve laietetete 50 Sis toy? - - 
31- 60 Soo. clo DG : 24,462 38 385,017 1 - 

CSO Oe teiets reverse otanetataletsiereteyetetsvetarets 49 ,093 14 286,529 3 35,465 x 
NOTTS OMY sey’ atavel oravNereievetetayeteleyens-slevels 7 233)5;05 5075933 XE 
Over 150 -- Plus de 150 11 623,272 3 66,298 x 
AUSEAUR AIDS acca oueee Bold OOO Ube 127 | 1,686,834 16 | 217,490 4] 66,932 
(1) Indicates the total number of voluntary groups sponsored by individual wholesalers. (For example, two IGA groups each 
attached to a different wholesaler would constitute two groups for the purpose of this report.) -- Indique le nombre total 
de groupes sous le patronage de grossistes individuels. (Par exemple, deux groupes de magasins IGA rattachés 4 un gros- 
siste différent formeraient deux groupes aux fins du présent rapport.) 
TABLE 4. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 
by Type of Affiliation, Canada, 1967 
TABLEAU 4. Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants 
volontairement groupés, par genre d'affiliation, Canada, 1967 
Average 
Whole- Affiliated sees 
Type of affiliation(1) salers stores Sales eae a 
Genre d'affiliation(1) Gros- Magasins Ventes ee 
= ae moyennes 
sistes affiliés 
par 
magasins 
$ 
Auto accessories -- Accessoires d'automobiles ... 651 177,758,000 273,100 
Drug and drug sundries -- Produits pharma- 

SSWET ques ive foee ethan Gonet tare POR Med 2,267 349 986,000 154,400 
Rood j=-FALImMenit action sys sister iertroe cies gdaousmeniC doo 65 7,500 1, 686,834,000 224,900 
Hardware(2) -- Quincaillerie(2) ..... Brae clare ieee hott se doo 217,490,000 133,300 
Variety goods -- Objets de bazar ............00+: 498 66,932,000 134,400 

Modal yaeraye iets CMT OT OO OO aiateielatenersiaevcststeratsi 12,547 2,499 ,001,000 199 , 200 
(1) Refers to major commodity line of the group wholesaler or supplier. -- Selon la marchandise principale fournie par le 


grossiste ou le fournisseur. 
(2) Includes furniture and general merchandise wholesalers. -- Comprend les grossistes de meubles et de marchandises diverses. 


ers 


TABLE 5. Number and Sales of Corporate Chain Stores(1) in Voluntary Groups, by Kind of Business and Province, 1967 
? 


TABLEAU 5. Nombre et ventes des sociétés de magasins 2 succursales(l) en association volontaire, par genre 


de commerce et province, 1967 


Outlets 


Outlets 


Sales Outlets Sales 


Province 


Ventes Magasins Ventes 


$'000 No. -- nomb. $'000 


Magasins Magasins 


No. -- nomb, 


No. -- nomb. 


General Merchandise 


Auto accessories stores Drug stores Stores 
F ’ 7 F 
Magasins d'accessoires Pharmacies Magasins de marchandises 
' : 
d' auto diverses 


Atlantic Provinces -- Provinces de 1'Atlantique 


QUEbee: sos ete 66 eee eerctnce RO RCOINO CAD ealinlintehele ie aveneys - 
OMEGA OTe elafele’s x sis sie see esi ties sei Forouo coon . zs 
MEVIELBODE! Sy So clotuido ceo WOOROGDG C.A000 SO Ono OS = 
SASUAMENE oounopOGUd0U CO GUM OOO GIG eieseds tele eteyiay eye - 
INDOCINEEY Gon aanclocoo EOI sialietolisNetel statelafene te sieleie - 
British Columbia(2) -- Colombie-Britannique (2) x 
LSHEAN, soi hogs bo. OF OOOO Brecafercveteree terete teneyets 3,082.2 
Hardware stores Variety stores aceae sate gs BEOres 
Gueaiiteries ne Bi eee 
ay 
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'atlantique = 4l x 
CWEDE® coonasrendcomoe cn ad OOUUODOUDUUOROSGDDOOuO - 6 10,624.3 
(OiInigeIaIKOY Sos opcoDGuOn SOD0RTO COC QOGODRODONBUOUIEDS x 77 23,558.0 
MEIENEODE oon poop GoGo OOOO ORO OUROO DS sielatetetereverets x 10 x 
Sas WaECMCWa syainislsle etree’ + 616 Rvenehetele ciate scr atererers) ayers x s) 24) 329i05 
AUDOREB. on onbediain cop 000 50 OOOO DR OU DOOOUDCOnOOG x 10 x 
British Columbia(2) -- Colombie-Britannique (2) x 30 16,741.2 
ewe Kocoounnvoden Por ciaisleralscoleisretete atnicier We Orsi case 9,596.6 183 44,316.0 115, 126.3 
Grocery and combination 
stores Total, all stores 
Epiceries at Uept caries - | Total, rae fee magasins 
boucheries 
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'Atlantique x 67 27,095.6 
CUES. Sonciocnesgood GUO CU CMO CORO GOCODCOSaRIS ; 65, 853.2 133 76,477.5 
OREO chaponucdeo Cob po cOROnOnOnOCO Don Dooonane 124, 816.7 163 | 148,374.7 
MANLtODa ce rerecccccrcncrscsnvcscccercsssescess x 51 23,017.9 
SASEMESIEE oo conGogne GUO DOCOOODOO CUO TOO o0OG 28, 313.2 113 49,642.7 
LNUD CUE A Nee slelelal viele ici = © sie 0\o/elveleie o10.«.40 6 os e.eisisiv elsiele 2s 65 23, 124.4 
British Columbia(2) -- Colombie-Britannique (2) 82,197.0 aS 98, 938.2 


331,544.7 725| 446,671.0 


NORE. GaGG OOsODTOOOOMOUDOUODS GOD CDCOUO OCU ar 


(1) The names of firms included in this table are shown in Appendix B. -- Les firmes qui sont incluses dans ce tableau sont 


indiquées a 1'annexe B. as, fc eee 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nort-Ou 
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TABLE 6. Number and Sales of Independent Retail Stores in Two or More Voluntary Groups, 1967 


TABLEAU 6, Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés a deux groupes ou plus, 1967 


Total 

sales 
Ventes 
totales 


Stores 


Magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Food and 

hardware 

Alimenta- 
tion et 


quincaille- 


ries 


Drug stores -- Pharmacies 
General merchandise 
stores -- Magasins de 
marchandises diverses ... 
General stores -- Magasins 
GENERAUT, Gig eowiers«'s.s > 0-0 less 
Grocery and combination 
stores -- Epiceries et 
épiceries-boucheries .... 
Variety stores -- Bazars .. 
Total 


eoee eer er cere eeessee 


35) 


Affiliated with(1) -- Affiliés a(1) 


Food and Food and auto 
variety accessories 
Alimenta- | Alimentation 
tion et et 
bazars accessoires 
d'automobile 


Food, variety 
and hardware 


Alimentation, 
bazars 
et quin- 
cailleries 
number -= nombre 


4 1 Z 
5 = = 
1 - < 
10 af 2 


(1) Denotes voluntary group identification, -- Représente l'identification d'un groupe volontaire. 


Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1967(1) 


Annexe A. Grossistes et associations volontaires, 1967(1) 


Hardware 
and variety 


Quincaille- 
ries et 
bazars 


Drugs and 
variety 
Pharmacies 
et 
bazars 


Auto accessories -- Accessoires d'automobiles 


Canadian Tire Corporation Ltd.: 
Canadian Tire Corporation Stores 


Handy Andy Company: 
Handy Andy Stores 


Motorcade Stores Ltd.: 
Motorcade Stores 


O.K. Tire Stores Canada Ltd.: 
O.K. Tire Stores 


Western Tire and Auto Supply Ltd.: 
Western Tire and Auto Supply Stores 


Drugs -- Produits pharmaceutiques 


Dale Laboratories: 
I.R.D.A. Stores 


Drug Trading Company Ltd.: 
Guardian Stores 
I.D,A. Stores 


Leader Drugs Ltd.: 
Leader Drug Stores 


Mainland Wholesale Drugs Ltd.: 
Drugcraft Pharmacy 


National Drug and Chemical Co. Ltd.: 
A.R.P. Stores 
A.R.P. (British Columbia) Stores 
A.R.P. (Maritimes) Stores 
A.R.P. (Prairies) Stores 
A.R.P. (Western) Stores 


Drugs - Concluded -- Produits pharmaceutiques - fin 


Pharmacies Modernes Inc.: 
P.M.I. Stores 


Rexall Drug Co. Ltd.: 
Rexall Drug Stores 


Western Wholesale Drug Ltd,: 
Western Drug Stores 


Food -- Alimentation 


Alberta Grocers Wholesale Ltd.: 
Alberta Grocery Stores 


Alimentation Centrale Ltée: 
Magasins EPI 


Associated Grocers Limited: 
A.G. Food Stores 


Atlantic Trading Co. Ltd.: 
Magasins ATC 
Magasins Normandie 
Magasins Trans-Kebec 


Atlantic Wholesalers Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
Red & White Stores 
Save Easy Stores 


Conrad Bergeron Ltée: 
Magasins Du Lac 


Bolands Ltd.: 
IGA Stores 


SOT ae 


Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1967(1) = Continued 


Annexe A, Grossistes et associations volontaires, 1967(1) - suite 


Food - Continued -- Alimentation - suite 


Brochet & Tremblay Ltée: 
Magasins Normandie 
Trans-Kebec 


J. Maurice Bruneau Inc.: 
Magasins Carillon 


Canada Grocers Ltd.: 
K O Foodland 


L.H. Chernin & Sons Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
Red & White Stores 


Maurice Chevalier Inc.: 
Epiciers Rouge & Blanc 
Marchés Radisson 
Magasins Supréme 


Godville Co. Letd.: 
IGA Stores 
Much More Stores 
Save-a-dollar Stores 


L. Comtois Ltée: 
Marchés Uni 


Consolidated Grocers: 
Consolidated Grocery Stores 


Couvrette & Provost Ltée: 
Magasins Coronet 
Magasins FDL 
Magasins Métropole 


fink. D Anjou Inc. : 
Magasins EMI 
Magasins LRD 


P. D'Aoust Ltée: 
Magasins Excel 


E. Deaudelin Inc.: 
Magasins 1'Kquipe 


De Blois Bros.: 
Clover Farm Stores 


Delisle & Langevin Inc.: 
Magasins G.E.P. 


Denault Ltée: 
Magasins Alouette 
Magasins Cardinal 
Magasins Rouge & Blanc 
Magasins Supréme 


A. Drouin Inc,.: 
Magasins IGA 
Much More Stores 


E U Limitée: 
Magasins Alouette 
Magasins Excel 


Elliott Marr & Co. Ltd. 
Magasins Métropole 
Superior Stores 
United Buyer Stores 


Les Epiciers Co-Operatifs Ltée: 


Magasins Normandie 
Magasins Trans-Kebec 


Food - Continued -- Alimentation - suite 


Epiciers-Unis Inc.: 
Magasins AMI 
Magasins GEM 


Alexandre Gaudet Limitée: 
Magasins Normandie 
Magasins Trans-Kebec 


Halifax Wholesalers Ltd.: 
Pic'N Pay Stores 
Thriftway Stores 


Harcraft & Sons Limited: 
H & S Stores 


Horne & Pitfield Food Ltd.: 
IGA Stores 
Much More Stores 


Hudon & Orsali (Québec) Ltée: 
Magasins IGA 


The Independent Wholesale Ltd.: 
Buy Well Food Stores 


Jackson Wholesale Grocers Ltd.: 
Clover Farm Stores 


Johnson & MacDonald Ltd.: 
P.R. Food Markets 


Kelly Douglas & Co. Ltd.: 
Associated Stores 
Red & White Stores 
Super Valu Stores 


J.H. Lamarche Ltée: 
Magasins Excel 


Lamontagne Inc.: 
Alliance Trans-Kebec (Chicoutimi Div.) 
Marchés Idéal 


Lamontagne Inc. Chicoutimi Div.: 
Magasins Laval 
Magasins Normandie 


Lamontagne Inc. Québec Div.: 
JAT Stores 
Magasins d'Alimentation Budget 
Magasins Alliance Trans-Kebec 
Magasins Normandie 


D. Leduc Inc.: 
Magasins Affiliés 
Magasins Normandie 
Magasins Trans~Kebec 


Legault & Massé Ltée: 
Magasins LM (Lucerne) 


Les Distributions Alimentaires 1'Equipe Ltée: 
Magasins E.D.I. 


M. Loeb Ltd.: 
IGA Stores 


M. Loeb (London) Ltd.: 
IGA Foodway 


M. Loeb (Sherbrooke) Ltd.: 
IGA Stores 
Much More Stores 


22 - 


Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1967(1) - Continued 


Annexe A, Grossistes et associations volontaires, 1967(1) - suite 


Food - Continued -- Alimentation - suite 


H, vs) Loude! Co. Ltd: 
IGA Stores 


Lumsden Bros, Ltd.: 
Best Valu Stores 
Clover Farm Stores 


W.H. Malkin Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
Shop Easy Stores 
United Purity Stores 


Merchants Consolidated Ltd.: 
Solo Stores 


Merchants Distributors Ltd.: 
Better Valu Stores 


The Merco Wholesale: 
Reward Stores 


Les Marchés d'Aliments Métro-Lasalle Ltée: 
Magasins Lasalle 
Magasins Métro 


National Grocers Co. Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
Maple Leaf Stores 
Red & White Stores 
Super Save Stores 


Newhouse Wholesale Ltd.: 
Hi-Low Stores 
Solo Stores 


The Oshawa Wholesale Ltd.: 
IGA Stores 


Pauzé et Chevrette Inc.: 
Magasins Normandie 
Magasins Trans-Kebec 


Alex Pelletier & Fils Inc.: 
Marchands APF 


Progressive Wholesale Grocery Co. Ltd.: 
FNS Stores 


Reed Co. Ltd.: 
Sunshine Food Markets 


Magasins Régal Stores Inc.: 
Magasins Métropole 


Epiceries Richelieu Ltée: 
Epiceries Richelieu 


La Cie de Provisions de St. Félix Ltée: 
Magasins ECO 
Marchés Idéal 


Sell-Rite Wholesale Ltd.: 
Foodland Stores 


Shelly Bros. Ltd.: 
Shop-Rite Stores 


J.M. Sinclair Ltd: 
Clover Farm Stores 


La Société Provinciale des Epiciers Inc.: 
Magasins ECO 
Service SP Prix 


Food - Concluded -- Alimentation = fin 


Sylvestre & Fils Inc.: 
Magasins Alliance Trans-Kebec 
Magasins Normandie 


Le Systéme Comptant Ltée: 
Magasins Clover Farm 
Magasins Favori 


T.R.A. Limited: 
Riteway Stores 


Victoria Community Grocers Co-Op: 
Low Cost Stores 


Weidman Bros. Ltd.: 
Best Valu Stores 
Clover Farm Stores 


Western Grocers Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
Red & White Stores 
Tom Boy Stores 
United Purity Stores 


York Trading Ltd.: 
Carload Stores 
Superior Stores 


Hardware(2) -- Quincaillerie(2) 


The J.H. Ashdown Hardware Co. Ltd.: 
Sunset Stores 


Falcon Hardware Ltd.: 
Allied Hardware Stores 


Hickman Tye Hardware Co. Ltd.: 
Pro Hardware Co. Ltd. 


Hollinger Hardware Ltd.: 
Home Hardware Stores 


D.H. Howden & Co. Ltd.: 
Pro Hardware Stores 


Ablan Leon Ltd.: 
Leon's Stores 


Link Hardware Co. Ltd.: 
Link Hardware Stores 


MacLeod Division, MacLeod-Stedman Ltd.: 
MacLeod Stores 


Les Marchands en Quincaillerie Ltée: 
Magasins Rona 


Marshall Wells of Canada Ltd.: 
Marshall Wells Stores 


McLennan, McFeely & Prior Ltd.: 
Sunset Stores 
Thrifty Stores 


Northern Hardware Distributors Ltd.: 
Northern Hardware Stores 


Wood Alexander Ltd.: 
Crest Hardware Stores 


Walter Woods Ltd.: 
Pro Hardware Stores 


ey S 


Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1967(1) = Concluded 


Annexe A. Grossistes et associations volontaires, 1967(1) - fin 


Hardware(2) - Concluded == Quincaillerie(2 


cu ealhn Variety - Concluded -- Bazars - fin 

Western Canada Hardware: Merchants Supply Co. Ltd.: 

Pro Hardware Stores Merchants Supply Stores 

; Robinson Little & Co. Ltd.: 
Variety -- Bazars Robinson Stores 

M.1. Variété Ines Stedman Division, MacLeod Stedman Ltd.: 

Magasins M.I. Stedman Associate Stores 
(1) By kind of business of wholesaler. -- Par genre de commerce de grossiste. 


(2) Includes furniture and general merchandise wholesalers. -- Y compris les grossistes en meubles et en marchandises diverses, 


Appendix B. Corporate Chains Operated in Voluntary Groups, 1967 


Annexe B. Sociétés de magasins a succursale opérés en association volontaire, 1967 


Auto accessories stores -- Magasins 


. : a 
Grocery and combination stores - Concluded -- Epiceries et 
d'accessoires d'automobile 


€piceries-boucheries - fin 


Handy Andy Company 
0.K. Tire Stores Ltd. 
Western Tire and Auto Supply Ltd. 


Remington's Ltd. ‘ 
Roberts, Angus & Co. 

Shop-Easy Stores Division, W.H. Malkin Ltd. 

Shop-Easy Stores Ltd. 

Shop and Save (1957) Ltd. 

Super-Valu Stores (B.C.) Ltd. 

F.E. Wade Ltd. 

Drug stores -- Pharmacies 


Burlon Drugs Ltd. 
Isaac's Pharmacy Ltd. 
Jury and Lovell Ltd. 


General merchandise stores -- Magasins de 
marchandises diverses 


MacLeod Division, MacLeod-Stedman Limited 
Mead Stores Ltd. 


, 
Grocery and combination stores -- Epiceries et 
épiceries-boucheries 


Atlantic Wholesalers Limited 
Buy-More Market Ltd. 

Central Supermarkets Ltd. 

The Codville Company Ltd. 

Les Entreprises Félix Inc. 

Ferraros Ltd. 

R. Grenier et Fréres Ltée 

Gordon's Super Markets Ltd. 

JAT (1964) Ltée 

Joanisse Ltd. 

Henri Laflamme Inc. 

Lamontagne Ltée 

Les Marchés d'aliments Beaulieu Inc. 
Mayrand Limitée 

The 0.K. Economy Stores Ltd. 

Owl Division, The Oshawa Wholesale Ltd. 


Hardware stores -- Quincailleries 


The J.H. Ashdown Hardware Co, Ltd. 
Marshall Wells of Canada Ltd. 
Wood Alexander Ltd. 


Variety stores -- Bazars 


Korvette Stores Ltd. 
Robinson Little & Co. Ltd. 
Stedman Division, MacLeod-Stedman Limited 
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VOLUNTARY GROUP STORES — 1967 


Taken in conformity with the requirements of the Statistics Act, chapter 257, Revised Statutes of Canada, 1952. 


4a PLEASE REPORT ONLY 
FOR THIS LOCATION. 


Please correct any mistakes in Name or Address 


SECTION 1 — DEFINITION. 


A voluntary group store is defined as ‘‘an independent retailer who is associated (or affiliated) with a particular wholesaler within the framework 
of an identifiable voluntary, franchised or retailer-sponsored group of stores —for buying, advertising and other related merchandising activities. 
Voluntary group members must identify themselves as affiliated stores, by use of a group or franchise operator’s name or by means of crests or | 
other insignia.’’ A voluntary group can exist only when the affiliation entails participation in various joint advertising activities and co-ordinated 
buying arrangements, whether or not supported by a written contract or other type of agreement. . 
3 
‘. 
' 


SECTION 2 — INSTRUCTIONS. 
(a) This report is to be completed for 1967 or your financial year coinciding most closely with the calendar year. Please note that all questions 
must be answered. | 
4 


(b) If you operated more than one store during 1966 and/or 1967, please provide details of other outlets in Section 5 and complete this report for 
the location shown above only. We will send additional forms, one to be completed for each of your other locations. 


SECTION 3 — FINANCIAL DATA (1967). ’ 


(i) Annual Sales. Include merchandise sales (less allowances), service receipts or commissions, and retail value of 
goods withdrawn for the personal use of proprietors and/or employees. Exclude direct sales taxes and all non- 
tradinpirevenues, le. rents, dividendsior bad debts recovered ac. scvecss cece ves sseccvoeruroee erase peeetsesscescnetioett oeerenconusvaseanndeereiesereeae 


(ii) Purchases. One of the purposes of this survey is to measure the degree ofaffiliation of voluntary group stores. For 
this reason, we require the following breakdown of your total purchases. If you are unable to state the amount of 
purchases from your voluntary group wholesaler in dollars, a careful estimate stated in percentage terms will be 
satisfactory. 


(a)! Totalipurchases: of merchandise for resale talc covcssvecsscccctesse oud-iccus dacesacuepedenercsersssccesserte vs4tajsaeocsaescencseswercnneadenseccdermerane 


(b) Amount or percentage purchased from (and through): 


GL) Moluntary ‘group wholesalen(s )c2.deccssscuacceecsnsss case saves s-cceues svar aeettonmnesataus speacwesapcesseeece asset cuett-scertccs uae teoevanvens susereare 


CMO ur 7S OWECES saree tvccev evr artee caer eee Sea aca kaise avai oy osesrsu eta ada she Secomeetoccct nena tue eroeR solero nena s nerdy Gea sda utsee eae SeeRav dese EGET 


(i1i) Closing Inventory. Please state the value of merchandise on hand for resale at the end of the year. Store supplies 
Shouldiibevesccl ded. lvcekccavce concetact saree te anes oe hea cen se seeet tal enu sega weet sti re tas sett Dep Ruane ate Gaeta eden oa eee ERE eee eae 
——————————————— 


SECTION 4 — DESCRIPTION OF BUSINESS. 


(1) Kind of Business. Please describe how your store is generally known to the public. (Examples: grocer and butcher, confectionery store, general 
store, drug store, hardware store, etc.) 


(ii) Commodity Description. Kindly name the main types of commodities which you sold during the year, and state what percentage these formed 
of your total sales. (Example: groceries, 40%; hardware, 25%; dry goods, 20% and sundries, 15%.) 
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SECTION 5 - OTHER LOCATIONS. 


Note: If you operated more than one store at any time during 1966 and/or 1967, please give the name and location of each, and indicate (in the 
space provided) which store or stores were affiliated with a voluntary group. 


Name and address of store Voluntary group 


Kj : E 
ind of business member (\) 


SECTION 6 — CHANGES IN OWNERSHIP AND/OR GROUP AFFILIATION. 
(Note: If not applicable to your business, please disregard this section.) 


(i) If the ownership of your store changed hands during 1966 or 1967, give details (date and name of other operator) in parts (a) and (b). If your 
store opened or closed during the past year, please show date in part (c). 


(a) Date of change of ownership (b) Name and address of other operator 


(c) Date store opened or date closed 


(ii) If you began or terminated your affiliation with a voluntary group, or if you transferred from one group to another, during 1966 or 1967, please 
provide details in parts (d) and (e). If you were a member of another voluntary group, in addition to that shown above, please complete part(f). 


(d) Date affiliation began or ended 
(e) Transfer of affiliation Name of new group 
Date 
(f) Additional affiliations (Name of wholesaler) Name of group 


SECTION 7 —- CERTIFICATE. 


The information given in this report is correct and complete to the best of my knowledge. 


Signature : Official title 
Date of report Period covered 
From 128 i — 
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Renvoyer unexemplaire 
diment rempli au plus 


Division du commerce et des services {ardor uote apres 


"avoir recu 


MARCHANDS INDEPENDANTS VOLONTAIREMENT GROUPES — 1967 


La présente enquéte est effecruée conformément aux dispositions de la 
Loi sur la statistique, chapitre 257, Statuts revisés du Canada, 1952 


<@———_ VOTRE DECLARATION NE DOIT VISER 
QUE L'EMPLACEMENT INDIQUE CI-CONTRE. 


Priére de corriger toute erreur de nom ou d'adresse 


SECTION 1 — DEFINITION. 


L’expression ‘tmarchands indépendants volontairement groupés’’ désigne “‘les détaillants indépendants qui sont volontairement associés (ou 
affiliés) a un grossiste quelconque dans le cadre d’un groupement identifiable composé soit de concessionnaires soitde détaillants ayant eux-mémes 
donné naissance a leur association, aux fins des achats, de publicité et d’autres affaires connexes. Les marchands volontairement groupés doivent 
s’identifier comme marchands affiliés, au moyen d’une denomination collective ou de la raison sociale de |’exploitant de la concession ouaumoyen 
d’ écussons ou d’autres insignes.’’ Une association volontairement groupée ne peut exister que lorsque 1|’affiliation exige la participation des 
membres a diverses initiatives conjointes en matiére de publicité et a des ententes visant des achats collectifs, que celles-ci s’appuient ou non 
Sur une convention écrite ou sur un autre genre ar accord. 


SECTION 2 — DIRECTIVES. 


a) Le présent rapport vise l’année 1967 ou votre année financiére qui se rapproche le plus de |’année civile. Veuillez remarquer que vous devez 
répondre & toutes les questions. 


b) Si vous avez exploité plus d’un magasin en 1966 et (ou) en 1967, priére d’inscrire dans la Section 5 les détails relatifs aux autres magasins 
et de réserver la présente déclaration au seul magasin indiqué plus haut. Nous vous enverrons a remplir un exemplaire de la formule pour cha- 
que magasin. 


SECTION 3 — DONNEES FINANCIERES (1967). 


(i) Ventes annuelles. Ce poste comprend les ventes de marchandises (déduction faite des bonifications), recettes ou 
commissions provenant de services, et la valeur au détail des marchandises retirées des stocks pour l’usage per- 
sonnel des propriétaires et (ou) des employés. Ne comprend pas les taxes directes de vente ni les revenus extra- 
commerciaux, c.-a-d. loyers, dividendes ou recouvrements de MaUVAISES CLEANCES oo.eeceeecsseeseseeesecececestnsseeceseestsssececseses 


(ii) Achats. Une des raisons d’étre de la présente enquéte est de mesurer le depré d’affiliation des marchands indépen- 
dants volontairement groupés. C’est la raison pour laquelle il nous faut la répartition suivante du total de vos 
achats. Si vous n’étes pas en mesure de déclarer en dollars vos achats en provenance du grossiste qui estle four- 
nisseur de votre groupe, il vous suffira de nous en donner une estimation établie avec soin et exprimée en pourcen- 
tage. 


a) Totalides achats de marchandises) pour: la. re Vente: c.iccates.cssesoencaassaseoctecscarecemtstee sacsaveene cate teestencesiactcentvacs teesonesdecreneeenaets 


b) Montant ou pourcentage des achats de (ou par |’intermédiaire de): 


(1) Grossistes qui approvisionnent les marchands volontaireMent ZroupES ...cccesccssesssececesecensseceseencecteceasecrseesaesens 


(2); Autre'siis ources: d’approwi STOMMeMEN Et sriecdcecenccurssec<vaceoysvaneedhctaesseaduceconactterate sere eatacataae Ran eter tent Meer ene aE TAIT i. 


(iii) Stocks en fin d’exercice. Priérede déclarer la valeur des marchandises en magasin, a la fin de ]’exercice, pour la 
. . a 7 
revente: Ne"comprend pas lés*fournitures derma gain’ .i-resececoracencscetcane-anercesucurcasnerconeuanueuskaeeadueeeoe ves date wont bdce seas sexeweaeeceseees 


SECTION 4 - DESCRIPTION DE L’ENTREPRISE. 


(i) Genre d'entreprise. Priére d’indiquer sous quelle désignation le public connaft généralement votre magasin(par exemple: épicerie-boucherie, 
confiserie, “‘magasin général’’, pharmacie, quincaillerie, etc.) 


(ii) Description des marchandises. Priére de nommer les principaux genres de marchandises que vous avez vendues au cours de l’année et de de- 
clarer quels pourcentages de vos ventes totales elles représentent (par exemple: épicerie, 40 p. 100; quincaillerie, 25 p. 100; marchandises 
séches, 20 p. 100 et divers, 15 p. 100. 


p. 100 p. 100 p- 100 p. 100 
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SECTION 5 - AUTRES EMPLACEMENTS. 


Nota. Si vous avez exploité plus d’un magasin @ une 


vou période quelconque en 1966 et(ou) 1967, il : S 
et indiquer (dans l’espace prévu) quels magasi (ou) veuillez donner le nom et |’emplacement de chacun 


ns étaient affiliés a une association volontairement groupée. 


T 


Membre d’une 
association 
volontairement 
groupée (\/) 


Nom et adresse du magasin Genre de commerce 


a ee 


SECTION 6 — CHANGEMENTS DE PROPRIETAIRE ET (OU) D’AFFILIATION A UN GROUPE. 
(Nota: Si cefte section est sans objet, priere de ne pas en tenir compte.) 


(i) Si votre magasin a changé de mains en 1966 ou 1967, donnez des précisions (date et nom de l’autre exploitant) aux articles a) et b). Si votre 
magasin a ouvert ou fermé ses portes au cours de |’année derniére, veuillez en indiquer la date 4 l’article c). 


a) Date du changement de propriétaire b) Nom et adresse de l’autre exploitant 


c) Date d’ouverture du magasin ou date de fermeture 


(ii) Si vous avez commencé ou terminé votre affiliation 4 une association volontairement groupée, ou si vous étes passé d’un groupe a un autre, 
en 1966 ou 1967, veuillez donner des précisions aux articles d) et e). Si vous avez été membre d’une autre association volontairement grou- 
pée, en plus de celle qui figure plus haut, veuillez |’indiquer a l’article f). 


d) Date du début de |’affiliation ou de la fin de |’affiliation 
e) Transfert de |’affiliation Nom de la nouvelle association 

Date 
f) Autres affiliations (Nom du grossiste) Nom de |’association 


SECTION 7 - ATTESTATION. 


Les renseignements donnés dans le présent rapport sont, 4 ma connaissance, véridiques et complets. 


Signature Titre officiel 
Date du rapport Période visée 
Du 19 au [922 
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SYMBOLS 


The following standard symbols 
are used in Dominion Bureau of 
Statistics publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or zero 


-- amount too small to be 
expressed. 


P preliminary figures. 
Yr revised figures. 


x confidential to meet secrecy 
requirements of the Statis- 
ELCSPACt. 


The Queen’s Printer 
Ottawa 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants 
sont employés uniformément dans les pu- 
blications du Bureau fédéral de la 
statistique: 


nombres indisponibles. 


... n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 


-- nombres infimes. 


P nombres provisoires. 


Y nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des disposi- 
tions de la Loi sur la statisti- 
que relatives au secret. 


L’Imprimeur de la Reine 
Ottawa 


INTRODUCTION 


This is the fourth in a series of reports publish- 
ed by the Dominion Bureau of Statistics, describing 
in detail the results of the annual survey of volun- 
tary group stores in Canada. The first such survey, 
covering grocery and combination stores, was taken for 
the year 1963; in the following years, the survey was 
extended to include voluntary group stores in all 
kinds of business. iatied 


In 1968, there were 13,898 independent retail 
stores operating in a voluntary group setting, with 
total sales of $2,861,985,000. In 1964, the first year 
for which comparable data were published, 10,821 inde- 
pendent retailers in voluntary groups accounted for 
sales of $1,700,171,000. Over the four-year period, 
the number of affiliated independent stores rose by 28 
per cent, while their sales climbed by more than 68 per 
cent. (During the same period, total retail sales grew 
at a more modest rate of 31.3 per cent.) 


Corporate chains also increased their rate of 
activity in voluntary groups -- in some instances, dra- 
matically. Between 1965 and 1968, the number of chain 
stores participating in voluntary group activities rose 
from 658 to 794, a gain of 20.7 per cent. At the same 
time, their sales jumped from $308,692,000 to 
$500,147,300 -- 62.0 per cent higher in 1968 than in 
1965. On a year over year basis, i.e., from 1967 to 
1968, the number of stores rose 9.5 per cent, sales 
12.0 per cent. 


A statistical summary of voluntary group devel- 
opment among independent retail stores is provided in 
the following table. Data on corporate chains in vo- 
luntary groups will be found in previous publications 
and in Table 5 of the present report. 


Le présent bulletin est le quatriéme d'une série de pu- 
blication annuelles du Bureau fédéral de la statistique; il 
présente de fagon détaillée les résultats de l'enquéte annu- 
elle sur les magasins de détail volontairement groupés au 
Canada, La premiére enquéte du genre a été menée en 1963; 
elle n'observait que les épiceries et les épiceries-bouche- 
ries. Dorénavant, elle portera sur tous les genres de dé- 
taillants volontairement groupés, 


En 1968, les 13,898 détaillants volontairement groupés 
ont eu un chiffre d'affaire total de $2,861,985,000. En 1964, 
premiére année pour laquelle on a publié des statistique com- 
parables, les 10,821 détaillants indépendants avaient eu un 
chiffre d'affaire de $1,700,171,000. Au cours de ces quatre 
années, le nombre de magasins indépendants affiliés a augmen- 
té de 28 p. 100; par contre, la valeur de leurs ventes s'est 
accrue de plus de 68 p. 100. (Au cours de la méme période, 
les ventes de l'ensemble des commerces de détail n'ont augmen- 
té que de 31.3 p. 100.) 


Les magasins a succursales ont aussi accru leur représen- 
tativité dans les chaines volontaires. Dans certains cas, il 
s'agit d'une montée spectaculaire. Le nombre de succursales 
faisant partie de chaines volontaires est passé, entre 1965 et 
1968 de 658 4 794, soit un accroissement de 20.7 p. 100. Pa- 
rallélement, leurs ventes sont passées, entre 1965 et 1968, de 
$308, 692,000 & $500,147,300, soit une augmentation de 62.0 p. 
100. De 1967 4 1968, le nombre de magasins s'est accru de 9.5 
p. 100 et le chiffre des ventes de 12.0 p. 100. 


Le tableau suivant donne un apercu statistique de la 
popularité dont jouissent les chaines volontaires auprés des 
marchands indépendants. Les données sur les magasins affiliés 
a des chaines volontaires figurent dans les publications précé- 
dentes et au Tableau 5 du présent bulletin. 


Independent Voluntary Group Stores, 1963-1968 ; 


Marchands indépendants volontairement groupés, 1963-1968 


Historical Series -- Série Chronologique 
Stores affiliated with food wholesalers 
Pees Magasins affiliés 4 des grossistes du secteur alimentaire 
1963 (1) 1965 1966 
Mhotesalers ee = CMOSSESCES cic e ane vine cee sce ese No. -- nomb. 64 66 67 74 74 
Voluntary groups -- Groupes de magasins ...... Hs 101 105 112 127 139 
Affiliated retailers -- Détaillants affiliés u Dep oe 6,047 6,681 7,500 8,297 
Sales of affiliated retailers -- Ventes des 
Mera mbar cmarir eae SM et ee cee wos ee ce ese $'000 952,045 4) 2, 100, 435.1 L.207 200. 1,686, 834 | 1,891,548 
Average sales of affiliated retailers -- 
Ventes moyennes des détaillants affiliés $'000 184.9 183.0 189.8 of 224.9 228.0 
Stores affiliated with non-food wholesalers 
Magasins affiliés 4 des grossistes du secteur non alimentaires 
1963 1964 1966 1967 
MaOlesalliercu== CrOoSSsTStGS soso ste a es nec eee eed No. -- nomb. 31 
Voluntary groups -- Groupes de magasins ...... Ys 31 
Affiliated retailers -- Détaillants affiliés ut 4,774 5,047 
Sales of affiliated retailers -- Ventes des . 
etcielel amici ate t UT OS ool 5) ist eve ae = ee wiste 9 66 2) Sie $'000 593,736 665, 328 812,166 970,437 
Average sales of affiliated retailers -- 
Ventes moyennes des détaillants affiliés $'000 wo = 124.4 ER: : : 160.9 173.3 
(1) Includes grocery and combination stores only. -- Comprend seulement les épiceries et épiceries-boucheries. 
Definition Définition 


For the 1967 and 1968 surveys, a voluntary group 
store was defined as: ''An independent or corporate 
chain retailer who is associated (or affiliated) with 
a particular wholesaler within the framework of an 
identifiable voluntary, franchised or retailer-spon- 
sored group of stores--for buying, advertising and 
other related merchandising activities. Voluntary 
group members must identify themselves as affiliated 
stores, by use of a group or franchise operator's name 
or by means of crests or other insienia."(1) “(A vo= 
luntary group can exist only when the affiliation 
entails participation in various joint advertising 


(1) This latter requirement may be waived in the case 
of stores, whether chain or independent, that are 
owned and operated by voluntary group wholesalers or 
suppliers. 


Pour les besoins des enquétes de 1967 et de 1968, les 
marchands détaillants volontairement groupés sont définis < 
comme étant des "détaillants indépendants ou des propriétai- 
res de magasins a succursales qui sont associés (ou affiliés) 
@ un grossiste en particulier en tant que aed identifiable 
engagé volontairement sous son patronage, qu'ils See con- 
cessionnaires ou détaillants, pour l'achat, la publicité et 
les autres activités commerciales connexes. Les membres du 
groupe doivent s'identifier comme magasins affiliés, au moyen 
d'un nom collectif ou du nom du grossiste de qui ils tiennent 
la concession ou encore au moyen d'écussons ou d'autres Syms 
boles(1)". (Une chaine volontaire ne peut exister que si 


(1) Cette clause peut @tre écartée pour les magasins affiliés 
ou non 4 une chaine qui sont possédés et exploités par des 
grossistes ou des fournisseurs volontairement groupés. 


activities and co-ordinated buying arrangements, 
whether or not supported by a written contract or 
other type of agreement.) 


This definition differed substantially from the 
wording used in the 1963, 1964 and 1965 surveys. The 
most significant change was the elimination of a 
clause relating to the existence of a written contract 
or other type of agreement. Im addition, the previous 
definition attempted to describe a voluntary group; 
the present one refers instead to a voluntary group 
store. The principal criteria of the new definition 
are (a) the ability to recognize and identify the 
store as a member of a particular voluntary group, and 
(b) participation by the store in "joint advertising 

and co-ordinated buying arrangements". 


Collection of Data 


The collection of data on voluntary group stores 
was effected in three stages: 


(1) The names of voluntary group wholesalers 
and suppliers were derived--and continued to be 
updated--from the annual survey of wholesale mer- 
chants, Other names were added as a result of infor- 
mation received in the course of other DBS surveys, 
as well as from trade magazines, newspapers, etc. 


(2) Voluntary group membership lists were ob- 
tained from these wholesalers and suppliers on written 
request, then matched against existing records to de- 
termine the names of firms not previously covered in 
the voluntary group survey. 


(3) Information on sales and purchases (includ- 
ing the proportion of purchases made from or through 
the sponsoring wholesaler) was obtained directly from 
the voluntary group members. Respondents were also 
asked to supply information relating to their kind of 
business, the existence of multiple affiliations (as 
described in Table 6 of this report) and details of 
changes in name, address or affiliation which may 
have taken place since the date of the previous 
survey. 


Summary of Results 


In 1968, independent voluntary group stores in 
a wide variety of trades accounted for total sales of 
$2,861,985,000--a rise of 68.3 per cent over the 
$1,700,171,000 reported in 1964. During the same 
period, the number of such stores increased by 28.4 
per cent, from 10,821 to 13,898. Sales by corporate 
chain stores operating in a voluntary group setting 
also grew at a rapid pace, attaining a level of 
$500,147,300 in 1968. As a consequence of this growth, 
the combined sales of independent and chain voluntary 
group stores rose to $3,362,132,300 or 13.2 per cent 
of total retail sales during 1968 (see table following). 


Historically, the largest proportion of volunta- 
ry group sales has been accounted for by affiliated 
grocery and combination stores. Again in 1968 the 
sales of such stores--$2,167,653,000-- accounted for 
nearly two thirds of total voluntary group stores sales. 
The $1,801,737,000 in sales by independent grocery and 
combination stores represented an increase of 77.2 per 
cent over the 1964 level, while the number of such 
stores in operation rose from 5,268 to 7,589, a gain 
of 44.1 per cent. An equally impressive rate of 
growth was registered by chain grocery and combination 
stores in voluntary groups; from 1965 to 1968, their 
sales rose by 72.3 per cent to reach a new high of 
$365,916,000. 


The next largest contribution was made by affi- 
liated drug stores, which in 1968 accounted for total 
sales of $432,026,000--almost all by independent 


l'affiliation entraine la participation a diverses activités 
publicitaires communes et & des conventions d'achat coordon- 
né, qu'elles soient appuyées ou non par un contrat écrit ou 


un autre genre d'engagement.) 


Cette définition différe quelque peu de celle qui avait 
été retenue pour les enquétes de 1963, 1964 et 1965. Le chan- 
gement le plus important a été 1'élimination de la clause re- 
lative 4 l'existance d'un contrat écrit ou d'un autre genre 
de convention. De plus, la définition précédente décrivait 
le groupe de magasins volontairement groupés; la nouvelle, au 
contraire, définit les magasins affiliés. Les principaux 
éléments de la nouvelle définition sont a) la possibilité de 
reconnaitre et d'identifier le magasin comme appartenant 4 un 
groupe donné de magasins volontairement groupés, et b) la par- 
ticipation du détaillant indépendant 4 des "activités publici- 
taires communes et a des conventions d'achat coordonné". 


Collecte des données 


La collecte des données relatives aux magasins volontai- 
rement groupés s'est faite en trois étapes: 


(1) On a dressé la liste des grossistes et des fournis- 
seurs de chaines volontaires (et on la met réguliérement a 
jour) en se basant sur 1'enquéte annuelle sur les grossistes. 
D'autres noms sont venus s'ajouter 4 cette liste; ils provien- 
nent aussi bien de renseignements fournis par d'autres enqué- 
tes du B.F.S. que des revues spécialisées, des journaux, etc. 


(2) En réponse 4 une demande écrite, ces grossistes et 
fournisseurs nous ont fait parvenir des listes de marchands 
membres; nous les avons comparées 4 nos propres listes pour 
voir quelles entreprises n'étaient pas observées par l'en- 
quéte, 


(3) Les renseignements sur les ventes et les achats (y 
compris le pourcentage des achats fait du grossiste ou par 
l'entremise du grossiste) nous ont été communiqués par les 
détaillants eux-mémes. Ceux-ci ont en outre fourni des dé- 
tails sur la nature de leur entreprise, sur l'existence d'af- 
filiation multiples (Tableau 6) et sur les changements de nom, 
d'adresse ou d'affiliation qui avaient pu intervenir depuis 
l'enquéte précédente. 


Sommaire des résultats 


En 1968, les ventes totales des divers magasins indépen- 
dants volontairement groupés ont atteint $2,861,985,000, soit 
68.3 p. 100 de plus qu'en 1964 ($1,700,171,000). Au cours de 
la méme période, le nombre de ces magasins est passé de i 
10,821, 4 13,898, soit un accroissement de 28.4 p. 100. Les 
ventes des magasins a succursales faisant partie de chaines 
volontaires ont aussi augmenté a un rythme rapide, atteignant 
$500,147,300 en 1968 et 1'ensemble des ventes des détaillants 
volontairement groupés (qu'ils appartiennent 4 une chaine ou 
non) a atteint $3,362,132,300, soit 13.2 p. 100 de toutes les 
ventes au détail en 1968 (voir le tableau qui suit). 


Les ventes des épiceries et des épiceries-boucheries 
ont toujours représenté la plus forte proportion des ventes 
des magasins volontairement groupés. En 1968, elles ont 
atteint $2,167,653,000, soit, une fois encore, presque les deux 
tiers du total des ventes des magasins volontairement groupés. 
Les ventes des épiceries et des épiceries-boucheries indépen- 
dantes ont atteint $1,801,737,000, soit 77.2 p. 100 de plus 
qu'en 1964; le nombre de ces magasins en activité est passé 
de 5,268 4 7,589, soit un accroissement de 44.1 p. 100. Les 
épiceries et les épiceries-boucheries 4 succursales faisant 
partie de chaines volontaires ont connu un taux de croissance 
tout aussi important: de 1965 4 1968, leur ventes se sont 
accrues de 72.3 p. 100 pour atteindre le chiffre record de 
$365,916,000. 


ventes (réalisées pour la plupart par les pharmacies indépen- 


Les pharmacies affiliées viennent au deuxiéme rang; les | 
dantes) ont été, en 1968, de $432,026,000; les pharmacies 


versal in both areas. 


stores--and thereby retained their position as an in- 
tegral part of voluntary grouv operations in Canada. 

In addition, following several years of slow growth 

(or actual decline) in the sales and number of affili- 
ated drug stores, 1968 was witness to a significant re- 
More than half of a 38.9 per 
cent increase in sales between 1964 and 1968 came in 
the latter year, and the number of voluntary group drug 
stores rebounded from a 16.1 per cent drop, from 1964 
to 1967, to an 11.6 per cent increase during the 
survey year. At the same time, chain drug stores in 
voluntary groups also expanded at a very high rate of 
growth--particularly between 1967 and 1968 (from 13 to 
52 in number of stores and from $3,082,200 to $12,711- 
800 in sales). 


Affiliated hardware stores achieved sales of 
$253,091,000 in 1968, all but 5 per cent of which was 
accounted for by independent retailers. From 1964 to 
1968, the highest rate of increase among voluntary 
group members was registered by independent hardware 
stores, in terms of both number (+92.4 per cent) and 
sales (4128.7 per cent). For purposes of comparison, 
the growth in sales was more than four times as great 
as the 31.3 per cent increase in total retail sales 
during this period. 

Other trades in which affiliated retailers were 
responsible for a significant proportion of total 
sales were: auto accessories stores; general and gene- 
ral merchandise stores; and variety stores. Voluntary 
group stores also existed to a lesser degree among 
automobile dealers, service stations and garages (for 
automotive accessories); family clothing stores; furni- 
ture, TV, radio and appliance stores (for general mer- 
chandise or variety goods); and miscellaneous food 
stores, i.e., meat markets, fruit and vegetable stores, 
ere. 


The following table illustrates the extent to 
which the voluntary group method of merchandising has 
permeated the various sectors of Canadian retailing. 
During 1968, for example, around 60 per cent of the 
sales transacted by drug stores and hardware stores-- 
and nearly 40 per cent in the case of grocery and 
combination stores--were accounted for by independent 
and chain retailers in voluntary groups. The influence 
of voluntary group retailing was particularly evident 
among independent stores in the above three trades and 
in the variety store kind of business, where nearly 44 
per cent of independent store sales took place in affi- 
liated outlets. In total, better than one out of every 
eight sales dollars rung up by retailers in 1968 was 
recorded on the cash register of voluntary group mem- 
ber store. 


conservent donc le méme rang parmi les magasins volontairement 
groupés. De plus, alors que le taux de croissance du volume 
des ventes et du nombre des pharmacies affiliées n'a connu 
qu'une faible augmentation (et parfois une diminution) pendant 
plusieurs années, il y a eu, en 1968 un renversement complet 
de la situation. Ainsi, l'augmentation du volume des ventes 
en 1968 par rapport & 1967 a été de prés de 20 p. 100 alors 
qu'entre 1964 et 1968 l'augmentation a été de 38.9 p. 100; en 
outre, alors que le nombre des pharmacies volontairement grou- 
pées avait décru de 16.1 p. 100 de 1964 4 1967, il a augmenté, 
en 1968, de 11.6 p. 100. De méme, le taux de croissance des 
pharmacies & succursales faisant partie de chaines volontai- 
res a condidérablement augmenté (surtout entre 1967 et 1968); 
ainsi, le nombre de magasins est passé de 13 & 52 et le vo- 
lume des ventes de $3,082,200 A $12,711,800. 


Les quincailleries affiliées ont réalisé en 1968 des 
vente de $253,091,000 dont 5 p. 100 seulement n'ont pas été 
faites par des détaillants indépendants. De 1964 Aa 1968, le 
taux d'augmentation le plus élevé parmi les magasins volontai- 
rement groupés a été enregistré par les quincailleries indépen- 
dantes, tant en ce qui concerne le nombre de magasins (+92.4 
p. 100) que le volume des ventes (4128.7 p. 100). Ainsi, le 
taux d'accroissement de leurs ventes a été quatre fois plus 
élevé que celui de l'ensemble des ventes au détail effectuées 
durant cette période @31.3 p. 100). 


Les autres commerces ot les ventes des détaillants affi- 
liés représentent une proportion appréciable des ventes totales 
sont: les magasins d'accessoires d'automobiles, les "magasins 
généraux", les magasins de marchandises diverses et les bazars. 
Il existe aussi des chaines volontaires, quoique dans une moin- 
dre mesure, parmi les concessionnaires d'automobiles, les 
stations-services et les garages (vente d'accessoires) les ma- 
gasins de vétement pour la famille, les magasins de meuble, de 
téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers et les magasins 
d'aliments divers (marchés de viandes, magasins de fruits et 
de légumes, etc.). 


Le tableau qui suit montre dans quelle mesure le princi- 
pe de la chaine volontaire s'est répandu dans les divers sec- 
teurs du commerce de détail au Canada. Ainsi, en 1968, envi- 
ron 60 p. 100 des ventes des pharmacies et des quincailleries 
et presque 40 p. 100 des ventes des épiceries et des épiceries- 
boucheries ont été enregistrées par des magasins de détail 
volontairement groupés, qu'ils soient indépendants ou non. 
L'influence de ces groupes est particuli@rement manifeste dans 
le cas des magasins indépendants des trois secteurs d'activité 
susmentionnés ainsi que dans le cas des bazars, ot environ 44 
p. 100 des ventes des magasins indépendants ont été effectuées 
par des magasins affiliés. Au total, un peu plus d'un huitié- 
me des ventes a été fait par des magasins volontairement grou- 
pés. 


Sales in Voluntary Group Stores as a Proportion of Total Retail Sales, Canada, 1968 


Ventes des marchands détaillants volontairement groupés par rapport a l'ensemble des ventes au détail, Canada, 1968 


Sales in voluntary group 
Sales in voluntary group ; stores as a proportion of 
stores Retail sales total retail sales 
Ventes bce mac chants Total Ventes des marchands 
ind of busi détaillants volontairement ees. olontairement groupés par 
— - SAS groupés Ventes au détail rapport a l'ensemble des 
Genre de commerce ventes au détail 
Chain Indepen- Chain Indepen- Chain Indepen- 
-- dent -- dent -- dent 
Magasins -- Total Magasins -- Total Magasins -- Total 
A suc- | Indépen- a suc- | Indépen- a suc- | Indépen- 
cursales dants cursales dants cursales dants 
$'000 7, 
Drug Stores -- Pharmacies ......... 12,712) 419,315 | 432,027| 103,342 626,526 729 , 868 APs 66.9 | 59.2 
Grocery and combination stores -- 

Epiceries et épiceries-boucheries 365,916 |1,801,737 2,167,653 |2, 756,688 2,914,717 | 5,671,405 ae oie 
Hardware stores -- Quincailleries ised 2a 209 4. 295,098 70,658 345 , 682 416,340 oe ee ag 
Variety stores -- Bazars .......... 46,102 43,496 89,598} 394,222 99,278 493 ,500 pe — = 
Other trades -- Autres commerces .. 63,605 356,158 419,763 |5,304,045 |12,796, 741 18,100,786 me E 

All stores -- Total -- Tous les 

Read Sea Es PAGER ME ina) cvoisicc tele eis:"¢.cai'e. a9 is 500,147 |2,861,985 B,362,132 |8,628,955 16,782,944 |25,411,899 5.8 soe es pe 


See Note on page 7. -- Voir Nota a la page 7. 


Degree of Affiliation 


One of the principal objects of the voluntary 
group survey was to measure the degree of affiliation 
existing between retail stores and their group whole- 
saler or supplier. For the purpose of this report, 

a retailer's degree of affiliation was determined by 
comparing the value of purchases made from or through 
the group wholesaler/supplier with his total purchases 
of goods for resale. The resulting proportion is known 
as "the purchase factor''(2). 


As shown in Table 1, the purchase factor varied 
widely from one kind of business to another and, within 
each of these, from one part of the country to another, 
If the top quarter of the purchase factor range (75-100) 
is accepted as a valid criterion to indicate a "relati- 
vely close'' degree of affiliation, the most closely 
affiliated stores--in terms of their sales--were located 


in Ontario (56.1 per cent), the Atlantic Provinces (55.3 


per cent) and Quebec (49.2 per cent). The least close- 
ly affiliated stores were found in British Columbia, 
where only one out of every four voluntary group stores 
reported a purchase factor in the 75-100 range. 


By kind of business, the closest degree of affi- 
liation existed among auto accessories, tire and bat- 
tery stores, 92.2 per cent of whose sales fell in 
the 75-100 range. In addition, well over half of 
variety store sales were found in this top grouping. 
Drug stores, on the other hand, were least closely 
associated with their group sponsors, with only 
10.2 per cent of sales in the 75-100 purchase fac- 
tor range. 


Reference to earlier published reports indicates 
that the degree of affiliation between retailers and 
their voluntary group wholesalers and suppliers improv- 
ed considerably during the 1964-1968 period. Independ- 


ent grocery and combination stores in particular measur- 


ably improved their relationship with group sponsors 
during this period, as shown by the increase (from 43.2 
to 56.2 per cent) in the proportion of their sales 
falling in the 75-100 range. A similar trend can be 
observed in general and general merchandise stores 

and in hardware stores. Only in variety stores has 
this proportion declined, falling from 68.4 per cent 

in 1964 to 56.6 per cent in 1968. 


Average Sales of Independent Voluntary Group Stores 


In addition to the gains noted above, increases 
were registered in another area as well: the average 
sales per store. Among the major trades described 
in Table 2, auto accessories, tire and battery stores 
had the highest "average" (per store) sales in 1968-- 
$381,100. Such stores also recorded the greatest 
increase (82.6 per cent) over the comparable figure for 
1964. Variety stores and hardware stores experienced 
the lowest average sales among the major trades, $130,- 
600 and $130,900 respectively. Average sales for all 
affiliated independent stores reached $205,900 in 1968, 
an increase of 31.1 per cent over the $157,100 recorded 
four years earlier. 


Affiliated vs. Non-affiliated Stores 


The following table compares the rates of growth, 
in selected trades, of sales in chain and independent 
stores from 1967 to 1968. Separate comparisons have 
been made of affiliated and non-affiliated store sales 
during the same period. 


In three of the four selected trades (drug stores, 
grocery and combination stores, and hardware stores), 
the sales of affiliated independent and chain retailers 
rose by a considerably greater degree than those of 
non-affiliated stores in the same trades. It is also 


(2) Corporate chain stores were not included in this 
analysis. 


Degré d'affiliation 


L'enquéte sur les marchands détaillants volontairement 
groupés a notamment pour objet d'étudier le degré d'affilia- 
tion qui existe entre le détaillant et le grossiste ou le 
fournisseur. Pour les besoins de la présente publication, on 
détermine le degré d'affiliation d'un détaillant en comparant 
la valeur des achats fait auprés d'un méme grossiste ou four- 
nisseur, ou par son entremise, 4 l'ensemble des,marchandises 
destinées A la revente. Ce rapport s'appelle "le facteur 


d'achats"'(2). 


Comme on le voit au Tableau 1, le facteur d'achat varie 
beaucoup d'un genre de commerce & l'autre, voire d'une région 
a l'autre pour le m@éme genre de commerce. Si l'on considére 
comme critére valable d'un degré d'affiliation "relativement 
élevé" un facteur d'achat qui se situe dans le dernier quart 
(entre 75 et 100), la fréquence de ce degré d'affiliation (en 
fonction des ventes) est la plus élevée en Ontario (56.1 p. 100) 
dans les Maritimes (55.3 p. 100) et au Québec (49.2 p. 100). 

Par contre, c'est en Colombie-Britannique que ce degré d'affi- 
liation se retrouve le moins souvent: seulement 25 p. 100 des 
magasins volontairement groupés ont un facteur d'achat qui se 


situe entre 75 et 100. 


Du point de vue du genre de commerce, c'est parmi les 
magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobiles 
que l'affiliation est la plus étroite; en effet, le facteur 
d'achat 75-100 s'applique 4 92.2 p. 100 de leur chiffre d'af- 
faires. Ce facteur d'achat s'applique en outre a4 plus de 50 
p. 100 du chiffre d'affaires des bazars. Par contre, c'est 
parmi les pharmacies qu'il se retrouve le moins souvent (seu- 
lement 10.2 p. 100 du chiffre d'affaires). 


Le rapprochement avec les premiers bulletins publiés sur 
les magasins de détail volontairement groupés montre qu'entre 
1964 et 1968 le degré d'affiliation entre les groupes de dé- 
taillants et leurs grossistes ou fournisseurs s'est considéra- 
blement accru. Cet accroissement est particuliérement sensible 
dans le cas des épiceries et des épiceries-boucheries indépen- 
dantes ot la proportion de magasins ayant un facteur d'achat 
entre 75 et 100 est passée de 43.2 p. 100 a 56.2 p. 100. 

La m@éme tendance se manifeste chez les 'magasins généraux"', 
les magasins de marchandises diverses et les quincailleries. 
Par contre, dans les bazars, ce rapport est passé, entre 
1964 et 1968, de 68.4 p. 100 a 56.6 p. 100. 


Ventes moyennes des magasins volontairement groupés 


Les ventes moyennes par magasin ont aussi augmenté. 
Parmi les principaux commerces retenus au tableau 2, les maga- 
sins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobiles ont 
eu en 1968 les ventes ''Moyennes" (par magasin) les plus éle- 
vées $381,100. Ces magasins ont aussi enregistré la plus forte 
augmentation (82.6 p. 100) par rapport & 1964. Les quincaille- 
ries et les bazars ont connu les ventes moyennes les plus 
faibles des principaux commerces, soit $130,600 et $130,900 
respectivement. En 1968 les ventes moyennes de l'ensemble des 
magasins indépendants affiliés ont atteint $205,900, soit 31.1 
p. 100 de plus que quatre ans auparavant ($157,100). 


Magasins affiliés et magasins non affiliés 


Dans le tableau suivant, on compare le taux de croissan- 
ce, pour certains commerces, des ventes des magasins Aa succur- 
sales et des magasins indépendants entre 1967 et 1968. On 
présente aussi, pour la méme période, des comparaisons distinc- 
tes entre les magasins affiliés et non affiliés. 


Dans trois commerces (pharmacie, épiceries et épiceries- | 
boucheries et quincailleries) les ventes des détaillants affi- 
liés ou faisant partie d'une chaine ont augmenté dans une pro- 
portion beaucoup plus forte que les ventes des magasins non 
affiliés du méme secteur. I1 est également révélateur 


(2) Les magasins 4 succursales ne sont pas pris en compte dans 
cette analyse. 


significant that, at the same time, the sales of non- d'observer que, pendant la méme période, les ventes des maga- 
affiliated independent stores actually declined in all sins indépendants non affiliés de ces trois mémes secteurs ont 
three cases. In the variety store classification, diminué. Par contre, les bazars indépendants non affiliés ont 
however, non-affiliated independent retailers fared connu de biens meilleurs résultats que les bazars affiliés in- 
much better than their affiliated counterparts--both dépendants ou non. 

independent and chain. 


Among the four selected trades, the most drama- 
tic change occurred in the drug store kind of business. 
From 1964 to 1967, affiliated independent drug stores 
experienced the lowest gain of any major trade, due in 


Parmi ces quatres commerces, se sont les pharmacies qui 
ont connu la variation la plus importante. En effet, de 1964 
a 1967, les pharmacies indépendantes affiliées ont connu la 
plus faible augmentation de tous les principaux commerces; 


part to the loss of over 400 stores from voluntary cette situation était due, en partie, au fait que les effectifs 
groups operating in this field. However, the addition of des chaines volontaires de ce secteur avaient diminué de 400. 
263 new affiliated stores and an increase of 20.0 per Toutefois, grace a la présence de 263 nouvelles pharmacies 
cent in sales from 1967 to 1968 resulted in a complete affiliées et 4 l'augmentation de 20.0 p. 100 du volume des 
reversal of the 1964-67 trend. Another reversal of ventes, la situation s'est complétement transformée de 1967 A 
trend occurred in the case of affiliated independent 1968. Un renversement identique s'est produit dans le secteur 
variety stores, which had earlier recorded a rate of des bazars indépendants affiliés; en effet, alors que ce sec- 
growth three times as great as non-affiliated indepen- teur avait connu un taux d'accroissement trois fois plus grand 
dent stores in the same kind of business. In 1968, que celui des bazars indépendants non affiliés, en 1968, le 
sales of affiliated independent stores declined 3.3 per volume des ventes a baissé de 3.3 p. 100 par rapport a 1967; 
cent below the 1967 total and as a result an almost il s'agit donc d'un renversement presque complet de la situa- 
exactly opposite situation ensued. tion. 


Rates of Growth, Chain Stores and Independent Stores, Canada, 1967-1968 


Taux d'accroissement, magasins a succursales et magasin indépendants, Canada, 1967-1968 


1967-1968 1967-1968 
King of store Rate of Rate of 
L 
h 
re 1967 | 1968 arias 1968 setel 
Genre de commerce Taux d'ac- Taux d'ac- 
croissement croissement 
$'000 vA $'000 vA 
Grocery and combination stores 
Drug stores -- Pharmacies == 


On . * 
Epiceries et épiceries-boucheries 


Piivstoresmastotal = lous MagaSins ... ...0.6«63 696,011 | 729,868 : 5,304,102 | 5,671,405 + 6.9 
Corporate chain stores -- Magasins a succursales 94,849 | 103,342 : 2,532,813 | 2,756,688 7 OG 
Affiliated stores -- Magasins groupés ........... S082) | Eee ; 331,545 365,916 + 10.4 
Non-affiliated stores -- Magasins non groupés ... 91,767 90, 630 b 2,201,268 | 2,390,772 + 8.6 
Independent stores -- Magasins indépendants 601,162 | 626,526 ; 7 Fea A ia We Ao bo en Wn ef OF + 5.2 
Affiliated stores -- Magasins groupés ........... 349,535 | 419,315 , 1,579,197 || 1,801,737 + 14.1 
Non-affiliated stores -- Magasins non groupés ... | 251,627 | 207,211 F 1,192,092 | 1,112,980 - 6.6 


Hardware stores -- Quincailleries Variety Stores -- Bazars 


All stores - Total - Tous magasins -.---.----- «++ | 400,961 | 416, 340 ae 525,622 493,500 


Corporate chain stores -- Magasins 4 succursales 65,349 70,658 7) One 429,820 394,222 - 8.3 
Affiliated stores -- Magasins groupés ..........- 9,597 |) Tis ole to 2300. 44,316 46,102 + 4.0 
Non-affiliated stores -- Magasins non groupés ... | 55,/52| 58,846 a 385,504 348, 120 a ME 

Independant stores -- Magasins indépendants ....... 335,612 | 345,682 + 3L0 95,802 99,278 + 3.6 
Affiliated stores -- Magasins groupés ........... 192,379 | 241,279 + 25.4 44.974 43,496 - 3.3 
Non-affiliated stores -- Magasins non groupés ... | 143,233 | 104,403 - 27.1 50,828 55,782 OST 


Note: The retail trade figures used in these tables were the most recent available during manuscript preparation. It is 
anticipated, however, that amended data (due to post-censal revisions) will also be published during the latter part of 
the year. -- Nota: Les chiffres sur le commerce de détail qui figurent dans ces tableaux étaient, au moment de la rédac- 
tion, les plus récents; on prévoit toutefois publier des chiffres revisés (en raison des corrections apportées apres le 
recensement) vers la fin de l'année. 
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TABLE 1. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1968 


TOTAL, ALL KINDS OF BUSINESS 


TABLEAU 1. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 


d'achats et par province, 1968 


TOTAL, TOUS GENRES DE COMMERCES 


Percent- Percent- Percent- Percent- 

age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution | Sales(1) tribution Outlets tribution | Sales(1) tribution 

Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- 

tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle centuelle centuelle centuelle 

h $'000 to 
Atlantic Provinces 
Canada == 
Provinces de 1'Atlantique 
OME cg acnscooosee 84,522 10,026 5.4 
LO" 20! caaqeevotepersrenstererstscel sete are 88,784 10,479 Dielh 
ZO 30 na. ote (o; shokeeleysieleralerecsiatstels 106,108 6,488 Sia) 
SOS SO agen cic estore 317,482 9 OL? Disa. 
DOR 5/5" Wi sieicieie\s! «ails! ele oletstetove tate 875,206 46,230 24.9 
PSO WA AS ACS a Sor 1,389,878 102,563 Beas 
TOGA1y iyepte'« eretetaters ¢ 2,861,985 185,404 100.0 
Ole SHU rom 0-000 OO CCN OS 16,751 ae 
Li => 2 Ole a alte atverelersceteccteroneraenetecs 23,123 2.8 
ZO 5 0) es cefareste shavers ere) ste “ 34, 886 2.4 
SOS 50 ne ers are HCO OnTood UBS 108,210 8.8 
BOR 215. avaic othe seers 250,577 27.7 
TNO Ba tioacin aS on ODRGOB. 420, 860 56.1 
TLOt anes cletete Pe eReS 854.407 100.0] 1,017,661 100.0 
Saskatchewan 
OAS LO Wain rste's ¢ ails 7,905 25507 2.0 
LOS ZO isis sare stereurete AGG dogs 5,788 3,253 2.5 
ZOE) nets avalsterclaiovpeiesietets 4,930 Shay fori 4.4 
50-250) vociestalsitas ceils 15,712 11,191 8.5 
DO le elieiolaies NO REOsIOS a 50,285 54,490 41.1 
2) LO Otnatas staiever ayer siere ais 57,083 54,997 41.5 
DOBAUL ‘eisicvelsielorets Siekecaheiete a 141,703 132,296 100.0 
British Columbia(2) 
Colombie-Britannigque(2 

Os L OM aiayatstaayereciets tesco ere 11,289 4.5 
1 O= ZO ier \s/etaier ie 2Qe ous ot T3532 330 
ZO= 3 OMe siclelets Moco ongade 12,499 5.0 
SUR, Sle Sabana dbulon 1 CUGao Ons 51,600 20.8 
DOME] Saveratat steers eiateverats ate 103,173 41.5 
TD LOOM eaters Fe aaatetotorekerere 62,639 Pe 7 
LOGS tere estore saq00n8 248,735 100.0 
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


pas nécessairement aux totaux. 


(2) Includes Yukon and Northwest Jerritories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 


oa 


TABLE 1A. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1968 


AUTO ACCESSORIES, TIRE AND BATTERY SHOPS 


TABLEAU 1A. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 
d'achats, et par province, 1968 


MAGASINS D'ACCESSOLRES, DE PNEUS ET DE BATTERIES D'AUTOMOBILE 


Percent- Percent - Percent- Percent- 

age dis- age dis- age dis- age dis- 

Purchase factor tribution | Sales(1) tribution Outlets tribution | Sales(1) tribution 

Facteur d'achats Réparti- Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- 

tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 

centuelle centuelle centuelle centuelle 

No. -- nomb. yh $'000 va 
Atlantic Provinces 
Canada is 
Provinces de 1'Atlantique 
DRO! cc ecehaveteve eens AN Cu 3,664 x 
LOS (20M inc Soccer 5 Gon ue Bio) “ 
AWARE ON 6) slitetetalterer e's 0 on ore: eeys; o08! 8 2,089 x 
OS SSO cco socc ce Ree SIO 3,436 S a 
BROS OE | aenalielaiereleieiiers #ie0seisere 4,790 927 4.0 
eres ey etelial sffe tel er oe¥oi0i'e! ehele's/ 178,901 20,643 88.9 
T@EaU Soe. cos oc COR ae Soo 193,990 235.225 100.0 
Ontario 
D5 INO gga dosacds aout gb F2) 407 0.3 
GEEZ O! \,als,'o,ccp-ahever ste s' s 5 Ai 0.9 x x 
2O= SOMA to: acne naeen on 1.7 x x 
US SO Si eaoruig outcomes ato 9.4 x x 
OL: TIS SSB Boe oiuiion COO Ong Ob Me 266 1,139 0.9 
PTS Rls ress ois eiermAieie's ie.e.0'%, 20s 84.1 125,504 96.9 
PROEAIN a sicjofeie sett tsys.s dees 100.0 129,510 100.0 
Manitoba Saskatchewan 


PEGREGIE a relaseceiaticlsl etic’ s.010,0 5 6 ole 


Alberta 


HELA sicys si diavele¥eiprcls o:0 a earn’ 


: 2 Pree : eae q 
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspon 


pas nécessairement aux totaux. ; hye . 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


= [O.. 


TABLE 1B. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1968 


DRUG STORES 


TABLEAU 1B. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 
d'achats et par province, 1968 


PHARMACIES 


Percent- Percent- Percent- Percent- 
age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution Sales(1) tribution Outlets tribution Sales (1) tribution 
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- 
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle centuelle centuelle centuelle 
No. -- nomb. We $'000 vi 
Atlantic Provinces 
Canada aie 
Provinces de 1'Atlantique 
44,117 19.2 
41,707 21.8 
32,946 923 
64, 784 10.0 
192,954 332 
42, 803 Gant! 
419,315 100.0 


11, 804 

14,622 

7,214 

25,475 1 
90, 890 5 
22,155 1 


172,161 100.0 


Listd) 
8.7 
5.6 
14.5 
5620 
die 
100.0 
British Columbia (2) 
Colombie-Britannique(2 
10.8 
8.6 
Sard, 
30.5 
34.6 
V3 
100.0 


(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 
pas nécessairement aux totaux. 


(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 
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TABLE 1C. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1968 
GENERAL STORES AND GENERAL MERCHANDISE STORES 


TABLEAU 1C. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par 
d'achats et par province, 1968 


facteur 


MAGASINS GENERAUX ET MAGASINS DE MARCHANDISES GENERALES 


Percent- 


Percent- Percent- Percent- 
age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution Sales(1) tribution Outlets tribution Sales(1) tribution 
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- 
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle centuelle centuelle centuelle 
-- nomb. I, $'000 2 


Atlantic Provinces 


Provinces de 1'Atlantique 


3,752 
7,924 
6,950 
24,948 
33,914 
23, 544 


101,031 


Ontario 


Saskatchewan 


British Columbia(2) 


Colombie-Britannique(2 


> ere £ éléments ne correspond 
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des laa P 


pas nécessairement aux totaux. 4 ater ord-OQuest. 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du N 


399) « 


TABLE 1D. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1968 


GROCERY AND COMBINATION STORES 


TABLEAU 1D. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 


Purchase factor 


Facteur d'achats 


ercecsecccee 


Oi eLO era eVeneke arate rstekers 
NOES MO mao 8 Gm cor 
PRUEEICY GAD BC AGOONOG 
SUS Se Bacar csc noodS ac 
SOS FSERGHAG sab nosomC OOO Nes 
WD NOO Weise oieleisisie’ eerste 
Men eel We eempiey ea I) OO 
DOR AoA on SAR OOS 
O22 OW sieraso.ctotaaatsionererevetetetelorere 
20m ESO pare elaoksrecerele terest 
SO= B50 cteteio: ete voreteraterere eeetens 
SOS 7/5; Ghaadaayonnoge 
TD LOO a rereleietatel sons 
Sota vole epetave cuave 
OW OMe cshetctorevelsserel ol cvetel ete leone 
IDES ZO) agin. Aeaquona ac 
POG 810) Gana coaomaeono Sse 
SO 50 torte.ce etevets 
DO UD) (oisishevelecaisbatsreersteteetotiere 
WD ALOO! ovale: oPavatararaiatotere oistotarele 
TOI alll “avatar ofoharetoieiojesete 
OS BLO cr sravelensceretstersverece C 
Ue DO ioc iaeteietercioters oiele 
DO SON eicreteetete AAnICD So 
sO. 5 ataig Aevotarepevenscs iets 
Um ay: tal a ee. tevanetetererstecers 
TEALOO WN cic otecteratsiactcoiese 
BROS yeletefotsteialerels args 


(1) Components may not 
pas nécessairement 
(2) Includes Yukon and 


d'achats et par province, 1968 


EPICERIES ET EPICERIES-BOUCHERIES 


aux totaux, 


Northwest Territories. 


-- Y compris le Yukon et les territoires du Nord-Ouest,. 


Percent - Percent - Percent - Percent- 
age dis- age dis- age dis- age dis- 

Outlets tribution Sales (1) tribution Outlets tribution | Sales(1) tribution 

Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- 

tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 

centuelle centuelle centuelle centuelle 

No. -- nomb. 7 $"000 wa No. -~- nomb. vf $'000 I 
Atlantic Provinces 
Canada =e 
Provinces de 1'Atlantique 

eeoeee x x 
x x 
ose or age tea 1,504 1.3 
eile 3,052 Pn! 
30, 736 26.8 
elaiole 75,287 65.8 
shols os 100.0 | 1,801, 737 114,498 100.0 
Scooad 4,348 3,834 0.7 
Ti 45) 6,199 Lak 

eisrelets 19,407 6,365 el 
69, 842 32,482 5.8 

atakerovs 188,489 138, 246 24.8 
370,955 369, 739 66.5 

664,096 556, 863 100.0 

Manitoba 

x 

Ae a6 x 
2.6 

6.2 

46.8 

43.8 

5 Cb oe 100.0 

British Columbia(2) 
Colombie-Britannique (2 

eeeee 870 1, 781 Li2 
elaieliows 429 L, SEL 0.9 
qonde 2,892 4,257 2) 
sheleeta 12,085 30,576 20.0 
paces 60,522 71, 843 47.0 
Sbed 85,714 42, 882 28.1 
pista 162,513, 152,851 100.0 
add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 
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TABLE 1E, Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1968 


HARDWARE STORES 


TABLEAU 1E. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 
d'achats et par province, 1968 


QUINCAILLERIES 


Percent- Percent - Percent- Percent - 
age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution | Sales(1) tribution Outlets tribution | Sales(1) tribution 
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes (1) | Réparti- 
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle centuelle centuelle centuelle 
No. -- nomb, #5 $000 ie 


Atlantic Provinces 


Provinces de 1'Atlantique 


vo a er, an 11,687 2 
BOD Ups see versie ech ae’. 8,141 5 
PON Fo nancusce ies 21,456 2 
UM Weis. artes settencin x veh Mow 46,714 2 
SEES VA hx t Rev enes cae Nes 72,117 3 
EO SR Ai crest Ses 81, 164 7 
aes 5 eta on + « E Sid 241,279 21 
ROME as oP ease an bee os 9 173 2,173 2.4 
Pin ve sisce hoes 14 2.0 2,294 2.6 
ECO 4d Heanveisx as des 45 6.4 7, 742 act 
ee 114 16.2 16, 798 18.9 
ETI 2. Set highs «nek de 298 42.5 36,778 41.3 
oe ee ee 222 31.6 23, 268 26.1 
ReMURS. stout ns hoe 702 100.0 89,053 100.0 


Manitoba 


DIME Revs sh oier'd oh eftel env sisnersvery-e) ais) x x 
NOo 20) Sect 2 One aE ee ico x x 
LO PaMES aye ial aiinhat diiahaes o oeeial'aietevensi’s SWS) 7.6 
| SOs SORA SAAR eee eres Ae x x 
EWM Pets overs: BANS) a\eioso oi cnsi <i pyons 3,338 19.3 
FOOSE cin srbalcrexerausicr ears we 10, 938 63.1 
| 
| Roe) See ese Sn ar 17,340 100.0 
British Columbia(2) 
Alberta oo 
Colombie-Britannique (2) 
| OSM OMA ce crocch ov aPiisnayave’ aivecduevsite Ons x x 4 1.8 3,877 12.0 
SH ae OME ve ocich oFevnve) vi:svvexeyernrsteve 10 765 nO 5 Bp 1,170 3.6 
: x 11 4.8 2,305 ee 
Oia. Bites olalal acoP¥ set ejeliei¢:e.e.esevete Lead x 
5 8 4,134 10.9 30 13.3 4,320 18.3 
OMS OM a oyeiclolevo0s0,0\4.0:4/0%.09e. 8. : : 
S02 7S ogeaRer COC ROCO Aen AS 31.8 10,116 26.7 83 36.7 LL, 244 34.6 
PR LOOM csis,0,0o, 0101054 (oy0/0-<jo.018:8 53.5 17, 809 Leaipea 93 41.2 9,544 29.4 
f 
| Heiail 4 jaene 44 Baa eee ee 100.0 37, 870 100.0 226 100.0 32,460 100.0 


ae 7 616 2 nd 
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant ete arronate, “Rt some ase (etenenhe Ba ue 


| pas nécessairement aux totaux. 


(2) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
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TABLE 1F. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1968 
VARIETY STORES 


TABLEAU 1F. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 
d'achats et par province, 1968 


BAZARS 


Percent - Percent - Percent - Percent - 

age dis- age dis- age dis- age dis- 

Purchase factor Outlets tribution Sales(1) tribution Outlets tribution Sales(1) tribution 

Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(1) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(1)} Réparti- 

tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 

centuelle centuelle centuelle centuelle 

No. -- nomb. te $'000 to 
Atlantic Provinces 
Canada ee 
Provinces de 1'Atlantique 
x 
me 
62.0 
100.0 
Ontario 
x 
x 
a eteaes x 
15.10 
pieces doce aes OT 
100.0 
Saskatchewan 

O- 10. - ss 

LO="20: 270. 5 3 

ZO=ES0! ie\sreys ¢ = = 
SS EON areomen se x x 
DOR MID joss x « 
75-100 .... sé > 
Total .s.e 4,266 100.0 

British Columbia (2) 
Colombie-Britannique (2 

OS NO. ei ovsre = < ws 
LOR 20 ie. it x * 

20-950) sere = S = 
305 (504... 2 x x 
DO 1D aie eta ece 2 x x 
75-100 .. 16 x x 
MOEA oe a siateiace 7a 3), Gi 100.0 
(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


pas nécessairement aux totaux. 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories, -- Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 


2 815)-. 


TABLE 1G. Number and Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Purchase Factor, by Province, 1968 


MISCELLANEOUS STORES (1) 


TABLEAU 1G. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés, par facteur 


d'achats et par province, 1968 


MAGASINS DIVERS(1) 


Percent - 


Percent - Percent - Percent - 
age dis- age dis- age dis- age dis- 
Purchase factor Outlets tribution Sales (2) tribution Outlets tribution | Sales(2) tribution 
Facteur d'achats Magasins Réparti- Ventes(2) | Réparti- Magasins Réparti- Ventes(2) | Réparti- 
tion pro- tion pro- tion pro- tion pro- 
centuelle centuelle centuelle centuelle 
-- nomb. Te $'000 Tes 
Atlantic Provinces 
Provinces de 1'Atlantique 
Ocal O oiSia Sgt sieteleters : 5,808 - - 
LOS ZO) sic icia sss ; 3 : 4,976 oe 2 
2ZO="30) Woes cis : 4 4,648 3 
BO Het 0 rerorarioraeanerste\ev stereo ireitetanws . 9,760 
le PO evi eee x ~ 
75-100 ... QP 233 309 bn: Pees 
Motaly %.si6 61,137 522 100.0 
Ontario 
Wa WO 25 aao.6 BG SOOO OOO 11.0 
lids 20) sexmictoncdc omega ao S 6.3 
BS BX EB GUAGE Caos Oh ONO oye! 
SOS: SO sag ocuoo0p poco UUOeus 5 re 
OTD ilie(e)ereicolMeveieie ie: aiieie\'s "e's ies 
TSA es HO eC CHORE ROK . 
TRONEGNL te yaioee ccna SHOP ods 5 100.0 
Saskatchewan 
Gh JNO) GAB a baits aa eee 2 
RO) We sPerehaval palsies csi a14eipve 5 . 
ZO Oy May SRE aS ORI a 
30s BOY S6 GAGS nSese > JO : 
SOS WES oS econ a OIG 
67.0 
HS OO. SS eRe oes UO 
100.0 
FOCAL wgteater vtere Urea eters 
British Columbia (3) 
Alberta ate ; 
Colombie-Britannique (3 
UO) pcos anges 6 amneagaeS 5 me 
HOF) Mreregtsliorsicasetene teks ie) 015.0" 8 ‘. “ 
Zidcn SLO ste AE SCC Cko) CIO - ss 
2O= SO ea eiosoneus 1 foanodbe &. ; 
SOE MIVO! olisi sists) oie statis ta) sis aie 1s) 0's’ 2,287 53.3 
PESLOD” someone 0 OOM 
4,288 100.0 


HONESTY RCO D Osa 5 COO 


i i i : bile dealers; garages; 

(1) Includes: family clothing stores; furniture stores; furniture, TV, radio and appliance preree pate om sts ae ; 

Service stations: and miscellaneous food stores. -- Comprend les ae reas de Porte ae i, a ee 2 Act ent ne 

meubles; radios s téléviseurs et appareils; les marchands d'automobiles; les garages; les sta 

z 

divers d'alimentation. ; 
(2) Components may not add to totals due to rounding. 

pas nécessairement aux totaux. j ; ade Pa eee 
(3) Includes Yukon and Northwest Territories. -- Y compris le Yukon et les Territoires 


-- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond 


abl6uc 


TABLE 2. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, by Kind of 
Business and Province, 1968 


Outlets 


Magasins 


Sales(1) 


Ventes(1) 


Kind of business 


No 
$'000 


Canada 
1] Auto accessories, tire and battery shops ........... : 193,990 
2\) DEUg StOLES “sane sveravellets (ee ete SHOES! FO I ISO a 419,315 
3] General stores and general movenaasine stores’ ..... 101,031 
4| Grocery and ‘combination SEOTES 2... cece ers mer ec sceseceecrccces A 1,801, 737 
5 | Haxdware [SEOLEE, We ete oa cre aia ietats (aisle relova (else. cia lei aie(elolaelalslefelsieis| aise sla /sis x 241,279 
6: Ware ty (SEOReS ere cuaravore tet ey ay cvela aul eye el<llstiniin eles iniadera inet eMel ate lele\atonshahe ens A 43,496 
7 | Automobile dealers, garages and service stations(2) 20,455 
8 Family ‘clothing, stores\(2)) 2. sin. 4 «na view ams spisieiei=inieels 3 4 16,033 
9 | Furniture, TV, radio and appliance stores(2) she jakenatators (ATS 5,894 
10] Mtscel laneods “food: SEOLESGZ) a avresc cuorerelene siiolcueith eneteuele leis tere eiaieiarumeottiets 18,755 
gla | Rh ay ot: Bae ae Ae ei ero AERO OEIC OL Ca CUNO Eb OA eI : bce 7 2,861,985 
Québec 
12) Auto accessories, tire and battery shops ..-2 0. ..0e++eoc ce clever 34,280 
LSWADLUGHSE ORES wera ale Neve etere traits «late otal at eave fete leter a’ efeionet sane ste rere eller soon a aiaete are 72,906 
14 | General stores and general merchandise stores .......-..e+eeeees 23,055 
15] Grocery and combination) ‘SEOTES2 wer. cic.sie = siete =e lalelel@/s/eiele viele «\clelstolaeale a 664,096 
164) -Hardwarensboresacearc cies oe te siete ee atone aie ar renee fore etnies tate etal ot eat etreate 373350 
LW ViaELe by nSEOL CS oor ieteysratcuers sheet tasers iel ne oe iors oleae ey a take tatehe lniaalete erehsteterere 125252. 
18 | Automobile dealers, garages and service stations(2) 2,104 
LOD award Ly ec Loehine. SOLES C2) eo. ee auelmickenetel cl oan caelceenmenentte-leesitie aici steno x 
203) Furniture; IV, tadiovand| appliance SEOFESI(2)E a. tscsmtes «sis om) erases x 
21g} Miscellaneous food) stores(2)) ee iciew cies ose Sotelo cus eeeeee 6,605 
ya ike} och TS aevescreeis Cy IO Ot IR FOC OR ODO ROS TO SC COIGaS O04 ; 854,408 
Manitoba 
23} Auto accessories, tire and battery shops . c 
ZEN DEGREE SEOLCS las cletetete wie serail) sale aioe atelietel sisvele is) =) cistgteralelere ere 
25 | General stores and general merchandise stores ....... 
26 Grocery, and :combinatlom (SLOLES eres, > cele lacie =e otelsvelel= eleieie oats 
Zin HaALawake, SCOLES) Gacaticiers crnieis op vardaeteneiacaveLctaveraracarevele nie la avellelie) stiete afetereke tenelate 
ZOM) Vawiet yl SEOLOS a eiclelecaiesierersielersl atatletets wets olnie Ovovea fel eilete’a) oj ajeraliete afer areredeteters 
29 | Automobile dealers, garages and service stations(2) 
0) Pamiiy clothing tS COTES (2) te: pussahelels wie eivere ai teieteeiaietenasereys A 
31 | Furniture, TV, radio and appliance stores(2) ..........++- 
32. Miscellaneous food, SEOLES. C2) iiotvaicraic tie she aiaetelalocetons ates) elder euereeee tens 
SE LOT a Lp che cls ts iwca ts abenener ot cusfinscn cree Leurtet ove oietiokeicteepcucNlal ef ets feltetok aked- Pasa teas 141,705 
Alberta 
34 | Auto accessories; tire and: battery shopsi.is serie: + leeineeiens 1,499 
35) DEWE SECOLES) 5 ss aispeforcss sd siete co) c oyster chorenstale eletere eho ehenedecel ccotMonauet MeberAre eteter 49,353 
36 | General stores and general merchandise stores ...........++-0-0+ 7, u7Z 
3/7) Grocery, and Combinat dons StOne Sine reece =e) o)erretn alalolaielateraleieltsteneteriei- 162,513 
35; Hardware: StOLES” 5 etemscecuote a ot ecedelslene sour eyelets do eehatere one 37,870 
See NE en ay Bi Sieter set: res Orit GEE INT SE Okc POS Gta co olUbat.ce GucmodbA 4,722 
40 | Automobile dealers, garages and service stations(2) - 
| Kami ly clothing Stores (2) ax.0cke a2 oratacd sists ooherRieieiielsisrereaetenettatoecs © 4,216 
42 | Furniture, TV, radio and appliance stores(2) ...... 3,704 
43) Maseebiane ous! LOOd, STOKES C2) ui etetelaetctelersiare che cisictene eis ae 726 
CYL al MENG Bb eine aon tener OU AUGUST SOG OD TAG CGA oe a 281,775 


(1) Components may not add to totals due to rounding, 
(2) In Table 1, included in 'Miscellaneous stores". 
(3) Includes Yukon and Northwest Territories. 


Average 


sales 


per store 


Ventes 


moyennes 
par magasin 


$'000 


381.1 
166.0 
146.4 
237.4 
130.9 
130.6 
159.8 
109.8 
368.4 
158.9 


205.9 
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TABLEAU 2. Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants, 


volontairement groupés, 
par genre de commerce et par province, 1968 


Average 
sales 
Outlets Sales(1) per store 
"Ss oe oe Genre de 
Magasins Ventes(1) Ventes a . 
moyennes 
par magasin 
No. -- nomb, $'000 $'000 
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'Atlantique 


Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile .. 


1 
PREM CHS 4 PON o root Ph ohare vee at Reet soo oc yar ape, ee 2 
Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... 3 
Epiceries et épicertes—boucheries $.4.100 tees ens «eerie eee ee 4 
OuinearlLeries! 6 .c.s.a-cfuw ever ecrela's ons i aie "ats: aE SUS) & ng reere Deeaataies alcatel at 5 
DAB ALS Y.: 50a c,hira tagehate sete 2 ohG,.« OR eras task Oe Scene Rett ees ee 6 
Vendeurs d'automobiles, garages et stations-service(2) sa. eo. asies 7 
Magasins de vétement pour la famille(2) ....... Boe a aw Sete 5 ee rteee 8 
Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2) 9 
Magasins*®divers @‘alamentatton(2) #. 4..s2 son shes na seers oot 10 
185,405 TOES EA, wv heveie arate mie Mtateeal dsvoreey ete oie) noes Sie aR PE eS ate ee ll 
Ontario 
129,510 Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile .. | 12 
L725 L6L PATINA C'S eens cs nauebedeusga earned isuaoulte rete otnaste ona TAT: oko areas ee L3 
24,915 Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... 14 
556, 863 Epiceries et épicertes-boucheries:...0...5)ss2le) ls lna.ent lee 15 
89,053 QuincdilLeries-S: . Seas Tee ae eh ee Se, eee eee ee ret (eas 
14, 560 BAZATS KR aleveiaue sie <Prncviaeaaare ees than rie; elas aieia cee oe eee eee eee 17 
17,952 Vendeurs d'automobiles, garages et stations-service(2) ......... 18 
2 U2 Magasins” de vétenent pour? la” famiiie(2)" ete ..s o.5 oe Sa neeoe eee 19 
1, 206 Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2) | 20 
8,938 Magasins divers ld Malimentatdom(2 i ccretsa:abeege lletsyaterarels slain campsites te 21 
1,017, 660 POEL ocx Sisfawie sauce this Wiss wm we DRG aliGie caer as wa tae oa ine 22 
Saskatchewan 
Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile .. | 23 
PHARMACIES B55 cia,sc, «ice cues aati cs ee 2b > wet ae eee pl es ae ee Ra (eee 
Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ..... re We) 
Epiceries ef épiceries-bouchertes! ....e.qeaees- 2 = eee ae 26 
QuinicatILerIes | cp. Neus icicle oir lesc: © ovelelaie 6.9m Sueno! >) «ebetetsialeie/siataie coveteaticdkin atmo (85 | 
Vahl eee ie eA Es OG a Se. We Sor Oooo « 28 
Vendeurs d'automobiles, garages et stations-service(2) ......... 29 
Magasins de vétement pour la famille(2) .....--..sereceeserecees 30 
Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2) 31 
Magasins divers d'alimentation(2) .........seceeeeees eee receeces 32 
PT Cotbed avaatvattconcaisano! Seirus Shove .nueldone. 6 Av escocanatelieue lek teaedeie halt ale Nedoiae <iehane inet aee 33 
27 107.8 | Magasins d'accessoires, de pneus et de batteries d'automobile .. 34 
237 176.8 | Pharmacies ....++ss.-eeeccseneccere cee cs ecenscseesnseseene estas - 
68 157.7 | Magasins généraux et magasins de marchandises diverses ......... ¢ 
fake) 212.6 | Epiceries et 6piceries-boucheries ....-....e+see eee neces eee cees 
226 143.6 | QuincaiLleries 2.2... ceew eee cee see neinele cieetles erences eeces sees a 
PALE HN BIEL (BGC el eee oe Meee ar On: ISOs Oy 35 COONS Dv striae ms 
ib x | Vendeurs d'automobiles, garages et stations-service(2) .......-. re 
19 156.6 | Magasins de vétement pour la famille(2) Snes taurrsserensere nr ars = 
= = Magasins de meubles, de radios, de téléviseurs et d'appareils(2) re 
i x | Magasins divers d alimentatvon(2)) ewer viet aas ween id + ay hese «ole we 
sihirinnas Nia eG 44 
115325 248, 737 187.7 TOE ads: Meldks: civ di e.otahatat ot anata eats) ot leeral ay SetaWeY efntab ate terete tal itat telly 


(1) Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne correspond pas nécessairement aux totaux. 
(2) Au Tableau 1, compris dans '"Magasins divers". 
(3) Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest, 


ee 


TABLE 3. Size (Number of Stores) of Voluntary Group Organizations, 
by Type of Affiliation, Canada, 1968 


TABLEAU 3. Taille (nombre de commerces) des groupes de magasins volontairement groupés, 
par genre d'affiliation, Canada, 1968 


Food 


Hardware 


Auto accessories 


Drugs 


Variety 


Accessoires d'automobiles Pharmacies Alimentation Quincaillerie Bazars 


Number of independent stores 


Nombre de magasins indépendants 


Sales(1) Sales 

Veutest ee 

$'000 

=) SON ena eC YOIO  LOEDO Ch OFT ONTO 11 16,009 3 2,894 - 
NO) BO se 5 cieign esit iavete = eiele ote etes 57 208, 664 1 x - 
BUG OMe scare terete te pistelaierete seccece 36 356,085 1 me - 
Gl LOOM eens oie) ensuncaters cucis etsietateleleiaea ots 14 3855249 3 35, 633 x 
HOMES ES ORF oatetereiesehatetere otatatenete ey eteleotee 67, 685 8 255,454 3 60, 364 x 
Ovex 1507 == Plus ide 150) Warcrssisieres 274, 838 13 720,213 6 | 166, 668 x 
Totali(2)i asec alee ais sfotekstatershelaliere 419, 657 139 | 1,891,548 17 | 272,018 64,920 


(1) Components may not add to totals due to rounding. -- Les chiffres ayant été arrondis, la somme des éléments ne corres- 
pond pas nécessairement aux totaux, 

(2) Indicates the total number of voluntary groups sponsored by individual wholesalers. (For example, Two IGA groups each 
attached to a different wholesaler would constitute two groups for the purpose of this report.) -- Indique le nombre total 
de groupes sous le patronage de grossistes individuels. (Par example, deux groupes de magasins IGA rattachés & un gros- 
siste différent formeraient deux groupes aux fins du présent rapport.) 


TABLE 4. Number, Sales and Average Sales of Independent Retail Stores in Voluntary Groups, 
by Type of Affiliation, Canada, 1968 


TABLEAU 4. Nombre, ventes et ventes moyennes des magasins de détail indépendants 
volontairement groupés, par genre d'affiliation, Canada, 1968 


Average 
Whole- Affiliated Recyende* 
Type of affiliation(1) salers stores P eae 
Genre d'affiliation(1) Gros- Magasins Ventes Venkes 
: 5 eae moyennes 
sistes affiliés 
par 
magasin 
number -- nombre thousands of dollars 


milliers de dollars 


Auto accessories -- Accessoires d'automobiles ... 213, 849 es byeu/ 
Drug and drug sundries -- Produits pharma- 

COWEN QUES 1 alobatalatehere stotetetatatane stererein sever salons anb.cont 419,657 166.1 
Food -- Alimentation ....... Ga a Oar yO OCC OOS 1,891,548 228.0 
Hardware(2) -- Quincaillerie(2) ......... SOE OO Di2 OU 140.1 
Variety goods == Objetside bazar son's, aculdess et oe 64, 920 130.9 

LOSE om PROPRIO OO 0 OGOTOOGOCU FOU OD OOL 2,861,985 205.9 
(1) Refers to major commodity line of the group wholesaler or supplier. -- Selon la marchandise principale fournie par le 


grossiste ou le fournisseur. 
(2) Includes furniture and general merchandise wholesalers. -- Comprend les grossistes de meubles et de marchandises diverses. 
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TABLE 5. Number and Sales of Corporate Chain Stores(1) in Voluntary Groups, 


TABLEAU 5. Nombre et ventes des sociétés de magasins 4 succursales(l) en association volontaire, 
de commerce et province, 1968 


LePatiiee leh Outlets Outlets Sales 
Magasins Magasins Siac Pace 
No. -- nomb. $'000 
General merchandise 
Auto accessories stores Drug stores stores 
Magasins d'accessoires Pisiesnde a Magasins “A aveheneeee 
d'auto diverses 
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'Atlantique = 3 
OWSRISE! 5504.45 o18 Ge OG eI S GEICO Se eines oar x = - 
ON its Tall O Mie satetete ks tole is) sisiovs s'\svsie'0j0-4 6 S'ee "0 Slob sieves ® 5 6,042.9 4 x 
Rama EO Dau arteisiete aivisimieieis «cfs. et o.6 os of Sele beter 17 x 
SASKAECROWANM 61ers sieve.bis s:0 [se 6. os died bales Sis 0 sie.3 6-6-eh 8 40 =x 
PUC EAE Toraieteivis cicielevs..a aie esets <iieiers's.0.0 (0 Othe C Eee CAS 38 x 
British Columbia(2) -- Colombie-Britannique (2) 8 x 
NOEL Qin otic ts og SUES Go KOORIOO OOM CHa res OD 125 7138 107 = 
Hardware stores Variety stores Non-food stores 
eo om Total 
Quincailleries Bazars Magasins non alimentaires 
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'atlantique 15,952.0 
CHVAIYSS se 5.ah a0 JOO GOODS COO DCO CRO CRRA R I 16, 228.3 
OnEA MON fas sm mciie isc cieicicinieics es csisd eer tess BN a 28, 698.9 
MANitoba ...cesecesereeecscscesccecscecevvecece = 
Saskatchewan ...ccccercccccccccsesccescscccsces us 
JMSB) Gob dd oo GUO HO CORSO OC enIG BOO TRON Or is 
British Columbia(2) -- Colombie-Britannique (2) 18,562.2 
WROREH! SARS OCC a aD OREO DORE ICR UIO Ir Ons Sel 1 S139 134, 231.0 
Grocery and combination 
stores All stores 
Fe Total 
Epiceries et épiceries- Tous les magasins 
boucheries 
Atlantic Provinces -- Provinces de 1'Atlantique 22, 338.8 87 38, 290.8 
GUNNS CLGe. 0 Ac COG RS ROD OE Oe COC Ce ciara 71, 596.4 142 87, 824.7 
Omer some siattanyisisieic\els\é oie eins sicis ve oe 21si0¢ aciss'a'ee vie 118, 819.0 178 | 147,517.9 
MADIEODA Wels sicwicc acne acccecesonccsicsecceescune x 52 22,952.1 
Saskatchewan .......cccccececccccceccccecceeses = 115 53, 483.8 
SUEY DICH Ua ipueie sic c/eis\e's' a tetaieieitleleievaielae cresiernnisic bre 0 x 69 24, 862.9 
British Columbia(2) -- Colombie-Britannique (2) 106, 652.9 eM lo Tec 
Wieser tee ey steve Sic aValc/ s/c (aie ere/eioisie/sie dinieine o'0.0 ves vein 365, 916.3 794 | 500, 147.3 


by Kind of Business and Province, 1968 


par genre 


(1) The names of firms included in this table are shown in Appendix B. 
indiquées a 1'annexe B. 
(2) Includes Yukon and Northwest Territories. 


=- Les firmes qui sont incluses dans ce tableau sont 


-- Y compris le Yukon et les Territoires du Nort-Quest. 


So 


TABLE 6. Number and Sales of Independent Retail Stores in Two or more Voluntary Groups, 1968 


TABLEAU 6. Nombre et ventes des magasins de détail indépendants volontairement groupés a deux 


groupes ou plus, 1968 


Affiliated with(1) -- Affiliés 4(1) 
Automotive 
Number acces- Food , 
of Total sories Drugs Drugs hardware, Hardware 
Kind of business stores sales and and and Food and Food and and and 
-- =< ele hardware hardware | variety | hardware variety variety variety 
Genre de commerce Nombre Ventes ios -'° oh Sie <i ae 
de ma- totales | Accessoires Pharma- Pharma- | Alimenta- Alimenta- |Quincaille- 
gasins d'auto et cies et cies et tion et tion et tion, ries et 
quincail- quincail- | bazars | quincail- | bazars quin- bazars 
leries leries leries cailleries 
et bazars 
number -- nombre 
Auto accessories stores -- 
Magasins d'accessoires 
REE Sa ateca ov arena ie 0/5 ele 2 2 - - - - - - 
Drug stores -- Pharmacies .. 3 - 1 2 - - - - 
General stores -- Magasins 
BENETLAUX) sic staleieieclele eve iseters 37 - - - 25 8 2 2 
Grocery and combination 
stores -- Epiceries et 
épiceries-boucheries ..... 19 - - - 15 4 - = 
Hardware stores -- Quincail- 
Det) Gigs yric eisva\olevellevetere 2 - - - 1 - - 1 
Variety stores -- Bazars ... 4 - - - - 1 - 3 
LOCA es aiea;syatsiateveletain e's outers 67 2 ie 2 41 nls} 2 6 
(1) Denotes voluntary group identification. -- Représente l'identification d'un groupe volontaire. 


Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1968(1) 


Annexe A. Grossistes et associations volontaires, 1968(1) 


Auto accessories -- Accessoires d'automobiles 


Canadian Tire Corporation Ltd.: 
Canadian Tire Corporation Stores 


Handy Andy Company: 
Handy Andy Stores 


Motorcade Stores Ltd.: 
Motorcade Stores 


O.K. Tire Stores Canada Ltd.: 
O.K. Tire Stores 


Western Tire and Auto Supply Ltd.: 


Western Tire and Auto Supply Stores 


Drugs -- Produits pharmaceutiques 


Associated Retail Pharmacists: 
Stores 

- (British Columbia) Stores 
(Maritimes) Stores 

- (Prairies) Stores 

- (Western) Stores 


Best Buy Drugs: 
Best Buy Stores 


Drug Trading Company Ltd.: 
Guardian Stores 
I.D.A. Stores 


Drugs - Concluded -- Produits pharmaceutiques - fin 


Gamble Drugs Ltd.: 
Super Thrifty Stores 


Independent Retail Druggist Assoc.: 
ER D A*‘Stores 


Leader Drugs Ltd.: 
Leader Drug Stores 
Associated Stores 


Mainland Wholesale Drugs Ltd.: 
Drugcraft Pharmacy 


Pharmacies Modernes Inc,: 
Magasins P.S.M. 


Rexall Drug Co. Ltd.: 
Rexall Drug Stores 


Western Wholesale Drug Ltd.: 
Western Drug Stores 


Food -- Alimentation 


Alberta Grocers Wholesale Ltd.: 
Alberta Grocer Stores 
Q-Mart Stores 


Alimentation Centrale Ltée: 
Magasins EPI 


Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1968(1) 


Ot < 


- Continued 


Annexe A, Grossistes et associations volontaires, 1968(1) - suite 


Food - Continued -- Alimentation - suite 
re EEA ELON = Suite 


Associated Grocers Ltd.: 
A.G. Food Stores 
Thriftway Stores 


Atlantic Trading Co. Ltd.: 
Magasins Normandie 
Magasins Alimentation Budget 
Magasins Trans -Kébec 
Magasins Budget 


Atlantic Wholesalers Ltd.: 
Save Easy Stores 
Red & White Stores 
Lucky Dollar Stores 


Conrad Bergeron Ltée: 
Magasins Du Lac 


Bolands Ltd.: 
IGA Stores 


Brochet & Tremblay Ltée: 
Trans -Kébec 
Magasins Normandie 


J. Maurice Bruneau Inc.: 
Magasins Carillon 


L.H. Chernin & Sons Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
Red & White Stores 


Maurice Chevalier Inc.: 
Marchés Radisson 


Codville Co. Ltd.: 
Much More Stores 
IGA Stores 


Leopold Comtois Ltée: 
Marchés Uni 
Magasins L'ECO 


Consolidated Grocers Ltd.: 
Consolidated Grocers Stores 


Couvrette & Provost Ltée: 
Magasins FDL 
Magasins Métropole 
Magasins Coronet 


Couvrette & Provost (Mauricie) Ltée: 
Epicerie Red & White 
Magasins Métropole 
Magasins Supréme 


L.R. d'Anjou & Cie Inc.: 
Magasins LRD 
Magasins EMI 


P. D'Aofist Ltée: 
Magasins Champion 
Magasins Excel 


E. Deaudelin Inc.: 
Magasins Cena 
Magasins 1'Equipe 
Magasins E.D.I. 


De Blois Bros. Inc.: 
Clover Farm Stores 


Food - Continued -- Alimentation - suite 


Delisle & Langevin Inc.: 
Magasins G E P 


Denault Ltée: 
Magasins Alouette 
Magasins Rouge & Blanc 
Magasins Cardinal 
Magasins Supréme 


Stewart Denault & Co. Ltd.: 
Marchés Chanteclere 
Marchés Super S.D. 


A. Drouin Inc.: 
Magasins IGA 
Much More Stores 


E.U. Ltée: 
Magasins Alouette 
Magasins Excel 


Elliott Marr & Co. Ltd.: 
United Buyer Stores 
Superior Stores 


LA 
Les Epiciers Co-Opératifs Ltée: 
Magasins Trans-Kébec 
Magasins Normandie 


Epiciers-Unis inc. * 
Magasins AMI 
Magasins GEM 


Fédération Des Magasins Co-op: 
Magasins Excel 
Magasins Minipri 


Alex Gaudet Ltée: 
Magasins Normandie 
Marchés d'Alimentation Budget 
Magasins Trans-Kébec 


Halifax Wholesalers Ltd.: 
Pic 'N Pay Stores 
Thriftway Stores 


Harcraft & Sons Ltd.: 
Hands Stores 


Horne & Pitfield Foods Ltd.: 
IGA Stores 
Much More Stores 


Hudon & Orsali (Québec) Ltée: 
Magasins IGA 


The Independent Wholesale Ltd.: 
Buy Well Food Stores 


Jackson Wholesale Grocers Ltd.: 
Clover Farm Stores 


Johnson & MacDonald Ltd.: 
P.R. Food Markets 


Kelly Douglas & Co. Ltd.: 
Associated Stores 
Red & White Stores 
Super Valu Stores 


Knechtel Wholesale Grocers Ltd.: 
Kwig Stores 


ae os 


Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1968(1) - Continued 


Annexe A, Grossistes et associations volontaires, 1968(1) - suite 


Food - Continued -- Alimentation - suite 


J.H. Lamarche Ltée: 
Magasins Excel 
Magasins J.H.L. 


Lamontagne Inc.: 
Magasins Laval 


Lamontagne Inc. (Chicoutimi): 
Alliance Trans-Kébec 
Magasins Normandie 
Marchés Idéal 


Lamontagne Inc. (Québec): 
Magasins Alliance Trans-Kébec 
Magasins Normandie 
Magasins Budget 


D. Leduc Inc.: 
Magasins Trans-Kébec 
Magasins Normandie 


Legault & Massé Ltée: 
Magasins LM (Lucerne) 
Magasins Kon-Pa-Gnon 


M. Loeb Ltd.: 
MM Stores 
IGA Stores 


M. Loeb (London) Ltd.: 
IGA Stores 


M. Loeb (Sherbrooke) Ltd.: 
Much More Stores 
IGA Stores 


H.Y. Louie Co. Ltd.: 
IGA Stores 


Lumsden Bros. Ltd.: 
Best Valu Stores 
Clover Farm Stores 


W.H. Malkin Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
United Purity Stores 
Shop Easy Stores 


Merchants Consolidated Ltd.: 
Solo Stores 


Les Marchés d'Aliments Métro Lasalle Ltée: 


Magasins Lasalle 
Magasins Métro 


National Grocers Co. Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
Red & White Stores 
Maple Leaf Stores 
Super Save Stores 


Newhouse Wholesale Ltd.: 
Solo Stores 
Hi-Low Stores 


The Oshawa Wholesale Ltd.: 
IGA Stores 


Pauzé & Chevrette Inc.: 
Magasins Normandie 


Alex Pelletier & Fils Inc.: 
Marchés APF 


Food - Concluded -- Alimentation - fin 


Progressive Wholesale Grocery Co. Ltd.: 
FNS Stores 


Reed Co. Ltd.: 
Sunshine Food Markets 


4 
Epiceries Richelieu Ltée: 
Epiceries Richelieu 


La Cie des Provisions de St. Félix Ltée: 
Marchés Idéal 
Magasins ECO 


Les Provisions St. Félix Ltée: 
Magasins Trans-Kébec 


Sell-Rite Wholesale Ltd.: 
Sell-Rite Stores 


J.M. Sinclair Ltd.: 
Best Valu Stores 
Clover Farm Stores 


Shelly Bros. Ltd.: 
Shop Rite Stores 


La Société Provinciale des Epiciers Inc.: 
Service SP Prix 


Sylvestre & Fils Inc.; 
Magasins Normandie 
Magasins Alliance Trans-Kébec 


Le Systéme Comptant Ltée: 
Magasins Clover Farm 
Magasins Favori 


TRA. Ltd. 
Riteway Stores 


Victoria Community Grocers Co-op: 
Low Cost Stores 


Weidman Bros. Ltd.: 
Best Valu Stores 
Clover Farm Stores 


Western Grocers Ltd.: 
Lucky Dollar Stores 
Tom Boy Stores 
Red & White Stores 
United Purity Stores 


York Trading Ltd.: 
Carload Stores 
Superior Stores 


Hardware(2) -- Quincaillerie(2) 


The J.H. Ashdown Hardware Co. Ltd.: 
Sunset Stores 


Cochrane Dunlop Hardware Ltd.: 
Dominion Hardware Stores 


Falcon Hardware Limited: 
Allied Hardware Stores 


Hickman Tye Hardware Co. Ltd.: 
Pro Hardware Stores 


Hollinger Hardware Ltd.: 
Home Hardware Group 


= 030 


Appendix A. Wholesalers and Voluntary Groups, 1968(1) - Concluded 


Annexe A. Grossistes et associations volontaires, 1968(1) - fin 


Hardware(2) - Continued -- incaillerie(2) - suite 


D.H. Howden & Co. Ltd.: 
Pro Hardware Stores 


Ablan Leon Ltd.: 
Leon's Stores 


Link Hardware Co. Ltd.: 
Link Hardware Stores 


MacLeod's Ltd.: 
MacLeod's Stores 


Les Marchands en Quincaillerie Ltée: 
Magasins Rona 


Marshall Wells of Canada Ltd.: 
Marshall Wells Stores 


McLennan, McFeely & Prior Ltd.: 
Sunset Stores 
Thrifty Stores 


Northern Hardware Distributors Ltd.: 
Northern Hardware Stores 


(1) By kind of business of wholesaler. -- Par genre de commerce de grossiste. 


Hardware(2) - Concluded -- incaillerie(2) - fin 


Wood Alexander Ltd.: 
Crest Hardware Stores 


Walter Woods Ltd.: 
Pro Hardware Stores 


Western Canada Hardware Ltd.: 
Pro Hardware Stores 


Variety -- Bazars 


M I Variétés Inc.: 
Magasins M I 


Merchants Supply Co. Ltd.: 
Merchants Supply Stores 


Robinson Little & Co. Ltd.: 
Robinson Stores 


Stedman Division, MacLeod-Stedman Ltd.: 
Stedman Associate Stores 


(2) Includes furniture and general merchandise wholesalers. -- Y compris les grossistes en meubles et en marchandises diverses. 


Appendix B. Corporate Chains Operated in Voluntary Groups, 1968 


Annexe B, Sociétés de magasins 4 succursales opérés en association volontaire, 1968 


Auto accessories stores -- Magasins 


d'accessoires d'automobiles 


Handy Andy Company 
O.K. Tire Stores Ltd. 
Western Tire and Auto Supply Ltd. 


Drug stores -- Pharmacies 


Burton Drugs Ltd. 

Capes Reliable Drug Stores Reg'd 
Centre Drug Stores 

J.W. Crooks Co. Ltd. 

Isaac's Pharmacy Ltd. 

Jury and Lovell Ltd. 

Ross Drug Co. Ltd. 

Rowes Drug Ltd. 

Sutherland Pharmacy Ltd. 
Wycliffe Pharmacy 


4 
Grocery and combination stores -- Epiceries et 
épiceries - boucheries 


Atlantic Wholesalers Ltd. 
Chernin Newfoundland Ltd. 
The Codville Company Ltd. 
Ferraros Ltd. 

R. Grenier et Fréres Ltée 
Gordon's Super Markets Ltd. 
Joanisse Ltd. 

Henri Laflamme Inc. 
Lamontagne Ltée 

Lodom Holdings Ltd. 

Les Marchés d'aliments Beaulieu Inc. 


4 
Grocery and combination stores - Concluded -- Epiceries et 
épiceries-boucheries - fin 


Mayrand Ltée 

The O.K. Economy Stores Ltd. 

Owl Division, the Oshawa Wholesale Ltd. 
Remington's Ltd. 

Roberts, Angus & Co. 

Shop-Easy Stores Division, W.H. Malkin Ltd. 
Shop-Easy Stores Ltd. 

Shop and Save (1957) Ltd. 

Super-Valu Stores (B,.C.) Ltd. 

J.P. Vincent & Fréres Ltée 

F.E. Wade Ltd. 


General merchandise stores -- Magasins de 


marchandises diverses 


MacLeod Division, MacLeod-Stedman Ltd. 
Mead Stores Ltd. 


Hardware stores -- Quincailleries 


B.W. Anderson Hardware Ltd. 

The J.H. Ashdown Hardware Co. Ltd. 
Hoyt Hardware Ltd. 

Marshall Wells of Canada Ltd. 

Wood Alexander Ltd. 


Variety stores -- Bazars 


Korvette Stores Ltd. 
Robinson Little & Co. Ltd. 
Stedman Division, MacLeod-Stedman Ltd. 


CONFIDENTIAL DOMINION BUREAU OF STATISTICS — OTTAWA 


One copy, properly 
completed, shoul 


Merchandising and Services Division a eiGeeaanne 


one month of receipt. 


SURVEY OF INDEPENDENT ‘‘GROUP’’ STORES —- 1968 


(Voluntary groups, franchised groups, etc.) 


Taken in conformity with the requirements of the Statistics Act, Chapter 257, Revised Statutes of Canada, 1952. 


+ PLEASE REPORT ONLY 
FOR THIS LOCATION. 
(SEE INSTRUCTIONS) 


Please correct any mistakes in name or address 


SECTION 1 — DEFINITION 


A group store is defined as ‘tan independent retailer who is associated (or affiliated) with a particular wholesaler within the framework 
of an identifiable voluntary, franchised or retailer-sponsored group of stores —for buying and advertising and/or other related merchandising 
activities’’. Group members must identify themselves as affiliated stores, by use of a group or franchise operator’s name or by means of crests 
or other insignia. A group can exist only when the affiliation entails participation in various joint advertising activities and co-ordinated buying 
arrangements, whether or not supported by a written contract or other type of agreement. 


SECTION 2 — INSTRUCTIONS 


(a) This report is to be completed for 1968 or for your financial year coinciding most closely with the calendar year. Please note that all 
questions must be answered. 


(b) A separate form should be completed for each location which operates within a recognized retail group. If you have not received sufficient 
forms, please indicate in Section 5. 


SECTION 3 — FINANCIAL DATA (1968) 


(a) Annual Sales. Include merchandise sales (less allowances), service receipts or commissions, and retail value of goods 
withdrawn for the personal use of proprietors and/or employees. Exclude direct sales taxes and all non-trading 


revenues, i.e. rents, dividends or bad debts recovered 


(b) Purchases. 


G)Roralipuschases of merchandise for resale: . 2. eccstuuzseraesensees cc cagee ee ee PA 


(i1) Amount or percentage of item (i) purchased from (and through) the group wholesaler 


SECTION 4 — DESCRIPTION OF BUSINESS 


(a) Kind of business. Please describe how your store is generally known to the public. (Examples: grocer and butcher, confectionery store, 
general store, drug store, hardware store, etc.) 


(b) Commodity Description. Kindly name the main types of commodities which you sold during the year, and state what percentage these formed 
of your total sales. (Example: groceries, 40%; hardware, 25%; dry goods, 20% and sundries, 15%.) 


Jo % % % 


(c) Multiple affiliation. If this location operated within more than one group, provide the name of each group and its supplier. 


Name of group Supplier 


Name of group Supplier 
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SECTION 5 — CHANGES IN OWNERSHIP AND/OR GROUP AFFILIATION AND REMARKS 


If there have been any changes in ownership and/or your group affiliation during 1968, please provide details below: 


SECTION 6 — CERTIFICATE 


The information given in this report is correct and complete to the best of my knowledge. 


Name (please print) Official title 


Signature Telephone number 
Date of this report | Period covered 
From to 19. 
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CONFIDENTIEL BUREAU FEDERAL DE LA STATISTIQUE — OTTAWA 


Renvoyer un exemplaire 
diment rempli au plus 
tard un mois apres 
réception 


ENQUETE SUR LES MARCHANDS INDEPENDANTS VOLONTAIREMENT GROUPES — 1968 


(en libre association, groupes de concessionnaires, etc.) 


Division du commerce et des services 


Déclaration exigée en vertu de la loi sur la statistique, chapitre 257, Statuts revisés du Canada, 1952. 


ee VONRE DECLARATION NE DOIT VISER QUE 
LE MAGASIN INDIQUE CI-CONTRE. 
(VOIR LES INSTRUCTIONS) 


Priére de corriger le nom ou |’adresse, s’il y a lieu. 


SECTION 1 — DEFINITION 


L’expression ‘“‘marchands indépendants volontairement groupés’’ désigne ‘‘les détaillants indépendants qui sont associés (ouaffiliés) a un 
grossiste en particulier au sein d’un groupement identifiable composé de concessionnaires ou de detaillants ayant eux-mémes donné naissance 
aleur association aux fins d’achat, de publicité etd’autres initiatives commerciales connexes’’. Les membres doivent s’identifier comme marchands 
affiliés, au moyen d’une appellation collective ou de la raison sociale de |’exploitant de la concession ou au moyen d’écussons ou d’autres 
insignes. Une association de ce genre ne peut exister que si l’affilation entraine la participation de ses membres a diverses initiatives con- 
jointes en matiére de publicité et 4 des ententes visant des achats collectifs, qu’elles s’appuient ou non sur un contrat écrit ou sur un autre genre 
d’accord. 


SECTION 2 — INSTRUCTIONS 
a) La présente déclaration vise |’année 1968 ou votre exercice financier qui se rapproche le plus de |’année civile. Veuillez répondre atoutes les 
questions. 


b) Il faut remplir un questionnaire distinct pour chaque magasin exploité au sein d’un groupe reconnu de détaillants. Si vous avez besoin de 
questionnaires supplémentaires, veuillez le mentionner a la Section 5. 


$ 
SECTION 3 — DONNEES FINANCIERES (1968). 


a) Ventes annuelles. Inscrivez les ventes de marchandises (déduction faite des bonifications), les recettes ou les com- 
missions provenant des services, et la valeur au détail des marchandises retirées pour l’usage personnel des proprié- 
taires et (ou) des employés. N’inscrivez pas les taxes de vente directes ni les revenus non commerciaux, c.-a-d. les 
loyerslesidividendesvoulessreconvrements delimativallse's et@ance S. =..nccceteesthsussscrratceresetatceasscecsee-cesenen teeiateeae ee eena te ee ener 


b) Achats. 


i) Potal-destachats: de marchandtsesspounplare vente car gncsecacise enact tee ee eee ae ee 


ii) Montant ou pourcentage des marchandises de la catégorie (i) achetées des grossistes qui approvisionnent le 
groupe ou par leur intermédiaire 


SECTION 4 — DESCRIPTION DE L’ENTREPRISE 


; ; : Be , : poe 2 : Py eal 
a) Genre d'entreprise. Indiquez sous quelle désignation le publicen général connait votre magasin. (Exemples: épicerie- 
boucherie, confiserie, magasin général, pharmacie, quincaillerie, etc.) 


b) Description des marchandises. Indiquez les principaux genres de marchandises que vous avez vendues pendant |’an- 
née et le pourcentage de vos ventes globales qu’elles représentent. (Exemple: épiceries, 40 p. 100; quincaillerie, 
25 p. 100; marchandises séches, 20 p. 100 et articles divers, 15 p. 100). 


% uy % 


ot 


c) Affiliation multiple. Si votre magasin est affilié a plus d’un groupe, inscrivez le nomde chacunet celui de son fournisseur. 


Nom du groupe Fournisseur 


Nom du groupe Fournisseur 
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SECTION 5 — CHANGEMENTS DE PROPRIETAIRE ET (OU) D’AFFILIATION ET REMARQUES 


Si votre magasin a change de propriétaire et (ou) s’est affilié a un autre groupe en 1968, donnez des précisions ci-dessous: 


SECTION 6 — ATTESTATION 


Les renseignements donnés dans la présente déclaration sont, au mieux de ma connaissance, exacts et complets. 


Nom (en lettres moulées) Titre officiel 
Signature Numéro de téléphone 
Date Période visée 
| Du Z au f 19 
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SYMBOLS 


The following standard symbols 
are used in Dominion Bureau of 
Statistics publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not 
applicable. 


— nil or zero 


-- amount too small to be 
expressed. 


P preliminary figures. 
Yr revised figures. 


x confidential to meet secrecy 
requirements of the Statis- 
tics Act. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants 
sont employés uniformément dans les pu- 
blications du Bureau fédéral de la 
statistique: 


nombres indisponibles. 


... n'ayant pas lieu de figurer. 


=e neancOusZenor 


-- nombres infimes. 


P nombres provisoires. 


¥ nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des disposi- 
tions de la Loi sur la statisti- 
que relatives au secret. 


Information Canada 


Ottawa 


INTRODUCTION 


From 1963, an annual report on voluntary group 
stores has been published by the Dominion Bureau of 
Statistics. The survey was not conducted in 1966 in 
order to minimize the burden of reporting during the 
census year. The 1963 survey covered only grocery and 
combination stores in voluntary groups; in 1964, 1965, 
1967 and 1968 the survey was extended to include volun- 
tary group stores in all kinds of business. The current 
(1969) survey was again confined to voluntary group 
stores affiliated with food wholesalers. 


HIGHLIGHTS 


In 1969, independent grocery and combination 
stores affiliated in voluntary groups continued to grow 
at a faster rate (+ 6.4%) than independent grocery and 
combination stores generally (+ 3.8%), but not at a rate 
as fast as that of all grocery and combination stores 
(+ 7.3%). That is to say, sales in affiliated stores 
increased faster than in unaffiliated independents 
(+ 0.4%) but not as fast as in corporate chain stores 
(+ 11.3%) in the grocery and combination store category. 
This continues the trend of earlier years: the affil- 
iation in voluntary groups may have slowed down the 
sales increases of corporate chains, but it has not 
halted their continued growth and increased market 
share. 


Total retail sales through voluntary group stores 
in the grocery and combination store category in 1969 
amounted to $2,174.9 million. Sales through independent 
grocery and combination stores in voluntary groups were 
$1,916.2 million, or 6.4% higher than in 1968. Sales 
through corporate chains operating within voluntary 
groups amounted to $258.6 million in 1969. This is 
substantially less than in 1968, because some corporate 
chains which were included with the statistics for vol- 
untary groups in 1968 have been excluded in 1969 in 
the light of recent information. 


Total retail sales in grocery and combination 
stores through all types of outlets amounted to $6,422.8 
million(1) in 1969; affiliated outlets accounted for 
33.9% of this market. This is appreciably lower than 
the 36.2% share held in 1968, partly due to the exclu- 
sion of some (aforementioned) chains in 1969 and partly 
to the high rate of growth of corporate chains unaffil- 
iated with any food wholesaler. 


INTRODUCTION 


Chaque année depuis 1963, le Bureau fédéral de la statis- 
tique publie les résultats de l'enqué@te sur les marchands dé- 
taillants volontairement groupés. Afin de ne pas alourdir la 
tache des enquétés, l'enquéte n'a pas eu lieu en 1966, année de 
recensement. En 1963, elle s'est limitée aux épiceries et aux 
épiceries-boucheries, mais en 1964, 1965, 1967 et 1968 elle 
s'est étendue 4 tous les détaillants volontairement groupés. 
Pour l'année observée, (1969) l'enquéte a de nouveau été res- 
treinte: elle se limite aux détaillants faisant partie d'une 
chaine volontaire affiliée & un grossiste en alimentation. 


FAITS SATLLANTS 


En 1969, les épiceries et épiceries-boucheries indépen- 
dantes associées en chaine volontaire ont continué de progres- 
ser a un rythme plus rapide (+ 6.4 p. 100) que les épiceries et 
épiceries-boucheries indépendantes en général (+ 3.8 p. 100) 
mais plus lentement que l'ensemble des épiceries et épiceries- 
boucheries (+ 7.3 p. 100). C'est-a-dire que les ventes des 
magasins affiliés a une chafne se sont accrues plus vite que 
celles des magasins indépendants non affiliés (+ 0.4 p. 100), 
mais moins vite que celles des sociétés 4 succursales multiples 
(+ 11.3 p- 100). Ainsi se poursuit la tendance qui s'est mani- 
festée au cours des années antérieures: l'association volon- 
taire a certes ralenti l'accroissement des ventes des magasins 
a succursales multiples mais elle n'a pas interrompu leur ex- 
pansion continue et ne les a pas empéchées d'élargir leur part 
du marché. 


En 1969, la valeur des ventes au détail des épiceries et 
épiceries-boucheries volontairement groupées a atteint 2,174.9 
millions de dollars. Les ventes des épiceries et épiceries- 
boucheries indépendantes faisant partie de chaines volontaires 
ont totalisé 1,916.2 millions de dollars, soit 6.4 p. 100 de 
plus qu'en 1968, et celles des magasins a succursales multiples 
appartenant 4 une chafine volontaire ont atteint 258.6 millions. 
Ce dernier chiffre est sensiblement inférieur a celui de 1968 
du fait qu'a la lumiére de renseignements récents certaines 
sociétés de magasins 4 succursales, qui en 1968 étaient prises 
en compte dans la statistique des chaines volontaires, en ont 
été exclues en 1969. 


En 1969, les ventes des épiceries et des épiceries-bou- 
cheries de tous types ont totalisé 6,422.8 millions de dol- 
lars(1), dont 33.9 p. 100 étaient attribuables aux magasins 
affiliés 4 ume chaine. La part de ces derniers, qui avait été 
de 36.2 p. 100 en 1968, a done sensiblement diminué, et ce en 
partie du fait que certaines chaines ont été exclues en 1969 
(comme il a été dit plus haut), et en partie en raison du fort 
taux de croissance qui a caractérisé les sociétés a succursales 
multiples n'ayant aucun lien d'affiliation avec un grossiste 
en alimentation. 


TABLE A. Sales in Grocery and Combination Stores Affiliated with Voluntary Groups Compared 
with Total Retail Sales of Grocery and Combination Stores 1968 and 1969 


TABLEAU A. Comparaison des ventes au détail des épiceries et épiceries-boucheries volontairement groupés 
avec celles de l'ensemble des épiceries et épiceries-boucheries, 1968 et 1969 


All retail sales — Total — Ventes au détail ..... $'000 


Percentage change — 1969/68 — Taux de variation ..... 
Sales in voluntary group stores — Ventes des détail- 


lants volontairement groupéS .....-.-.+seseeeeeeeree $'000 


Percentage of retail sales — Pourcentage des ventes 
AAPL ES Teele heathy to chs Poli ole) ott> (ollat atin 0) <iis!'myofo'vo\lm (sia) wlley.6 wlojis, 1 ete oles 
Percentage change — 1969/1968 — Taux de variation ... 


(1) This figure constitutes preliminary data (based on the annual sample 
between the sample results and those derived from the 1966 census), 
soire (fondé sur le sondage annuel mais rectifié pour correspondre a la 


ceux du recensement de 1966) sujet a révision. 


1969 1968 


Chains Indepen- Chains Indepen- 

- dents _ dents 

Total Magasins = Magasins - 

a suc- Indépen- a suc- Indépen- 

cursales dants cursales dants 
6,422,848 | 3,122,551 | 3,300, 297 5,985,589 | 2,805,616| 3,179,973 
100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

+ 7.3 + 11.3 + 3.8 

2,174, 873 258,649 | 1,916,224] 2,167,653 365,916] 1,801,737 
Sonu, 8.3 36.2 13.0 56.7 


survey but revised in accordance with the variance 
and is subject to further revisions. — Nombre provi- 
variance entre les résultats de 1'enquéte et 


The number of outlets of affiliated independent 
grocery and combination stores in 1969 rose to 7,739 
from 7,589 in 1968, an increase of 2.0%. This compares 
with an increase of 13.1% in 1968 over 1967. The num- 
ber of corporate chain stores in voluntary groups in 
the grocery and combination store category declined for 
the aforementioned reason: 266 such outlets operated 
in 1969, compared with 343 in 1968 and 331 in 1967. 


DEFINITIONS 


The definition of a voluntary group store was 
changed after the 1965 survey. The most significant 
change was the elimination of a clause relating to the 
existence of a written contract or other type of agree- 
ment. In addition, the previous definition attempted 
to describe a voluntary group; the present one refers 
instead to a voluntary group store. The principal 
criteria of the new definition are (a) the ability to 
recognize and identify the store as a member of a par- 
ticular voluntary group, and (b) participation by the 
store in joint advertising and co-ordinated buying 
arrangements. 


Thus a voluntary group store is defined as: "An 
independent or corporate chain retailer who is asso-~- 
ciated (or affiliated) with a particular wholesaler 
within the framework of an identifiable voluntary, 
franchised or retailer-sponsored group of stores — for 
buying, advertising and other related merchandising 
activities. Voluntary group members must identify 
themselves as affiliated stores by use of a group or 
franchise operator's name or by means of crests or other 
insignia."(1) (A voluntary group can exist only when 
the affiliation entails participation in various joint 
advertising activities and co-ordinated buying arrange- 
ments, whether or not supported by a written contract 
or other type of agreement.) 


"Grocery and combination stores'' comprise two 
types of stores: (a) Grocery stores without fresh meat, 
where groceries such as tea, coffee, sugar, flour, can- 
ned and/or frozen foods, fresh fruits, vegetables, 
cooked and prepared meats and non-edible items such as 
tissues, soap, cleaning agents, etc. exceed 60% of the 
total trade, but fresh meat, if any, constitutes less 
than 15% of the total trade; (b) Combination stores, 
which are grocery stores in which the sale of fresh meat 
accounts for 15% or more, but less than 50% of total 
sales and in which the grocery items are highly dominant 
over other lines. 


COLLECTION OF DATA 


The collection of data on voluntary group stores 
was effected in three stages: 

(1) The names of voluntary group wholesalers and sup- 
pliers were derived, and continue to be updated, 
from the annual survey of wholesale merchants. 
Other names were added as a result of other DBS 
surveys, as well as from trade magazines, news- 
papers, etc. 

(2) Voluntary group membership lists were obtained 
from these wholesalers and suppliers on written 
request, then matched against existing records 
to determine the names of firms not previously 
covered in the voluntary group survey. 

(3) Information on sales and purchases (including the 
proportion of purchases made from or through the 
sponsoring wholesaler) was obtained directly from 
the voluntary group members. Respondents were 
also asked to supply information on commodities 
sold, to allow classification of their businesses. 


(1) This latter requirement may be waived in the case 
of stores, whether chain or independent, that are 


owned and operated by voluntary group wholesalers 
or suppliers. 


Le nombre des épiceries et des épiceries-boucheries indé- 
pendantes -affiliées est passé de 7,589 en 1968 a 7,739 en 1969, 
ce qui représente une augmentation de 2.0 p. 100. En 1968 
l'augmentation correspondante avait été de 13.1 p. 100 par rap- 
port 4 1967. Le nombre de magasins des sociétés a succursales 
multiples dans le secteur des épiceries et des épiceries-bou- 
cheries volontairement groupées a diminué pour les raisons que 
l'on a exposées ci-dessus: en 1969, il n'en existait plus que 
266 contre 343 en 1968 et 331 en 1967. 


DEFINITIONS 


La définition du détaillant volontairement groupé a été 
modifiée aprés l'enquéte de 1965. Le changement le plus im- 
portant a été 1'élimination de la clause relative 4 1'existen- 
ce d'un contrat écrit ou d'un autre type de convention écrite. 
De plus, la définition précédente portait sur le groupe des 
magasins appartenant 4 une chaine volontaire; désormais, par 
contre, on définit le magasin affilié a une telle chaine. Les 
principaux critéres prévus par la nouvelle définition demandent: 
a) que l'on puisse reconnaitre et identifier le magasin comme 
appartenant 4 un groupe donné de magasins volontairement grou- 
pés, et b) que le détaillant indépendant participe a des acti- 
vités publicitaires communes et & des conventions d'achat en 
commun . 


Ainsi, on définit comme détaillant volontairement groupé 
tout "détaillant indépendant et toute société a succursales 
multiples qui entretient avec un grossiste donné des liens d'as- 
sociation (ou d'affiliation) au sein d'un groupe identifiable 
de magasins volontairement constitué aux termes d'une conces- 
sion ou sous l'égide des détaillants, en vue de l'achat, de la 
publicité et d'autres activités commerciales connexes. Les 
membres du groupe doivent s'annoncer comme magasins affiliés 
par l'utilisation d'un nom collectif ou du nom du grossiste dont 
ils sont les concessionnaires, ou encore d'écussons ou d'autres 
symboles"'. (1) Il ne peut exister de chafne volontaire sans 
que l'affiliation entrafine la participation a diverses activités 
publicitaires communes et & des conventions d'achat en commun, 
méme si aucun contrat ou autre type de convention n'a été con- 
clu par écrit.) 


Les "épiceries et épiceries-boucheries"' comprennent deux 
types de magasins: a) les épiceries qui ne vendent pas de vian- 
de fraiche mais dont les ventes de produits d'épicerie comme 
le thé, le café, le sucre, la farine, les aliments en boite ou 
congelés, les fruits frais, les légumes, les viandes cuites et 
préparées, et d'articles non comestibles comme le papier hygié- 
nique et autres, le savon, les produits de nettoyage, etc. sont 
supérieures 4 60 p. 100 de l'ensemble des ventes, mais dont les 
ventes de viande, le cas échéant, sont inférieures a 15 p. 100; 
b) les épiceries-boucheries, c'est-a-dire les épiceries dont 
les ventes de viande fraiche interviennent pour 15 p. 100 ou 
plus mais pour moins de 50 p. 100 dans le total des ventes et 
ot les produits d'épicerie prédominent largement sur les au- 
tres types de produits. 


COLLECTE DES DONNEES 


La collecte des données relatives aux détaillants volon- 
tairement groupés s'est faite en trois étapes: 

(1) On a dressé la liste des grossistes et des fournisseurs 
de chatnes volontaires (et on la met réguliérement a 
jour) en se basant sur l'enquéte annuelle sur les gros- 
sistes. D'autres noms sont venus s'ajouter 4 cette liste; 
ils proviennent aussi bien de renseignements fournis par 
d'autres enquétes du B.F.S. que des revues spécialisées, 
des journaux, etc. 

(2) En réponse a une demande écrite, ces grossistes et four- 
nisseurs nous ont fait parvenir des listes de marchands 
membres; nous les avons comparées 4 nos propres listes 
pour voir quelles entreprises n'étaient pas observées par 
l'enquéte. 

(3) Les renseignements sur les ventes et les achats (y com- 
pris le pourcentage des achats auprés du grossiste ou par 
l'entremise du grossiste) nous ont été communiqués par les 
détaillants eux-m@émes. Ceux-ci ont en outre fourni des 
détails sur les marchandises vendues afin de nous permet- 
tre de classer leur entreprise. 


(1) Cette derniére condition n'est pas obligatoire lorsqu'il 
s'agit de magasins relevant d'une chaine ou exploités a 
titre indépendant et appartenant a des grossistes ou a des 
fournisseurs volontairement groupés qui en assurent 1'ex- 
ploitation. 


SUMMARY OF RESULTS 


The 1969 survey among all 8,991 stores affiliated 
with 72 food wholesalers revealed total sales of 
$2,317.6 million. The bulk of these sales are accounted 
for by grocery and combination stores. Their sales in 
1969 amounted to $2,174.9 million. The remainder was 


through "other food stores" — $36.5 million, and through 
general stores and general merchandise stores — $106.2 
million. 


Sales in affiliated grocery and combination stores 
constitute 33.9% of all sales through grocery and com- 
bination stores. Affiliated chains account for 8.3% of 
all grocery and combination chain store sales, and af- 
filiated independent grocery and combination stores 
have a 58.1% share of the total independent market in 
this field. 


When comparing the results of the 1969 survey of 
voluntary group stores with those of 1968 in the gro- 
cery and combination store category, two factors should 
be borne in mind: (a) In 1969 the position of a number 
of corporate chain stores which were considered to have 
been in a voluntary group association in 1968, was re- 
defined. These chain stores are now considered as 
unaffiliated corporate chain stores. (b) A number of 
independent stores which were classified as grocery and 
combination stores in 1968, were re-classified in 1969 
to other classifications, including "other'' food stores, 
Meat markets, general stores, and general merchandise 
stores. Both these factors resulted in an apparent 
slow-down of growth of the number and sales of affil- 
iated grocery and combination stores, and contributed 
to the overall decline in market share. 


At the same time, sales through independent stores 
affiliated with food wholesalers continued to climb at 
a faster rate than sales in independent grocery and com- 
bination stores generally. While sales in the aforemen- 
tioned affiliated stores rose by 8.9% from $1,891.5 
million to $2,059.0 million, sales in independent gro- 
cery and combination stores generally, increased by 3.8% 
from $3,180.0 million in 1968 to $3,300.3 million in 
1969. Even if one compares the over-all sales in the 
independent grocery and combination store market with 
the sales through affiliated independent grocery and 
combination stores alone (excluding sales through stores 
belonging to the "other food store" category, general 
stores, and general merchandise stores affiliated with 
food wholesalers), a 6.4% increase may be noted, from 
$1,801,7 to $1,916.2 between 1968 and 1969. 


On the other hand, the rate of increase of the 
number of affiliated independent grocery and combination 
stores had slowed down from an increase of 13.1% during 
1968 to an increase of 2.0% in 1969. The number of 
independent stores affiliated with food wholesalers in 
voluntary groups which had increased from 7,500 in 1967 
to 8,297 in 1968, i.e. by 10.6%, grew by only 5.2% in 
1969 to a total of 8,725. Thus a 2.0% increase in the 
number of affiliated independent grocery and combination 
stores was accompanied by an increase of 6.4% in sales, 
and a 5.2% increase in the total number of independent 
stores affiliated with food wholesalers was accompanied 
by an 8.9% increase in dollar sales. 


In the summary table (Table B) following, it will 
be noted that there was an appreciable increase in 
affiliated food stores other than grocery and combina- 
tion stores. For the most part these food stores are 
now classified as "grocery, confectionery and sundry 
stores". Of the 141 stores newly classified to this 
category in 1969, 'births' accounted for only 32 stores. 
The remaining growth is due to re-classification of some 
grocery stores to the ‘grocery, confectionery and sundry 
store' category, and to a few combination stores having 
had to be re-classified as 'meat markets’. 


SOMMAIRE DES RESULTATS 


Selon l'enquéte de 1969, les ventes des 8,991 magasins 
affiliés a 72 grossistes en alimentation ont totalisé 25 30026 
millions de dollars. les épiceries et épiceries-boucheries ont 
répondu pour la plus forte proportion de ce total puisque leurs 
ventes ont atteint, en 1969, une valeur de 2,174.9 millions de 
dollars. Le reste a été fourni par les "autres magasins d'ali- 
mentation" (36.5 millions), les magasins de marchandises géné- 
rales et les magasins de marchandises diverses (106.2 millions). 


Les ventes des épiceries et épiceries-boucheries affiliées 
représentent 33.9 p. 100 de l'ensemble des ventes des épiceries 
et épiceries-boucheries. Les magasins a succursales faisant 
partie de chaines volontaires sont intervenus pour 8.3 p. 100 
dans le total des ventes des sociétés d'épiceries et d'épice- 
ries-boucheries a succursales, et les épiceries et épiceries- 
boucheries indépendantes groupées volontairement ont répondu 
pour 58.1 p. 100 des ventes totales de toutes les épiceries et 
épiceries-boucheries indépendantes. 


En comparant les résultats de 1'enquéte de 1969 sur les 
magasins volontairement groupés avec ceux de l'enquéte de 1968 
sur les épiceries et épiceries-boucheries, il faut tenir compte 
de deux choses: a) En 1969, la définition d'un certain nombre 
de sociétés a succursales multiples considérées en 1968 comme 
associées en chaine volontaire, a été modifiée. Ces magasins 
sont maintenant considérés comme magasins a succursales non af- 
filiés. b) Um certain nombre de magasins indépendants qui, en 
1968, étaient classés comme épiceries et épiceries-boucheries 
ont été transférés, en 1969, 4 d'autres classes comme, par exem- 
ple, a celles des "autres'' magasins d'alimentation, des bouche- 
ries, des magasins de marchandises générales ou des magasins de 
marchandises diverses. Ces deux changements ont produit un 
ralentissement apparent de 1l'accroissement du nombre et des ven- 
tes des épiceries et épiceries-boucheries affiliées et ont con- 
tribué au rétrécissement général de la part de ces magasins sur 
le marché. 


En méme temps, les ventes des magasins indépendants affi- 
liés aux grossistes en alimentation n'ont pas cessé de s'accrof- 
tre a un rythme plus rapide que celles des épiceries et épiceries- 
boucheries indépendantes. Pendant que les ventes des magasins 
affiliés en question passaient de 1,891.5 millions en 1968 a 
2,059.0 millions en 1969 (+ 8.9 p. 100), celles des épiceries et 
épiceries-boucheries indépendantes n'ont augmenté que de 3.8 p. 
100 en passant de 3,180.0 a 3,300.3 millions de dollars. Méme 
si l'on se contente de comparer les ventes totales des épiceries 
et épiceries-boucheries indépendantes avec celles des épiceries 
et épiceries-boucheries indépendantes volontairement groupées 
(sauf les ventes des "autres magasins d'alimentation", des ma- 
gasins de marchandises générales et des magasins de marchandi- 
ses diverses) on peut constater une augmentation de 6.4 p. 100, 
soit de 1,801.7 millions de dollars en 1968 a 1,916.2 millions 
en 1969. 


D'autre part, le taux d'accroissement du nombre d'épice- 
ries et épiceries-boucheries indépendantes affiliées est tombé 
de 13.1 p. 100 en 1968 & 2.0 p. 100 en 1969. Le nombre de ma- 
gasins indépendants affiliés 4 um grossiste, qui est passé de 
7,500 en 1967 & 8,297 en 1968 (+ 10.6 p. 100), n'a enregistré 
qu'une augmentation de 5.2 p. 100 en 1969 pour arriver 4 un 
total de 8,725. Ainsi, le nombre d'épiceries et d'épiceries- 
boucheries indépendantes affiliées a augmenté de 2.0 p. 100 et 
leurs ventes se sont accrues de 6.4 p. 100 tandis que le nom- 
bre des magasins indépendants affiliés 4 un grossiste augmen- 
tait de 5.2 p. 100, leurs ventes progressant de 8.9 p. 100. 


Le tableau sommaire (Tableau B) ci-aprés révéle que le 
nombre de magasins affiliés du domaine de l'alimentation, au- 
tres que les épiceries et épiceries-boucheries, s'est accru 
sensiblement. La plupart de ces magasins sont maintenant clas- 
sés comme "épiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers". Sur les 141 magasins qui sont passés a cette catégo- 
rie en 1969, 32 seulement venaient d'ouvrir leurs portes. Le 
reste de l1'augmentation provient du fait que certaines épiceries 
ont été reclassées & la catégorie "épiceries, confiseries et 
magasins d'articles divers" et que quelques épiceries-boucheries 
ont dQ @tre reclassées & la catégorie "boucheries". On procéde 


Such re-classifications are made when the commodity 
breakdown of sales reported by a store seems to warrant 
it; many of these stores are on the borderline between 
one kind of business and another. Often, several years 
after affiliating to a voluntary group, such stores may 
not only change the breakdown of their sales by commod- 
ity, but are able to report their commodity breakdown 
more accurately than before affiliation. 


In 1969, 986 independent stores other than gro- 
cery and combination stores were affiliated with food 
wholesalers: 259 were classified as “other food store 
stores", and 727 were classified as general stores and 
general merchandise stores. In 1969, total sales in 
these categories amounted to $142.7 million — $36.5 
million accounted for by "other food stores" and $106.3 
million by general stores and general merchandise 
stores. 


(It should be noted that Table B shows 590 gen- 
eral stores and general merchandise stores affiliated 
with food wholesalers in 1968, while the 1968 Voluntary 
Group Store report published in December 1970 recorded 
690 of these stores. The difference is due to the 
1968 report having included in this category stores 
which were not affiliated with food wholesalers, because 
the 1968 survey dealt with all voluntary group stores, 
while the current report deals only with stores affil- 
iated in groups operated by food wholesalers.) 


In 1969, there were 148 voluntary groups asso- 
ciated with food wholesalers, comprising 8,725 inde- 
pendent stores in the grocery and combination trades, 
other food stores, general stores and general merchan- 
dise stores. In 1968, there were 139 such voluntary 
groups with 8,297 affiliated independent stores. Hence 
the number of groups increased by 6.5% and the number 
of affiliated independent stores by 5.2%. These stores 
had combined sales of $2,059.0 million, up 8.9% over 
the previous year. Details by size of groups are shown 
in Table 2. 


a de tels reclassements chaque fois que la ventilation des ven- 

tes déclarées par un magasin semble le justifier; bon nombre de 

ces magasins chevauchent deux genres de commerce. Bien souvent, 
aprés quelques années d'affiliation 4 une chaine volontaire, non 
seulement ces magasins se caractérisent par une ventilation dif- 
férente de leurs ventes par marchandise, mais encore ils sont 

en mesure de déclarer une ventilation plus précise qu‘avant leur 
affiliation. 


En 1969, le nombre de magasins indépendants autres que 
les épiceries et épiceries-boucheries affiliés aux grossistes 
en alimentation était de 986, dont 259 étaient classés comme 
"autres magasins d'alimentation" et 727 comme magasins géné- 
raux et magasins de marchandises diverses. En 1969, les ventes 
de ces magasins ont totalisé 142.7 millions de dollars, dont 
36.5 millions pour les "autres magasins d'alimentation" et 106.3 
millions pour les magasins généraux et les magasins de marchan-~ 
dises diverses. 


(On notera que selon le Tableau B, 590 magasins de mar- 
chandises générales et de marchandises diverses étaient affi- 
liés aux grossistes en alimentation en 1968, alors que le bul- 
letin de décembre 1970 sur les détaillants volontairement 
groupés en 1968 en mentionne 690. La différence provient de ce 
que, dans ce dernier bulletin, on avait pris en compte des ma- 
gasins qui n'étaient pas affiliés 4 un grossiste en alimenta- 
tion; en effet, l'enquéte de 1968 portait sur tous les détail- 
lants groupés volontairement, tandis que, dans le cas présent, 
il est uniquement question des magasins affiliés exploités par 
des grossistes en alimentation. ) 


En 1969, 148 chafnes volontaires étaient associées &@ un 
grossiste en alimentation; elles comprenaient 8,725 magasins 
indépendants répartis en épiceries et épiceries-boucheries, 
autres magasins d'aliments, magasins de marchandises générales 
et de marchatidises diverses. En 1968, il existait 139 de ces 
chaines volontaires, auxquelles 8,297 magasins indépendants 
étaient affiliés. Le nombre des chaines s'est donc accru de 
6.5 p. 100 et le nombre de magasins indépendants affiliés, de 
5.2 p. 100. La valeur totale des ventes de l'ensemble de ces 
magasins a atteint 2,059.0 millions de dollars, soit 8.9 p. 100 
de plus que l'année précédente. Le détail par taille des grou- 
pes figure au Tableau 2. 


TABLE B. Number of Stores and Dollar Sales in Stores Affiliated with Voluntary Groups 
Operated by Food Wholesalers, by Kind of Business, 1968 and 1969 


TABLEAU B. Nombre et ventes des magasins affiliés groupés en chaines volontaires exploités 
par des grossistes en alimentation, par genre de commerce, 1968 et 1969 


Kind of business 


Genre de commerce 


(a) Independent grocery and combination stores — 
Epiceries et épiceries-boucheries indépendantes 
(b) Chain grocery and combination stores — Epiceries 
et épiceries-boucheries & succursales multiples 
(c) Other food stores — Autres magasins d'alimen- 
PAE TON Wa araiarnrete cotmioletetole\ ois! el ole ler stoners ecsientrevaretele eke cele 
(d) General stores and general merchandise stores — 
Magasins généraux et magasins de marchandises 
ATV OE SES Mereters heletelavaielaletsetsielet ates tele teletetrreys pielserels . 


All stores (a + b + c + d) — Total — Tous magasins 
(a+ b+e+d) ..... 


ee acre a) 


All grocery and combination stores (a + b) — Total — 
Epiceries et épiceries-boucheries (a + b) 


All food stores (a + b + c) — Total — Magasins 
d'alimentation (a+ b+c)... 


i ee 


All independent stores (a + c + d) — Total — Magasins 
indépendants’ ‘Cai e1-Fud)) “sects scverniecslemsinte steve eee ererdiors) 


Number of stores 


Nombre de magasins 


Percentage Percentage 
change change 
1969/1968 1969/1968 
Taux de Taux de 
variation variation 

1,916,224 1,801,737 + 6.4 

258,649 365,916 = 29.3 
36,488 18,755 + 94.6 
106, 250 71,056 + 49.5 
25,317,611 2,257,464 S257 
2,174,873 2,167,653 $2033) 
2211, 361 2,186,408 a 


8.9 


2,058,962 


1,891,548 fe 


Independent grocery and combination stores which 
are members of voluntary groups differ widely in their 
"degree of affiliation" to the group wholesaler or sup- 
plier. A retailer's ‘degree of affiliation' is deter- 
mined by comparing the value of purchases made from or 
through the group wholesaler/supplier with the retail- 
er's total purchases of goods for resale. The result- 
ing ratio is known as the "purchase factor". This is 
expressed as a percentage. Hence, if a retailer 
reports a "purchase factor" of 75%, it means that 75% 
of all goods he purchases for re-sale are purchased 
from the wholesaler/supplier with whom his group is 
affiliated. (1) 


The degree of affiliation or purchase factor of 
a retailer may vary from year to year. The retailers 
in some groups tend to have a greater degree of affil- 
iation than in other groups. Over the years, the degree 
of affiliation of stores with a purchase factor of un- 
der 50% and those over 50% has tended to be stable. 
On the other hand, stores with a relatively high pur- 
chase factor have tended to increase their degree of 
affiliation further. Thus the segment with a purchase 
factor of 50-74% has diminished in importance while the 
segment with a purchase factor of 75-100% has increased. 
This is shown in the following table. 


Le "degré d'affiliation" au grossiste ou au fournisseur 
des 6piceries et épiceries-boucheries indépendantes groupées en 
chaines volontaires varie largement d'un magasin 4 l'autre. Le 
“degré d'affiliation" d'un détaillant est déterminé en compa- 
rant la valeur des achats auprés du grossiste ou du fournisseur 
du groupe ou par son entremise, avec la valeur totale des achats 
du détaillant en vue de la revente. Le rapport qui en résulte 
s'appelle le "taux d'achat" qui s'exprime en pourcentage. Donc, 
lorsqu'un détaillant déclare un "taux d'achat" de 75 p- 100, 
cela signifie que 75 p. 100 des marchandises qu'il achéte en 
vue de la revente proviennent du grossiste ou du fournisseur 
auquel son groupe est affilié. (1) 


Le degré d'affiliation ou le taux d'achat d'un détaillant 
peut varier d'une année 4 l'autre. Dans certains groupes, 
l'affiliation est plus forte que dans d'autres. En longue pé- 
riode, le degré d'affiliation des magasins dont le taux d'achat 
est inférieur a 50 p. 100 et de ceux dont le taux d'achat est 
Supérieur 4 50 p. 100 a été plutét stable. Par contre, les ma- 
gasins dont le taux d'achat était relativement élevé ont tenté 
d'affermir davantage leur degré d'affiliation. Ainsi, le seg- 
ment dont le taux d'achat était de 50 a 74 p. 100 a diminué en 
importance tandis que le segment dont le taux d‘achat était de 
75 a 100 p. 100, s'est accru, comme 1'indique le tableau ci- 
aprés. 


TABLE C. Degree of Affiliation of Independent Grocery and Combination Stores, 1967-1969 


TABLEAU C. Degré d'affiliation des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes 1967-1969 


Purchase factor 


Taux d'achats 


PE SEOL CC I= NOUS! Les MaAgASLTIG "> m1 cla sles she's olele cd's ole seo) 
Os VIDE a 6 GoCenOee our Srodsveceloreret sien OOOO OU OOO ROOT ROMor On eO 
SS Te, cep cy ONCE ODL ND NOLS CRENON NO OR ASE MONE aC ERC aS EONS RCCL 
Pea ect CO) titre Wed cetaNvor Meta ato VsMoifow othalfo Vo sileb's) folios Wlehie“ns/ec'ayavvnat eters’ eave: safe’ ois Welle'le oie “eit 


It will be seen that in 1967 34.8% of total sales 
were made by the segment with a purchase factor of 
50-74% while in 1969 only 25.2% of total sales were made 
by this segment. On the other hand, in 1967 53.3% of 
all sales in affiliated independent grocery and combin- 
ation stores were made by stores with a purchase factor 
of 75-100%. This segment now accounts for 62.4% of this 
market. Full details for 1969 by province are shown in 
Table 3. There has been a radical change in the pur- 
chase factor in British Columbia. In 1968, 47.0% of 
sales were made through stores with a purchase factor 
of 50-74%, while 28.1% of sales occurred in stores with 
a purchase factor of 75-100%. In 1969, the purchase 
factor was strengthened: 30.0% of sales were made by 
the segment with a purchase factor of 50-74% and 49.1% 
of sales occurred in stores with a purchase factor of 
75-100%. 


When examining the data on purchase factors, it 
should be understood that a number of stores find im- 
possible to estimate this factor. It has been the prac- 
tice in the past to estimate the purchase factor of 
such stores by assigning to the non-reporting store, the 
modal purchase factor of the group with which the store 
was affiliated. (If the largest number of stores in a 
particular group had a purchase factor of 50-74%, all 
non-reporting stores in that group were estimated to 
have had a purchase factor of 50-74% also.) This prac- 
tice was continued in 1969 and the results are shown 
above and in Table 3. However, it may be argued that 
this method of estimating could lead to a bias. It 
was, therefore, decided also to present the results for 
reporting stores only. These results are shown in Table 
3a. It should be mentioned that an analysis by sales- 
size of affiliated independent stores failed to reveal a 
significant correlation with the purchase factor, 


(1) Some stores are affiliated with more than one group. 
In 1968, there were 19 grocery and combination 
stores with such dual affiliation. In the current 
report this factor was not determined. 


Number of stores 


Nombre de magasins 
1967 1968 


per cent — pourcentage 


aietete ts 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
ote ote A? aie 17.4 11.9 13.0 12.4 
aiatetets 42.4 37.4 291 34.8 30.8 ae 
BOCK 41.4 44.9 53/5 PS Ir) One, 62.4 


On constate qu'en 1967 le segment dont le taux d'achat 
se situait entre 50 et 74 p. 100, a réalisé 34.8 p. 100 des 
ventes totales et qu'en 1969, le m@éme segment n'en a réalisé 
que 25.2 p. 100. D'autre part, en 1967, 53.3 p. 100 des ventes 
des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes affiliées 
ont été faites par les magasins dont le taux d'achat se situait 
entre 75 et 100 p. 100. Ce segment répond maintenant pour 
62.4 p. 100 des ventes totales. Le Tableau 3 donne tous les 
détails par province pour 1969. Le taux d'achat a subi un chan- 
gement radical en Colombie-Britannique. En 1968, les magasins 
dont le taux d'achat se situait entre 50 et 74 p. 100 ont as- 
suré 47.0 p. 100 des ventes et ceux dont le taux d'achat se si- 
tuait entre 75 et 100 p. 100 en ont assuré 28.1 p. 100. En 
1969, le taux d'achat s'est raffermi: 30.0 p. 100 des ventes 
ont été réalisées par le segment dont le taux d'achat se situait 
entre 50 et 74 p. 100, et 49.1 p. 100 par le segment dont le 
taux d'achat se situait entre 75 et 100 p. 100. 


En analysant les données sur les taux d'achat, il faut 
comprendre que certains magasins sont incapables d'estimer ce 
taux. Dans le passé, on estimait le taux d'achat de ces maga- 
sins en leur attribuant le taux d'achat modal du groupe auquel 
ils étaient associés. (Si le taux d'achat de la plupart des 
magasins dans un groupe particulier se situait entre 50 et 74 
p- 100, on attribuait a tous les magasins non répondants de ce 
groupe le m@me taux d'achat. Ce prodécé a été maintenu en 1969 
et les résultats figurent ci-dessus et au Tableau 3. On pour- 
rait toutefois objecter que cette méthode d'estimation est 
susceptible de produire un biais. On a donc décidé de présen- 
ter également les seuls résultats des magasins qui ont répondu 
a l'enquéte. Ils sont donnés au Tableau 3a. Il est bon de men- 
tionner qu'une analyse par taille des ventes des magasins in- 
dépendants affiliés n'a révélé aucune corrélation significative 


avec le taux d'achat. 


(1) Certains magasins sont affiliés a plus d'un groupe. En 
1968, il y avait 19 épiceries et épiceries-boucheries a 
double affiliation. Cette situation n'est pas exposée 
dans le présent bulletin. 


TABLE 1. Retail Sales of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups and Retail Sales of all 
Grocery and Combination Stores, by Province, 1963-1969 


TABLEAU 1. Ventes au détail des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes volontairement groupées et ventes au 
détail de toutes les épiceries et épiceries-boucheries, par province, 1963-1969 


Retail(1) sales 
of independents 


Sales share of 
independents 
in voluntary 


etail(1) sales 
lof independents 


Sales share of 
independents 
in voluntary 


Retail in voluntary groups of total Retail in voluntary groups of total 
sales groups retail sales sales groups retail sales 
Bots Total Ventes(1) au Part des ventes Total Ventes(1) au Part des ventes 
RC détail des des marchands détail des des marchands 
sree Ventes marchands indépendants Ventes marchands indépendants 
au indépendants volontairement au indépendants volontairement 
détail volontairement groupés par détail olontairement groupés par 
groupés rapport aux groupés rapport aux 
ventes au ventes au 
détail globales détail globales 
$000 i $'000 te 
Atlantic Provinces 
Canada = 


Provinces de 1'Atlantique 


L963 eee 4,176,115 952,645 372,637 15.3 
1964 TL, 0165951 398,386 15.23 
WG) Comcane ac 1,168,225 427,946 16.4 
T9G6'F.erterces Oc 470,729 Bn 
1967(2) . Ta oO 497,597 19 Fe: 
LOG Siererae = 1,801,737, 525,686 21.8 
19169) Seles 1,916,224 543 ,042(3) PHAR) 
275,684 L577 Hy LO? 348,713 2268 
B13 5220 1,681,464 354,433 20a8 
371,902 1,808,450 392,560 2257 
565,521 498,522 23a 
664,096 556,863 24.7 
715,212 561,616 2235 
1963 140,692 Zora 
1964 29°29 
1965 32.5 
1966 50 
1967(2) 28.9 
1968 Se)! 
1969 35a 
British Columbia(4) 
Colombie-Britannique(4 
NOS Ge So NAC GO ORO GOO OOS 267,158 84,596 410,305 97,840 23.8 
GGA Motel atVahetel ofa) s| erel ceicie\ovclore ere 282,799 91,409 445,400 105,031 23.6 
OGD scteiniere aretereretees Soe CeAS 2 300,995 106,819 491,202 120,100 24.4 
HOG Gitancicle nc: sisetsicus.e eine lefercloxs 331,101 Be 5525 b20 is oe 
DIGIT C2i) ws olereere el ele scarce) shovel ara 358,018 135,341 588,460 162,184 27.6 
EDO aeretevarsateretarate ie telcter ale AIGA 388,594 K625513 647,516 152,851 23/6 
TOC eeveratets araate a eile ere aor stelaners 424 ,938(3 175,311 693,605(3 179,011 25.8 
(1) Excludes corporate chains in voluntary groups. — Sans les sociétés de magasins & succursales faisant partie de chaines 
volontaires. 


(2) Change in definition took effect in 1967. — Définition modifiée en 1967. 

(3) 1969 retail sales: Preliminary data revised to 1966 Census but subject to further revisions. — Ventes au détail en 1969: 
Données provisoires, revisées a la suite du recensement de 1966, et passibles de revisions ultérieures. 

(4) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 
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TABLE 1A. Retail Sales of Independent Stores other than Grocery and Combination Stores in Vol 


A untary Gro Affili 
with Food Wholesalers, 1969 - i ——— 


TABLEAU 1A. Ventes au détail des marchands indépendants autres que les exploitants d'épiceries et d' 
volontairement affiliés a des grossistes du secteur alimentaire, 1969 


General stores and 


general merchandise 


épiceries-boucheries 


Other food stores stores 
Total = - 
Tous les autres magasins Magasins généraux et 
d'aliments magasins de marchandises 
diverses 


Retail 
Number sales Number Retail sales Number Retail sales 
Nombre pares au hore Yentes au Nombre Wenced au 
détail détail détail 
1 —$7900 $'000 $'000 
Canada os: sratePate. aka) « 5 OC Op HAO Sorc 0 CO eto Sie 986 142,738 259 36,488 727 106,250 
Atlantic Provinces — Provinces de 1'Atlantique 39 9,726 2 x 37 = 
CUERES occ eons AA OD Un ODP OO snOCL OO Ce COOB SEE PAN 34,760 60 10,937 T5t 23 , 823 
GMIEEIEG: Se5anedic GAaCOS CCC DO ORO COG COO nee eee aan 2g: 385797 84 12,817 189 25,980 
RUBY PSULRO INE os oie SISSIES ISI SIC TERIOR ORS saben a ASO DICER 87 10,495 24 2,126 63 8,369 
SUL ARES NEO add bNG.c DOT OCR OOD OOOO CBR are 87 11,368 9 x 78 x 
PME DOTEAN 5 a0.) « moe) aio.) COD DO SOO COLI OS Jad GUC Do 172 20 , 899 40 3,761 132 17,138 
British Columbia — Colombie-Britannique(1l) .... 117 16,693 40 5,503 77 11,190 


(1) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest,. 


TABLE 2, Retail Sales of Voluntary Groups Affiliated to Food Wholesalers by Size (i.e. Number of Stores) 
of Group, Canada, 1969 


TABLEAU 2. Ventes au détail des marchands détaillants indépendants volontairement groupés et affiliés a des grossistes du 
secteur alimentaire, par taille de la chafne (c.-a-d. nombre de commerces), Canada, 1969 


Average 


Number of Number of sales 

voluntary affiliated per 

Size groups stores Sales store 
Taille Nombre Nombre de Ventes Ventes 
d'associa- magasins moyennes 

tions vo- affiliés par 
lontaires magasin 


$'000 dollars 


2,058,963 235 ,984 


All groups — Total — Tous les groupes ........- Sieienstele Sacer 
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Over 150 — Plus de 150 ........ Bre lereteia serekareratn CALS Too pale 
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TABLE 3. Number, Sales and Percentage Distribution of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups, 
by Province and by Purchase Factor(1l), 1969 


TABLEAU 3. Nombre, ventes et répartition proportionnelle des épiceries et épiceries-boucheries 
indépendantes volontairement groupées, par province et par taux d'achats(1), 1969 


Percentage Percentage Percentage Percentage 
distribu- distribu- distribu- distribu- 
Purchase factor Outlets tion Sales tion Outlets tion Sales tion 
Taux d'achats Magasins Répartition Ventes Répartition Magasins Répartition Ventes Répartition 
procen- procen- procen- procen- 
tuelle tuelle tuelle tuelle 
$000 


Atlantic Provinces 
Canada = 
Provinces de 1'Atlantique 


1,916,224 124,397 100.0 


58,157 : 4,973 4.0 
179,595 5,056 4.1 
483,299 55,064 44.3 

1,195,173 59,304 47.6 


715,212 561,616 100.0 


22,070 13,275 2.4 

93,123 26 , 966 4.8 
159,022 89,931 16.0 
440,997 431,444 76.8 


Manitoba Saskatchewan 


Total 100.0 
O- 24 . 2.0 
25 = (GOS Be 66 8.0 
D0 = amet 43.1 
Td21OO We oci0 46.9 
British Columbia(2) 
Colombie-Britannique (2 
Total Lid, SUL 179,011 100.0 
Oa 2U ios cic vre.'s; occhelevase eiencte/s 2,841 10,662 6.0 
DOE O eiete acetone 8,640 26,652 14.9 
DO pet ile ste = eralt ofepeiegerete We A 54,229 53,627 30.0 
To=LO0N cs 109,601 88,070 49.1 


(1) The purchase factor of any store which was unable to report it, was estimated to be the modal purchase factor of the volun- 
tary group with which the store was affiliated. — Pour tout magasin incapable d'estimer le taux d'achats. on a attribué le 
taux d'achats modal du groupe auquel il était associé. 

(2) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 
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TABLE 3A. Number, Sales and Percentage Distribution of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups 
by Province and by Purchase Factor, 1969 (As Reported) " ee 


TABLEAU 3A. Nombre, ventes et répartition proportionnelle des épiceries et épiceries 


: : -boucheries indépendantes 
volontairement groupées, par Province et par taux d'achats, 


1969 (suivant les déclarations) 


Percentage 


Percentage 
distribution distribution 
Percentage of stores Percentage of stores 
distribution| reporting distribution| reporting 
of all their pur- of all their pur- 
Purchase factor Outlets stores chase factor Sales stores chase factor 


Taux d'achats Magasins Répartition | Répartition Ventes Répartition | Répartition 
proportion- | proportion- proportion- proportion- 

nelle de nelle des nelle de nelle des 

tous les magasins tous les magasins 

magasins déclarant magasins déclarant 
leur facteur leur facteur 

d'achats d'achats 


All stores — Total — Tous les magasins 159165224 


Stores reporting purchase factor — Magasins 


déclarant leur facteur.d'achats ......... 1,491,508 100.0 
OEE epatsyebeie: Hise rsiiei sie 0) 6.06.0 5S Gir once OAR 46,776 Bak 
aS eee OE ct al fea) «(ate =, s\ovajie''e:s fais coke 3) OMG SOK 160,888 -10.8 
DO = aRep Wala: cy sfalereyieie.ta,'sxere (012: e\eleie'‘sie 6) ¢ Bare siets CN 397,266 26.6 
VDSHOY ey b.n SSO OM OOOO JeOH ESOS Ua OTE 886,578 59.5 


Purchase factor not reported — Facteur 
Gd achats non. déclaré ..« essa. Meercte ke foie iexcte ae 424,716 


Atlantic Provinces 


Provinces de 1'Atlantique 


All stores — Total — Tous les magasins 124,397 


Stores reporting purchase factor — Magasins 


déclarant leur facteur d'achats ......... 99,920 100.0 
O- 24 DS RPE cost oe ies ha. Chee OB 0 COO 5 3,708 sre 
es te Meller ais bakeds ye ate\piovale-w' o ace saste makevaraie A 4,107 tees 
SOE TS ASS) Se SB ee eee ec oiO cisco cigar S 44,513 44.6 
Pa LOO oteve aXe siete Sata cere ce-t owen Miareasie: 2%) 01.0 ae 47,592 47.6 


Purchase factor not reported — Facteur 


drachats NOuudeel ar i ctela s\-vere a alesis «rie eal . 24,477 


2 


Québec 


All stores — Total — Tous les magasins 715,212 


Stores reporting purchase factor — Magasins 


100.0 

déclarant leur facteur d'achats ......... 565,186 
21,650 3.8 
se oe ME ara -s aie) Visi. wigoae areca arn le ecu etelas A aiLaie ag 
ae “A Fe eat snkia ol ofibs(si-al-o) sisal oe a 15,18 le: 81169 ae 144,374 25:.6 
35-100 io) Bee wae 6.6) 6 6" 6 6,0, oe eee eeoreereoe ene eee 319,350 56.5 


Purchase factor not reported — Facteur 


' 150,026 
d'achats non déclaré ........c22-0s stetetetete 
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TABLE 3A. Number, Sales and Percentage Distribution of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups, 


by Province and by Purchase Factor, 1969 (As Reported) — Continued 


TABLEAU 3A. Nombre, ventes et répartition proportionnelle des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes 
volontairement groupées, par province et par taux d'achats, 1969 (suivant les déclarations) — suite 


Percentage 
distribution 


Percentage of stores 
distribution] reporting 
of all their pur- 


Sales 


chase factor 


Outlets 


stores 


Purchase factor 


Percentage 
distribution 

of all 
stores 


Percentage 
distribution 
of stores 
reporting 
their pur- 
chase factor 


Taux d'achats Magasins Répartition Répartition Ventes Répartition Répartition 
proportion- proportion-=- proportion- proportion- 
nelle de nelle des nelle de nelle des 
tous les magasins tous les magasins 
magasins déclarant magasins déclarant 
leur facteur leur facteur 
d'achats d'achats 
Ontario 
All stores — Total — Tous les magasins 1,811 100.0 561,616 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
déclarant leur facteur d"achats <2... ...-. 1,2i3 100.0 428,614 100.0 
OPN Seon coma OOS - A Grote bre GORE aac 87 4.8 Toe SRS) Bioul 
PSII oan Oi ith « \ccaiass (o 4 etoke ete te telere sieve) Peres 149 Sag 17268) 26, 840 6:9 
BO 7G wore Yo Mis Ble cuss stersveretale tetera talaye oisvasrcteteie 297 16.4 24.5 74,415 17.4 
UD LOOM ctor stcte. cl letet sveke els shots Mcladsi al @toisieneuele octane 680 37.6 56.0 314,084 Use 
Purchase factor not reported — Facteur 
dtachats non .d6clare. % cerperecctehetel eerie site 598 33.0 133,002 | 
Manitoba 
All stores — Total — Tous les magasins 90,523 100.0 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
déclarant leur facteur d'achats ......... 71,858 100.0 
ee RE node ONOODRE EC On 5.3 Sn ~DA OU Ob 93) 3 Eo, 
P= 49) si. =e eetole craic omclere Co bo Epona don Go 10,878 12.0 Tas 
SOS: a xciniat kag Meiste. sisi, 0016, 4) semen pede sake Siederelie zs 31,256 34.6 43.5 
TER VOO cia e etatevoret ores isle siete erie larelole miearen net tberte 6 28,531 Slee S67/ 
Purchase factor not reported — Facteur 
dUachats nonrdectare yanmar connie : 18,665 20.6 
Saskatchewan 
All stores — Total — Tous les magasins 70,154 100.0 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
déclarant leur facteur d'achats ......... 59,780 100.0 
Ue Ro AOA ORES SA Ac ok aio = G 15359 dee, Das 
CBS NERD CTA OFOO DOO IE OCC ehectoeia 5 5,642 8.1 9.4 
DO 74 eiassesra creer syelepeiataiet atehete versie Aci B80 24,652 35c8 41.2 
TS=LOO sree atotajahe = (sieksxaisrexensarhouerecets eis eiekeeaieitete 28,127 40.1 47.1 
Purchase factor not reported — Facteur 
dwachats mon déctarés-. 4... Beek 10,374 14.8 
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TABLE 3A. Number, Sales and Percentage Distribution of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups 


by Province and by Purchase Factor, 1969 (As Reported) — Concluded 


TABLEAU 3A, Nombre, ventes et répartition proportionnelle des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes 
volontairement groupées, par province et par taux d'achats, 1969 (suivant les déclarations) — fin 


| Percentage Percentage 
distribution distribution 
Percentage of stores Percentage of stores 
distribution] reporting distribution] reporting 
of all their pur- of all their pur- 
Purchase factor Outlets stores chase factor Sales stores chase factor 
Taux d'achats Magasins Répartition | Répartition Ventes Répartition | Répartition 
proportion- proportion- proportion- proportion- 
nelle de nelle des nelle de nelle des 
x tous les magasins tous les magasins 
magasins déclarant magasins déclarant 
leur facteur leur facteur 
d'achats d'achats 
No. — nomb. ve ay 
Alberta 
All stores — Total — Tous les magasins P75 aotd 
Stores reporting purchase factor — Maga- 
sins déclarant leur facteur d'achats .... 131, 19% 100.0 
QE Wa Sos Dos. DSO OES SOOO ROR IOC 206 5 2,841 Zan 
O32 US) otc CBSE ESS RUN DO COU onan Or 8,640 : 6.6 
O07 eneie ste Sait seek adat sart Sskisvo cor sche sl,c'%0 oslo 6 . 44,622 : 34.0 
FSEARQCY 56 At FOS a8 Oe OE Tae fC OeI eeenD ee : - 75,088 - ST e2 
Purchase factor not reported — Facteur i 
dmachetsunonwaeclarG Ns 08s cise we sce ee as - 44,120 
British Columbia(1) 
Columbie-Britannique (1) 
All stores — Total — Tous les magasins 700 100.0 179,011 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
ceclarant Jeur facteur d'achats........+. 467 100.0 134,959 100.0 
OS PE ofo.n.0 bd SOO On COD DOCG ete Dat ake 75) 3.6 5.4 y2ee [530] 2.0 
BI IND. & oS. e Fea ee ee ae 79 112.3) 16.9 24,969 18.5 
Rohe. FE. Orca 8 ne cca CASE OO RE a Sone ON a a ES 145 207, 31.0 33,434 24.8 
SIE OD) cic: < rot A RARE CREO IEP Rae eon RRO ae ROnCIE Porn 218 hi lal 46.7 73, 806 54.7 
Purchase factor not reported — Facteur 
SueChatomMOn CC UALS 6 ccf 22 s.ots cee lees = 233 33.3 44,052 
(1) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
TABLE 4. Number and Sales of Corporate Chain Stores in Voluntary Groups, Grocery and Combination Stores, by Province, 1969 
TABLEAU 4. Nombre et ventes des sociétés de magasins 4a succursales volontairement groupées, épiceries et 
épiceries-boucheries, par province, 1969 
Province Outlets — Magasins Sales — Ventes 
No. — nomb. $'000 
GEG 3 A ake OR OSA Oe Beater ae Beare Less alle coves seteievors ajshe akeite adafaun aun evelaze<ietelte aliases cs)¥u9 mie xose 266(1) 258,649(1) 
i i i ' discpenee tetevratee ata ieang une aar ey 5 wie tere va Wels Aleem er ern ees 20,549 
Atlantic Provinces — Provinces de l'Atlantique ..--.-eeeseser cere re ener erer renee agen 
nes ieee ete odes olu tete alin o iors co 614 oleici 2:6 6 ata ieie' s wicl pisioia)a <\ne «eh vier ia\sini\s))s a 0 2) @ #iaiein » eis ies) sinitiele ees 
CE ATNOE ais tt siniaseimie aise e/e6 6.0, 0 Rp ay acc HT IMI Tere ievelier cone te Mate olla ees onslaye.aiele sieieiainis arene rel : 
eS Naa ES a ial ono oiceh co choles oj ia) Fiske lejeWelolaiaVaio\oiniain eis «.0ie\n wieie a\eririe 2704 90) ciaaie.2.<70 eer «a feis aiays : 
PON CeU se Rew cieEMERET Ieey is teneicvetiy ares sauce ctr ca enero ef su eioceim nian wasn eoisseinraiiabe tenn sisisseleren) o:etedeteces eas : 
SL eae arpe a ee RS nc cso chro seiner uel onaileve ree ais ‘a! to wie Sueic, Brahe iW) 6:0, 0: of aloe (ese csiehend O05. #0 9:8 a 110,506 
British Columbia(2) — Colombie-Britannique(2) .------+--eecerser ree crete eee eeeecees 


(1) This excludes certain corporate chains which were included in previous years. These chains are wholly owned by whole- 


salers who also sponsor voluntary groups, but the corporate chains have their own SEO or eae sap had re 
with other groups or individually owned stores in common purchasing practices. — Ce wae pees piligr epee te ah 
de magasins a succursales comprises dans les années antérieures. Elles sont la proprié ae tite ee 
exploitent d'autres chafnes volontaires et la société a succursales a son propre pees ‘ = capone 7! Pp 
d'aucune facon avec la chafne volontaire ou les magasins indépendants aux spi eicaed? ee 3 

(2) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Kor - 
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TABLE 5. Sales and Rates of Growth in Chain Stores, Independent Stores and Voluntary Group Stores in Grocery 
and Combination Trade, 1963-1969 


TABLEAU 5. Ventes et taux d'accroissement des magasins a succursales, des magasins indépendants et des magasins 
volontairement groupés, dans le commerce de 1'épicerie et de 1'épicerie-boucherie, 1963-1969 


All grocery Non -af - 

and com- Corporate Independent filliated Voluntary 
bination chain stores(1) independent group 
stores(1) stores(1) stores stores 


Total 


Toutes Magasins Marchands Marchands 
épiceries a Marchands | indépendants | détaillants 
et épice- succur - indépen- non groupés volontaire- 

ries- sales(1) dants(1) ment groupés 
bouche 


1963 
Sahesy—s VEMESS ia tics latetoiels tracers) cet eie aetna depicts (anerate bos0 8 COD 4,176,115 1,889,782 2,286,333 1,333,688 952,645 
Percent distribution — Répartition proportionnelle 100.0 45.3 54.7 SERS) 22.8 
1964 
Sailer Ee NANEOSe Gases basodn bnesoanogobos doAcddconodns $'000 4,480,656 2,067,750 2,412,906 De Se CSS 1,016,951 
Percent change — 1964/1963 — Variation proportion- 
GILKEY AR aon Ado conaboeudeEOoD aoe coo as gomhaadd0 am fae ap Chas GP eerOD) aolfiod a2 Bios) 
1965 
Salliese—pVeEMtCSe vsimcreerereters i er-geletoreys on tones Ano oCOSROO ODL $'000 4,825,321 Do DAES) EDT) 2,575,894 1,407,669 1,168,225 
Percent change — 1965/1964 — Variation proportion- 
TYNES Glo aia oO odo Mcoaonounas$hSéauonsos peel Reeahotatier al ota : oe Tei! + 8.8 Oley +7018 Ba be) 
1966 
SHULER NIGINEESD <Sats.5 GUO DOOR OAS OOODOO.0C04 BOOS OOGOG.Od $'000 5,351 5614 2,400,742 2,950, Sie. O 
1967 
Sale ces Vem teelsurarstsrere raters tarcketatets ciorcietera crarere vats ciel roretars $'000 5,685,513 2,010,726 3,074,787 1,495,590 TAS y7AS) IHS) 7/ 
1968 
SELIG WEMESS: GoicncunOoso Odeon Boon aooUs ee C6G $'000 5,985 ,589 2,805,616 Beye 71s} TS Si52 30 1,801,737 
Percent change — 1968/1967 — Variation proportion- 
SUIS ag Ho cd AOCOHOe CORIO OOOO GOTOQNOCdG AUC SOD6o BD in) te aD a Be — = IP Xs) +a ol 
1969 
SEUICE = WEMESE. cocngo one ooo luo 6 SoMa oon odc a deb ode $'000 6,422,848 3 L225oDL 3,300,297 1,384,073 E5965 224 
Percent change — 1969/1968 — Variation proportion- 
MIGINKA Beans adugooaeoueoa sodnocgaoode dh So0ocasag oor qe SS Ge Hil ss) TOE Ore 
Percent change — 1969/1963 — Variation proportion- 
TN IS OMe rors cos al arecsestetlebons Gre aretol« 6 elena citation orate omer ok eer orate ar Be +652 an Sinte! + LORSu 
Percent distribution — Répartition proportionnelle 100.0 48.6 21.6 29 .8 


(1) 1963-1965 data from: Retail Trade, Revisions to Intercensal Estimates DBS Catalogue No. 63-517. 1966-1969 data from: Retail 
Trade, Revisions to Postcensal Estimates, DBS Catalogue No. 63-519. — Les données pour les années 1963 4 1965 ont été 
tirées de la publication Commerce de détail, Rectification des estimations intercensales de 1961 Aa 1966; Catalogue No. 
63-517. Les données de 1966 & 1969 ont été tirées de la publication Commerce de détail, Rectification des estimations 
postcensales, 1966 a 1970, Catalogue No. 63-519. 


Appendix A. Food Wholesalers and Voluntary Groups, 1969 


Annexe A. Grossistes en alimentation et associations volontaires, 1969 


Alberta Grocers Wholesale Ltd. Atlantic Trading Co. Ltd. 
Alberta Grocers Stores Magasins Normandie 
Q-Mart Stores Marchés D'Alimentation Budget 
Super A Stores Magasins Trans-Kébec 
Alimentation Centrale Ltée Atlantic Wholesalers Ltd. 
Magasins EPI Save Easy Stores 
Red & White Stores 
Associated Grocers Ltd. Lucky Dollar Stores 
A G Food Stores 
Solo Stores Conrad Bergeron Ltée 


Thriftway Stores Magasins Du Lac 
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Appendix A. Food Wholesalers and Voluntary Groups, 1969 — Continued 


Annexe A. Grossistes en alimentation et associations volontaires, 1969 — suite 


Bolands Ltd. 
IGA Stores 


Brochet & Tremblay Ltée 
Trans -Kébec 


Magasins Normandie 


J. Maurice Bruneau Inc. 
Magasins Carillon 


L. H. Chernin & Sons Ltd. 
Lucky Dollar Stores 
Red & White Stores 


Codville Co. Ltd. 
Much More Stores ) 


GANS tanes ) Saskatchewan 


The Codville Co. Ltd. 
Much More Stores ) : 
IGA Stores peace 


Léopold Comtois Ltée 
Marchés Uni 


Magasins L'ECO 
Marchés Minipri Co-op 


Consolidated Grocers Ltd. 
Consolidated Grocers Stores 


Couvrette & Provost Ltée 
Super Marchés F,D.L. 
Magasins Coronet 


Couvrette & Provost (Maurice) Ltée 
Epiciers Rouge & Blanc 
Magasins Métropole 
Marchés Supréme 
Magasins Champion 
Marchés Radisson 


L_R. d'Anjou & Cie 
Magasins L.R.D. 
Magasins E.M.1. 


P. D'Aoust Ltée 
Magasins Champion 
Magasins Excel 


E. Deaudelin Inc. 
Magasins Cena 
Magasins L'Equipe 
Magasins EDI 
Elite Stores 


De Blois Bros. Inc. 
Clover Farm Stores 


Delisle & Langevin Inc. 
Magasins G.E.P, 


Denault Ltée 
Marchés Alouette 
Magasins Rouge & Blanc 
Magasins Cardinal 
Magasins Supréme 


Stewart Denault & Co. Ltd. 
Marchés Indépendants 
Marchés Chanteclerc 
Marchés Super S.D. 


A. Drouin Inc. 
Magasins IGA 
Much More Stores 


Elliott Marr & Co. Ltd. 
United Buyer Stores 
Superior Stores 


Les Epiciers Co-Opératifs Ltée 
A.E.R. Stores 


Magasins Trans-Kébec 
Magasins Normandie 


Epiciers Unis Inc. 
Magasins AMI 


Magasins GEM 


Alexandre Gaudet Ltée 
Magasins Normandie 
Marchés D'Aliments Budget 
Magasins Trans-Kébec 


Halifax Wholesalers Ltd. 
Pic N Pay Stores 
Thriftway Stores 


Hargraft & Sons Ltd. 
Hands Stores 


Henri Harwood Fils & Cie 
Magasins HH 


Horne & Pitfield Foods Ltd. 
IGA Stores 
Much More Stores 


Hudon & Orsali ébec) Ltée 
Magasins IGA 


The Independent Wholesale Ltd. 
Buy Well Food Stores 


Jackson Wholesale Grocers Ltd. 
Clover Farm Stores 
Mini Mart Stores 


Johnson & MacDonald Ltd. 
P.R. Food Markets 


Kelly Douglas & Co. Ltd. 
Associated Stores 


Red & White Stores 
Super Valu Stores 


E. Knechtel Wholesale Grocers Ltd. 
Kwig Stores 


Magasins Excel 
Magasins JHL 


Lamontagne Inc. uébec 
Magasins Alliance Trans~-Kébec 
Marchés D'Alimentation Normandie 
Marchés D'Alimentation Budget 


Lamontagne Inc. (Chicoutimi 
Magasins Trans-Kébec 
Magasins Laval 
Magasins Normandie 
Magasins SP 
Marchés Idéal 


Lamontagne Inc. 
Magasins EPI 


Magasins Excel 


PG 


Appendix A. Food Wholesalers and Voluntary Groups, 1969 — Concluded 


Annexe A. Grossistes 


en alimentation et associations volontaires, 1969 — fin 


D. Leduc Inc. 
Magasins Affiliés 
Magasins Trans-Kébec 
Magasins Normandie 


Legault & Massé Ltée 
Magasins LM(Lucerne) 


Magasins Kom-Pa-Gnon 


M.Loeb Ltd. 
Much More Stores 
IGA Stores 


M. Loeb (London) Ltd. 
IGA Stores 


M. Loeb (Sherbrooke) Ltd. 
Much More Stores 


IGA Stores 
M. Loeb (Sudbury) Ltd. 
IGA Stores 


H.Y. Louie Co. Ltd. 
IGA Stores 


Much More Stores 


Lumsden Bros. Ltd. 
Best Valu Stores 
Clover Farm Stores 


W. H. Malkin Ltd. 
Lucky Dollar Stores 
United Purity Stores 
Shop Easy Stores 


Merchants Consolidated Ltd. 
Solo Stores 
United Stores 


Les Marchés d'Aliments Métro-Lasalle Ltée 
Magasins Lasalle 
Magasins Métro 


National Grocers Co. Ltd. 
Lucky Dollar Markets 
Red & White Markets 
Maple Leaf Stores 


Super Save Markets 


Newhouse Wholesale Ltd. 
Solo Stores 
Hi-Low Stores 


The Oshawa Wholsale Ltd. 
IGA Stores 


Alex Pelletier & Fils Inc. 
Marchés APF 
Magasins Laurentiens 


Progressive Wholesale Grocery Co. Ltd. 
FNS Stores 


Reed Co. Ltd. 
Sunshine Food Markets 


Epiceries Richelieu Ltée 
Epiceries Richelieu 


La Cie de Provisions de St. Felix Ltée 
Marchés Idéal 
Magasins ECO 


Provisions St. Felix Ltée 
Magasins Trans-Kébec 
Magasins Normandie 


Sell-Rite Wholesale Ltd. 
Sell-Rite Stores 


Shelly Bros. Ltd. 
Shop-Rite Stores 


J.M. Sinclair Ltd. 
IGA Stores 
Much More Stores 


Sylvestre & Fils Inc. 
Magasins Normandie 


Magasins Alliance Trans -Kébec 


Le Systéme Comptant Ltée 
Magasins Clover Farm 
Magasins Favori 


DeRea eds 
Riteway Stores 


Victoria Community Grocers Co-Op 
Low Cost Stores 
Payless Stores 


Weidman Bros, Ltd. 
Best Valu Food Markets 
Clover Farm Stores 


Western Grocers Ltd. 
Lucky Dollar Stores 
Tom Boy Stores 

Red & White Stores 
United Purity Stores 


York Trading Ltd. 
Carload Food Markets 
Superior Food Markets 


Appendix B. Corporate Chains Operated in Voluntary Groups, 1969 


Annexe B. Sociétés de magasins a succursales opérés en association volontaire, 1969 


Atlantic Wholesalers Ltd. 
Chernin Newfoundland Ltd. 
The Codville Company Ltd. 
Ferraros Ltd. 

R. Grenier et Fréres Ltée 
Gordon's Super Markets Ltd. 
Joanisse Ltd. 

Henri Laflamme Inc. 
Lamontagne Ltée 

Lodom Holdings Ltd. 

Mayrand Ltée 


The Oshawa Wholesale Ltd. 
Paquette & Grennon Compagnie Ltée 
Remington Ltd. 

Save-Easy Super Markets(1967) Ltd. 
Shopping Bag Markets Ltd. 


Shop-Easy Stores Ltd. 

Shop & Save(1957) Ltd. 
Super-Valu Stores (B.C.) Ltd. 
J.P. Vincent & Fréres Ltée 
F.E. Wade Ltd. 


Shop-Easy Stores (Division of Westfair Foods Ltd.) 


DOMINION BUREAU OF STATISTICS ~ OTTAWA 


CONFIDENTIAL 


Taken in conformity with the 
requirements of the Statistics 
Act, Chapter 257, Revised 
Statutes of Canada, 1952 


Complete and mail one 


Merchandising and Services Division copy within one month 
of receipt. | 


OTTAWA, CANADA 


SURVEY OF INDEPENDENT ‘‘GROUP”’ STORES -— 1969 


(Voluntary groups, franchised groups, etc.) 


“<—— PEEASE; REPORT ONLY 
FOR THIS LOCATION. 
(SEE INSTRUCTIONS) 


Revise name or address if not correct 


SECTION 1 — DEFINITION 

A group store is defined as ‘tan independent retailer who is associated (or affiliated) with a particular wholesaler within the framework of an 
identifiable voluntary, franchised or retailer-sponsored group of stores —for buying, advertising and other related merchandising activities’’. Group 
members must identify themselves as affiliated stores, by use of a group or franchise operator’s name or by means of crests or other insignia. A 
group can exist only when the affiliation entails participation in various joint advertising activities and co-ordinated buying arrangements, whether 
or not supported by a written contract or other type of agreement. 


SECTION 2 — INSTRUCTIONS 
(a) Report on a calendar year basis, if possible, or for your financial year coinciding most closely with the calendar year 1969. 


(b) A separate form should be completed for each location which operates within a recognized retail group. If you have not received sufficient 
forms, please indicate in the ‘‘Remark’’ section. 


SECTION 3 — FINANCIAL DATA (1969) 


(a) Total Net Sales and Receipts. Report total sales of merchandise and receipts from repair, equipment rental, res- 
taurant and other services, less returns, adjustments and discounts. Do not deduct trade-in allowances. Include 
commissions earned from sales of goods owned by others and proprietors’ withdrawals of goods for personal use (at 
retail). Exclude non-trading revenues, bad debts recovered and direct sales taxes 


(b) Purchases. 


(i) Total purchases of merchandise for resale ....c..cssssseseeseesccssesseesseneesssnecmecessesensaseauenns snseneanaccnuensns sesnsnasenen ensue sseseeneceaneneeseas 


(ii) Amount oz percentage of item (i) purchased from (and through) the group wholesaler ... 


ee ee ee 


SECTION 4 — DESCRIPTION OF BUSINESS 
(a) Kind of business. Describe how your store is generally known to the public. (Examples: grocer and butcher, confectionery store, general 
store, drug store, hardware store, etc.) 


(b) Commodity Description. Name the main types of commodities which you sold during the year, and state what percentage these formed of your 
total sales. (Example: groceries, 40%; hardware, 25%; dry goods, 20% and sundries, 15%.) 


To ants % 


a 


(c) Multiple affiliation. If this location operated within more than one group, provide the name of each group and its supplier. 


Supplier 


Name of group 


Supplier 


Name of group 
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SECTION 5 — CHANGES IN OWNERSHIP AND/OR GROUP AFFILIATION 


If there have been any changes in ownership and/or your group affiliation during 1969, please provide details below: 


CERTIFICATE 


This is to certify that the information contained in this report is correct and complete to the best of my knowledge and belief, and covers 


the period 
From 1) to 19 
Name (please print) Official title 
Signature Telephone number 
Address Date of this report 
1970 
Remarks: 
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CONFIDENTIEL 


Effectuée conformément aux 
dispositions de la Loi sur la 
statistique, chapitre 257, Sta- 
tuts revisés du Canada, 1952 


ENQUETE SUR LES MARCHANDS INDEPENDANTS VOLONTAIREMENT GROUPES - 1969 


(en libre association, groupes de concessionnaires, etc.) 


BUREAU FEDERAL DE LA STATISTIQUE — OTTAWA U loi lété 
ie n exemp aire complete 
Division du commerce et des services Blatt ate patoumns eRe 

un mots, 


OTTAWA, CANADA 


+———— VOTRE DECLARATION NE DOIT VISER QUE 
LE MAGASIN INDIQUE CI-CONTRE., 
(VOIR LES INSTRUCTIONS) 


Corriger le nom ou |’adresse s’il y a lieu 


SECTION 1 — DEFINITION 


i . pk 3 i rae pane et ; - Sane a 
L’expression ‘‘marchands indépendants volontairement groupés’’ désigne “‘les détaillants indépendants qui sont associés (ou affiliés) A un 


grossiste en particulier au sein d’un groupement identifiable composé de concessionnaires ou de détaillants ayant eux-mémes donné naissance 
a leur association aux fins d’achat, de publicité etd’autres initiatives commerciales connexes’’. Les membres doivent s’identifier comme marchands 
affiliés, au moyen d’une appellation collective ou de la raison sociale de |’exploitant de la concession ou au moyen d’écussons ou d’autres 
insignes. Une association de ce genre ne peut exister que si |’affiliation entraine la participation de ses membres 4 diverses initiatives con- 
jointes en matiére de publicité et 4 des ententes visant des achats collectifs, qu’elles s’appuient ou non sur un contrat écrit ou sur un autre genre 
d’accord. 


SECTION 2 — INSTRUCTIONS 
a) Faites votre déclaration pour l’année civile, si possible, ou pour la période financiére qui se rapproche le plus de l’année civile 1969. 


b) I faut remplir un questionnaire distinct pour chaque magasin exploité au seind’un groupe reconnu de détaillants. Si vous avez besoin de ques- 
tionnaires supplémentaires, veuillez le mentionner ala section ‘‘Remarques’’. 


* x $ 
SECTION 3 —- DONNEES FINANCIERES (1969). 
a) Ventes et Recettes Totales Nettes. Déclarer les ventes de marchandises et les recettes provenant des réparations, 
de la location de matériel, de la vente de repas et autres services, moins les ristournes, les rectifications et les 
escomptes. Ne pas déduire les reprises. Inclure les commissions provenant de la vente de marchandises appartenant 


a autrui et les retraits de marchandises des propriétaires pour leur usage personnel (au détail). Exclure les recettes 
non commerciales, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes de vente CireCteS -...cecceseeeseeseeersereeseesseenerseees 


b) Achats. 


i) Total des achats de marchandises pour la revente 


ii) Montant ou pourcentage des marchandises de la catégorie (i) achetées des grossistes qui approvisionnent le 
groupe ou par leur intermédiaire peenerey 
I 


SECTION 4 — DESCRIPTION DE L’ENTREPRISE 


a) Genre d'entreprise. Indiquez sous quelle désignation le public en général connait votre magasin. (Exemple: épicerie-boucherie, confiserie, 
magasin général, pharmacie, quincaillerie, etc.) 


b) Description des marchandises. Indiquez les principaux genres de marchandises que vous avez vendues pendant l’année et le pourcentage de 
vos ventes globales qu’elles représentent. (Exemple: épiceries, 40 p. 100; quincaillerie, 25 p. 100; marchandises séches,20 p.100 et articles 
divers, 15 p. 100). 


% % 7 ° 


iliati i i i ilié a i i ui de son fournisseur. 
c) Affiliation multiple. Si votre magasin est affilié 4 plus d’un groupe, inscrivez le nom de chacun et celui de 


Nom du groupe Fournisseur 


Fournisseur 


Nom du groupe 
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SECTION 5 — CHANGEMENTS DE PROPRIETAIRE ET (OU) D’AFFILIATION 


Si votre magasin a changé de propriétaire et (ou) s’est affilié 4 un autre groupe en 1969, donnez des précisions ci-dessous: 


ATTESTATION 


Je déclare que les renseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi et, autant que je sache, complets et exacts, et 
qu’ils portent sur la période s’étendant 


du 19 au is) 
Nom (en lettres moulées) Titre officiel 
Signature 


Numéro de téléphone 


Adresse Date de ce rapport 


1970 


Remarques: 
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SYMBOLS SIGNES CONVENTIONNELS 


The following standard symbols are used in Les signes conventionnels suivants sont employés unifor- 
Statistics Canada publications: mément dans les publications de Statistique Canada: 
figures not available. +. nombres indisponibles. 
figures not appropriate or not applicable. ... n'ayant pas lieu de figurer. 
— nil or zero. — néant ou zéro. 
-- amount too small to be expressed. -- nombres infimes. 
P preliminary figures. P nombres provisoires. 
q ; r Pat 
revised figures. nombres rectifiés. 
x confidential to meet secrecy requirements of the x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistics Act. statistique relatives au secret. 
NOTE NOTA 
Components may not add to totals due to rounding. Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne corres- 


pondent pas toujours. 
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In 1963 the first report on voluntary group 
stores was published by Statistics Canada; the survey 
covered only grocery and combination stores in volun- 
tary groups. In 1964, 1965, 1967 and 1968 the survey 
was extended to include voluntary group stores in all 
kinds of business. The 1969 survey was again confined 
to voluntary group stores affiliated with food 
wholesalers, as is the current (1972) report. Due to 
budgetary restraints this survey was not conducted in 
1970. In 1971 the occasional survey on food franchis- 
ing took its place, the results of which are publish- 


ed in Franchising in Canada's Food Serving Industry, 
catalogue 63-522. 


DEFINITIONS 


The definition of a voluntary group store was 
changed after the 1965 survey. The most significant 
change was the elimination of a clause relating to 
the existence of a written contract or other type of 
agreement. In addition, the previous definition at- 
tempted to describe a voluntary group; the present one 
refers instead to a voluntary group store. The princi- 
pal criteria of the new definition are (a) the ability 
to recognize and identify the store as a member of a 
particular voluntary group, and (b) participation by 
the store in joint advertising and co-ordinated buying 
arrangements. 


Thus a voluntary group store is defined as: "An 
independent or corporate chain retailer who is associ- 
ated (or affiliated) with a particular wholesaler 
within the framework of an identifiable voluntary, 
franchised or retailer-sponsored group of stores — for 
buying, advertising and other related merchandising 
activities. Voluntary group members must identify 
themselves as affiliated stores by use of a group or 
franchise operator's name or by means of crests or 
other insignia(1)'"". (A voluntary group can exist 
only when the affiliation entails participation in 
various joint advertising activities and co-ordinated 
buying arrangements, whether or not supported by a 
written contract or other type of agreement.) 


"Grocery and combination stores" comprise two 
types of stores: (a) Grocery stores without fresh meat, 
where groceries such as tea, coffee, sugar, flour, can- 


ned and/or frozen foods, fresh fruits, vegetables, cook- 


ed and prepared meats and non-edible items such as 
tissues, soap, cleaning agents, etc. exceed 60% of the 
total trade, but fresh meat, if any, constitutes less 
than 15% of the total trade; (b) Combination stores, 
which are grocery stores in which the sale of fresh 
meat accounts for 15% or more, but less than 50% of 
total sales and in which the grocery items are highly 
dominant over other lines. 


(1) This latter requirement may be waived in the case 
of stores, whether chain or independent, that are 
owned and operated by voluntary group wholesalers 
or suppliers. 


INTRODUCTION 


En 1963, Statistique Canada a publié son premier bulletin 
sur les marchands détaillants volontairement groupés; l'en- 
quéte portait sur les épiceries et les épiceries-boucheries 
groupées volontairement. En 1964, 1965, 1967 et 1968, L'en- 
quéte s'est étendue aux marchands détaillants volontairement 
groupés de tous les genres d'entreprises. L'enquéte de 1969 
ne touchait, a nouveau, que les marchands détaillants volon- 
tairement groupés associés avec des grossistes en alimentation, 
comme c'est le cas du présent rapport (1972). A cause de res- 
trictions budgétaires, cette enquéte ne fut pas menée pour 
l'année 1970, En 1971, on la remplacga par une enquéte hors 
série Les concessions dans le secteur canadien de la restaura- 
tion, 63-522 au catalogue. 


DEFINITIONS 


La définition du détaillant volontairement groupé a été 
modifiée aprés l'enquéte de 1965. Le changement le plus impor- 
tant a été 1'élimination de la clause relative a 1'existence 
d'un contrat écrit ou d'un autre type de convention écrite. 

De plus, la définition précédente portait sur le groupe des 
magasins appartenant a une chaine volontaire; désormais, par 
contre, on définit le magasin affilié a une telle chafne. Les 
principaux critéres prévus par la nouvelle définition demandent: 
(a) que l'on puisse reconnaitre et identifier le magasin comme 
appartenant a un groupe donné de magasins volontairement grou- 
pés, et (b) que le détaillant indépendant participe a des acti- 
vités publicitaires communes et A des conventions d'achat en 
commun. 


Ainsi, on définit comme détaillant volontairement groupé 
tout "détaillant indépendant et toute société a succursales 
multiples qui entretient avec un grossiste donné des liens 
d'association (ou d'affiliation) au sein d'un groupe identi- 
fiable de magasins volontairement constitué aux termes d'une 
concession ou sous 1'égide des détaillants, en vue de l'achat, 
de la publicité et d'autres activités commerciales connexes. 

Les membres du groupe doivent s'annoncer comme magasins affiliés 
par l'utilisation d'un nom collectif ou du nom du grossiste dont 
ils sont les concessionnaires, ou encore d'écussons ou d'autres 
symboles(1)". (Il ne peut exister de chatne volontaire sans 

que l'affiliation entraine la participation a diverses activités 
publicitaires communes et a des conventions d'achat en commun, 
méme si aucun contrat ou autre type de convention n'a été con- 
clu par écrit.) 

Les "épiceries et épiceries-boucheries" comprennent deux 
types de magasins: (a) les épiceries qui ne vendent pas de viande 
frafche mais dont les ventes de produits d'épicerie comme le 
thé, le café, le sucre, la farine, les aliments en bofte ou 
congelés, les fruits frais, les légumes, les viandes cuites et 
préparées, et d'articles non comestibles comme le papier hygié- 
nique et autres, le savon, les produits de nettoyage, etc. sont 
supérieures a 60 % de l'ensemble des ventes, mais dont les ven- 
tes de viande, le cas échéant, sont inférieures 415 %; (b) les 
épiceries-boucheries, c'est-a-dire les épiceries dont les ven-~ 
tes de viande fratche interviennent pour 15 % ou plus mais pour 
moins de 50 % dans le total des ventes et ow les produits d'é- 
picerie prédominent largement sur les autres types de produits. 


(1) Cette derniére condition n'est pas obligatoire lorsqu'il 
s'agit de magasins relevant d'une chafne ou exploités a 
titre indépendant et appartenant a des grossistes ou a des 
fournisseurs volontairement groupés qui en assurent 1'ex- 
ploitation,. 


COLLECTION OF DATA 


The collection of data on voluntary group stores 
was effected in three stages: 


(1) The names of voluntary group wholesalers and 
suppliers were derived, and continue to be 
updated, from the annual survey of wholesale 
merchants. Other names were added as a result 
of other Statistics Canada surveys, as well as 
from trade magazines, newspapers, etc. 


(2) Voluntary group membership lists were obtained 
from these wholesalers and suppliers on written 
request, then matched against existing records 
to determine the names of firms not previously 
covered in the voluntary group survey. 


(3) Information on sales and purchases (including 
the proportion of purchases made from or through 
the sponsoring wholesaler) was obtained directly 
from the voluntary group members. Respondents 
were also asked to supply information on commod- 
ities sold, to allow classification of their 
businesses. 


SUMMARY OF RESULTS 


In 1969, there were 148 voluntary groups associ- 
ated with food wholesalers; by 1972 this number had 
increased to 160 groups. This increase in numbers 
of groups however, was not accompanied by a corre- 
sponding increase in number of stores’affiliated. On 
the contrary, the number of affiliated stores dropped 
in the same period from 8,725 in 1969 to 7,831 in 1972; 
a decrease of 894. Of this decrease, independent 
grocery and combination stores accounted for 662 outlets; 
from 7,739 in 1969 to 7,077 in 1972. General stores and 
general merchandise stores affiliated with voluntary 
groups operated by food wholesalers also declined 
sharply in number, from 727 outlets in 1969 to 428 in 
1972. Stores classified as "other food stores" in- 
creased from 259 outlets in 1969 to 326 in 1972. 


The sharp decline in numbers of general stores 
and general merchandise stores is accounted for by 
changes in commodity mix, and the subsequent re- 
classification of a large number of these stores to 
grocery and combination stores. The decrease in 
grocery and combination stores must be interpreted 
in relationship to these re-classifications. Without 
this movement between the two kinds of business, the 
net decrease of 662 independent grocery and combination 
stores would have been significantly greater. 


Total retail sales in grocery and combination 
stores through all types of outlets reached $7,890.1 
million in 1972. Affiliated outlets accounted for 
30.7% of this market, down from the 34.0% share held 
in 1969. 


Total retail sales in grocery and combination 
stores through voluntary group stores amounted to 
$2,420.5 million in 1972 as compared to $2,174.9 
million in 1969. Sales through independent grocery 
and combination stores in voluntary groups were 
$2,050.1 million. This represented 57.2% of all retail 
grocery and combination store sales by independents in 
1972. Sales through corporate chains operating within 
voluntary groups amounted to $370.4 million. These 
sales represented 8.6% of all grocery and combination 
store sales made by chain organizations in 1972, a 
scant 0.3% increase over the comparative percentage in 
1969. (See Table A). 


4 
COLLECTE DES DONNEES 


La collecte des données relatives aux détaillants volon- 
tairement groupés s'est faite en trois étapes: 


(1) On a dressé la liste des grossistes et des fournisseurs 
de chaines volontaires (et on la met réguliérement a jour) 
en se basant sur l'enquéte annuelle sur les grossistes. 
D'autres noms sont venus s'ajouter a cette liste; ils pro- 
viennent aussi bien de renseignements fournis par d'autres 
enquétes de Statistique Canada que des revues spéciali- 
sées, des journaux, etc. 


(2) En réponse a une demande écrite, ces grossistes et four- 
nisseurs nous ont fait parvenir des listes de marchands 
membres; nous les avons comparées a nos propres listes 
pour voir quelles entreprises n'étaient pas observées par 
l'enquéte. 


(3) Les renseignements sur les ventes et les achats (y compris 
le pourcentage des achats auprés du grossiste ou par l'en- 
tremise du grossiste) nous ont été communiqués par les 
détaillants eux-mémes. Ceux-ci ont en outre fourni des 
détails sur les marchandises vendues afin de nous permet- 
tre de classer leur entreprise. 


SOMMATRE DES RESULTATS 


Le nombre de groupes volontairement affiliés avec des 
grossistes en alimentation est passé de 148, en 1969, a 160 en 
1972. Toutefois, cette augmentation du nombre de groupes n'a 
pas été accompagnée par une augmentation correspondante du nom- 
bre de magasins affiliés. Au contraire, ce nombre a baissé, au 
cours de cette période, passant de 8,725 en 1969 a 7,831 en 
1972, soit une diminution de 894 magasins. Les épiceries et 
les épiceries-boucheries indépendantes ont perdu 662 points de 
vente, leur nombre passant de 7,739 en 1969 a 7,077 en 1972, 

Le nombre de magasins généraux et de magasins de marchandises 
diverses affiliés avec des détaillants volontairement groupés 
et gérés par des grossistes en alimentation a aussi fortement 
baissé; des 727 points de vente dénombrés en 1969, on n'en 
compte plus que 428 en 1972. Par contre, les magasins classés 
sous la rubrique "autres magasins d'alimentation" sont passés 
de 259 points de vente en 1969 & 326 en 1972. 


Les modifications de la composition des marchandises et 
la reclassification subséquente d'un grand nombre de ces maga- 
sins dans la catégorie des épiceries et épiceries-boucheries 
expliquent la forte baisse du nombre de magasins généraux et de 
magasins de marchandises diverses. On doit tenir compte de ces 
reclassifications lorsqu'on interpréte la diminution du nombre 
d'épiceries et d'épiceries-boucheries. Sans ce passage d'un 
type d'entreprise Aa un autre, la baisse nette de 662 épiceries 
et épiceries-boucheries indépendantes aurait été encore plus 
grande, 


Le total des ventes au détail des épiceries et des 
épiceries-boucheries, par tous les genres de points de vente 
s'est chiffré a 7,890.1 millions de dollars en 1972. Les points 
de vente affiliés représentaient 30.7 % de ce marché, soit une 
baisse comparativement a 34.0 % en 1969. 


Le total des ventes au détail des épiceries et des épi- 
ceries-boucheries classées dans la catégorie des marchands dé- 
taillants volontairement groupés s'est chiffré a 2,420.5 mil- 
lions de dollars en 1972 comparativement a 2,174.9 millions en 
1969. Les ventes réalisées par les épiceries et les épiceries- 
boucheries indépendantes volontairement groupées s'élevaient a 
2,050.1 millions, ce qui représentait 57.2 % des ventes au dé- 
tail des épiceries et des épiceries-boucheries faites par des 
indépendants en 1972. Les ventes des sociétés a succursales 
multiples fonctionnant dans le cadre des détaillants groupés 
volontairement s'élevaient & 370.4 millions de dollars. Ces 
ventes représentaient 8.6 % des ventes totales des épiceries 
et des épiceries-boucheries faites par des magasins a succur- 
sales en 1972, soit une maigre augmentation de 0.3 % sur le 
chiffre correspondant de 1969. (Voir tableau A). 


TABLE A. Sales in Grocery and Combination Stores Affiliated with Voluntary Groups Compared 
with Total Retail Sales of Grocery and Combination Stores 1969 and 1972 


TABLEAU A. Comparaison des ventes au détail des épiceries et 6 


piceries-boucheries volontairement groupés 


avec celles de l'ensemble des épiceries et épiceries-boucheries, 1969 et 1972 


All retail sales(1) — Total — Ventes au détail(1) $'000 

te 

Percentage change — 1972/1969 — Taux de variation ... 
Sales in voluntary group stores — Ventes des détail- 

lants volontairement groupés ......... slebsususueleveleleleiiers 
Percentage of retail sales — Pourcentage des ventes 


7,890,107 


Indepen- 


Chains dents Chains dents 
Magasins Indépen- Magasins Indépen- 
a suc- dants a suc- dants 


cursales cursales 


4,308, 299 | 3,581,807 | 6,400,942 | 3,101, 212 


3, 2995730 


100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

ta 2303) TeoOe9 ay fein 8) 
2,420, 538 370,403 | 2,050,135 | 2,174,873 258,649 | 1,916,224 
34.0 8.3 Doak 


(1) Retail sales data, 1969 and 1972 are subject to revision when the results of the 1971 Census of Merchandising and Services 
become available. — Les données sur les ventes au détail de 1969 et 1972 sont sujettes a rectification lorsque les 
résultats du recensement du commerce et des services de 1971 seront disponibles. 


Again, as between 1968 and 1969, an increase in 
affiliated food stores other than grocery and combina- 
tion stores occurred with a percentage change in number 
of stores of 25.9% accounting for a percentage increase 
in sales of 48.4% between 1969 and 1972. 


Tout comme entre 1968 et 1969, il y a eu une augmentation 
du nombre de magasins d'alimentation affiliés autres que les 
épiceries et les épiceries-boucheries; 1l'augmentation du nombre 
de magasins a été de 25.9 % et s'est accompagnée d'une augmen- 
tation du chiffre des ventes de 48.4 %, entre 1969 et 1972. 


TABLE B. Number of Stores and Dollar Sales in Stores Affiliated with Voluntary Groups 
Operated by Food Wholesalers, by Kind of Business, 1969 and 1972 


TABLEAU B. Nombre et ventes des magasins affiliés groupés en chafnes volontaires exploités 
par des grossistes en alimentation, par genre de commerce, 1969 et 1972 


Kind of business 


Genre de commerce 


1972 


(a) Independent grocery and combination stores — 
Epiceries et épiceries-boucheries indépendantes 
(b) Chain grocery and combination stores — Epiceries 
et épiceries-boucheries & succursales multiples 
(c) Other food stores — Autres magasins d'alimen- 
tation 
(d) General stores and general merchandise stores — 
Magasins généraux et magasins de marchandises 
diverses 


see ee eone clei clots slaretel sole ete 01s oie es iare e.eieie ss) © 


All stores (a + b + c + d) — Total — Tous magasins 
(ae D EE WOM CE Ui ctctiainjlociict le) elovaiele eynielsivieie’aiclen' oleic «lessee 
All grocery and combination stores (a + b) — Total — 
piceries et épiceries-boucheries (a + DD) Ritehctrokesattet) <i 


All food stores (a + b + c) — Total — Magasins 
d'alimentation (a + b+ Cc) .....cceeeceees ai deteherelavene 


All independent stores (a + c + d) — Total — Magasins 
indépendants (a + C +d) ..ceseeererceeeeeereececes 


Number of stores Sales 
Nombre de magasins Ventes 
Percentage Percentage 
change change 
1969 1972/1969 1972 1969 1972/1969 
Taux de Taux de 
variation variation 
— 8.6 2,050; E95 1,916, 224 + 7.0 
eee yes) 370,403 258, 649 + 43.2 
— 25.9 54,141 36,488 + 48.4 
- 41.1 78,095 106, 250 — 26.0 
— 9.7 2,553, 274 2,317,611 + 10:2 
— 8.0 2,420, 538 2,174,873 +7 11,3 
— 7.0 2,474, 679 2t2uE, SOM + das 
— 10.2 2,182,871 2,058,962 + 6.0 


Independent grocery and combination stores which 
are members of voluntary groups differ widely in their 
“degree of affiliation" to the group wholesaler or sup- 
plier. A retailer's "degree of affiliation" is deter- 
mined by comparing the value of purchases made from 


or through the group wholesaler/supplier with the re- 
tailer's total purchases of goods for resale. The 
resulting ratio is known as the "purchase factor". 

This is expressed as a percentage. Thus, if a retailer 
reports a "purchase factor" of 75%, it means that 75% 
of all goods he purchases for re-sale are purchased 
from the wholesaler-supplier with whom his group is 
affiliated. 


The degree of affiliation or purchase factor of 
a retailer may vary from year to year. The retailers 
in some groups tend to have a greater degree of affili- 
ation than in other groups. Over the years, the degree 
of affiliation of stores with a purchase factor of under 
50% and those over 50% has tended to be fairly stable. 
On the other hand, stores with a relatively high pur- 
chase factor have tended to increase their degree of 
affiliation further. Consequently the segment with a 
purchase factor of 50-74% has diminished in importance 
while the segment with a purchase factor of 75-100% has 
increased. This is shown in the following table. 


Le "degré d'affiliation" au grossiste ou au fournisseur 


des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes groupées 
en chafnes volontaires varie largement d'un magasin A l'autre. 
Le "degré d'affiliation" d'un détaillant est déterminé en com- 
parant la valeur des achats auprés du grossiste ou du fournis- 
seur du groupe ou par son entremise, avec la valeur totale des 
achats du détaillant en vue de la revente. Le rapport qui en 
résulte s'appelle le "taux d'achat" qui s'exprime en pourcen- 
tage. Donc, lorsqu'un détaillant déclare un "taux d'achat" de 
75 %, cela signifie que 75 % des marchandises qu'il achéte en 
vue de la revente proviennent du grossiste ou du fournisseur 
auquel son groupe est affilié. 


Le degré d'affiliation ou le taux d'achat d'un détaillant 
peut varier d'une année a l'autre. Dans certains groupes, 
l'affiliation est plus forte que dans d'autres. En longue pé- 
riode, le degré d'affiliation des magasins dont le taux d'achat 
est inférieur a 50 % et de ceux dont le taux d'achat est supé- 
rieur 4 50 % a été plutét stable. Par contre, les magasins 
dont le taux d'achat était relativement élevé ont tenté d'af- 
fermir davantage leur degré d'affiliation. Ainsi, le segment 
dont le taux d'achat était de 50-74 % a diminué en importance 
tandis que le segment dont le taux d'achat était de 75-100 %, 
s'est accru, comme l'indique le tableau ci-aprés. 


TABLE C. Degree of Affiliation of Independent Grocery and Combination Stores, 1968-1969-1972 


TABLEAU C. Degré d'affiliation des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes, 1968-1969-1972 


Purchase factor 


Taux d'achats 


Oe A Senin S tio A Oo0.0 ODOT OD OU COU T6 00 OOO Od DRC erSU SICEDICIC 
PLO ISS Gio Dati OO UICAOKLOUO DD O.00 DdOOU dO oSdodoAaS Jogeucodsooananon.ar 
(By NOE Lae opois HOG DOUG. C ODD COOP OBS p61 405 adpoc cna oo dioeoo oes 00 


In 1969, 25.2% of total sales of independent gro- 
cery and combination stores were made by the segment 
with a purchase factor of 50-74%. In 1972 this percent- 
age was almost unchanged at 25.1%. The segment with 
the largest degree of affiliation again accounted for 
the largest percentage of sales, but this percentage 
decreased slightly from a high of 62.4% in 1969 to 59.7% 
in 1972. 


Details of the relationship between number of 
stores and sales and the purchase factor are shown in 
Table 3. Regionally, the Atlantic provinces demonstrate 
the most radical change in purchase factor since the 
last published survey; the segment with a purchase 
factor of 75-100% accounting for 75.4% of sales in 1972 
as compared to 47.6% in 1969 and with the 50-74% segment 
accounting for only 18.4% of sales in 1972 as compared 
to 44.3% in 1969. 


Sales 


Nombre de magasins 


Number of stores 


Ventes 


1968 1969 1968 1969 1972 


percentage — pourcentage 


100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
UST. 17.4 20.3 13.0 12.4 iy 
37.4 ore 28.7 30.8 2d 26 L 
: 44.9 S}e}5 5) 51.0 SOa2 62.4 Dat 


En 1969, 25.2 % des ventes totales des épiceries et des 
épiceries-boucheries indépendantes étaient faites par le segment 
dont le taux d'achat était de 50-74 %. En 1972, ce pourcentage 
était pratiquement le méme, soit 25.1 %. Le segment dont le 
degré d'affiliation était le plus élevé représentait encore le 
plus fort pourcentage des ventes, mais ce pourcentage avait un 
peu baissé, tombant de 62.4 % en 1969 Aa 59.7 % en 1972. 


Le tableau 3 indique plus en détails le rapport entre le 
nombre de magasins et les ventes d'une part, et le taux d'achat 
d'autre part. C'est dans les provinces de 1'Atlantique que le 
changement le plus radical s'est manifesté depuis la derniére 
enquéte publiée. Le segment dont le taux d'achat est de 
75-100 % représentait, dans cette région 75.4 % des ventes 
comparativement a 47.6 % en 1969, tandis que le segment 50-74 % 
ne représentait que 18.4 % des ventes en 1972 comparativement & 
44.3 % en 1969. 


SS 


Manitoba and Saskatchewan both showed a fairly 
significant shift from the 50-74% segment to the 
75-100% segment. Comparative percentages are: Manitoba 
38.1% (1972) as compared to 45.5% (1969) in the 50-74% 
segment and 42.3% (1972) as compared to 36.3% (1969). 


Similarly, Saskatchewan showed the following per- 
centages: 34.5% in the 50-74% segment in 1972 as com- 
pared to 43.1% in 1969 and 56.9% in the 75-100% seg- 
ment in 1972 as compared to 46.9% in 1969. 


Because a number of stores find it impossible to 
provide their purchase factor, it has become the ptrac- 
tise to estimate the purchase factor for them. This 
is done by assigning the modal purchase factor of the 
group with which the store was affiliated. (If the 
largest number of stores in a particular group had a 
purchase factor of 50-74%, all non-reporting stores in 
that group were estimated to have had a purchase fac- 
tor of 50-74% also.) These data are shown in Table 3. 
Similar data, based on the results for reporting stores 
only are shown in Table 3A. 


Caution to Users 


From its inception the survey on voluntary groups 
has been subject to statistical weaknesses of various 
kinds; this problem is shared by Statistics Canada with 
the various private studies on the voluntary chain 
movement in Canada(1). Conflicting statements are 
still received from the wholesaler and the retailer on 
the membership status of the retail outlet. The lim- 
its imposed by the definition continue to cause prob- 
lems, as do the fluctuations in percentage distribu- 
tions of commodities within outlets from one survey 
yeat to the next. 


(1) See Trends in Canadian Marketing, p.p. 312°316, 
Queen's Printer, Ottawa, 1967. 


Dans les provinces du Manitoba et de la Saskatchewan il 
y a eu un glissement assez net du segment 50-74 % au segment 
75-100 %. Voici les pourcentages comparatifs: le Manitoba est 
passé de 45.5 % (1969) & 38.1 % (1972) en ce qui concerne le 
segment 50-74 %, et de 36.3 % (1969) & 42.3 % (1972) pour le 
segment 75-100 %. 


Pour la Saskatchewan les pourcentages sont les suivants: 
de 43.1 % en 1969 a 34.5 % en 1972 pour le segment 50-74 % et 
de 46.9 % en 1969 a 56.9 % pour le segment 75-100 %. 


Comme il semble impossible 4 un bon nombre de magasins 
d'évaluer le taux d'achat, nous avons pris l'habitude de le 
faire pour eux en leur attribuant le taux d'achat modal du 
groupe auquel ils sont associés. (Si le taux d'achat de la 
plupart des magasins dans un groupe particulier se situe entre 
50-74 %, on attribue A tous les magasins non répondant de ce 
groupe le m@éme taux d'achat.) Ces données figurent au tableau 
3, Des données semblables basées sur les résultats des maga- 
sins ayant répondu 4 l'enquéte figurent également au tableau 
3A, 


Mise en garde 


Depuis ses débuts, l'enquéte sur les détaillants volon- 
tairement groupés a été exposée 4 des erreurs statistiques de 
toutes sortes; de nombreuses études privées portant sur le 
mouvement des sociétés A succursales au Canada ont di faire 
face aux m@mes difficultés que Statistique Canada(l). Nous 
recevons toujours des rapports contradictoires de la part des 
grossistes et des détaillants concernant la situation de membre 
du point de vente au détail. Les limites imposées par Ia dé- 
finition continuent de causer des difficultés, tout comme les 
variations de la répartition en pourcentage des marchandises 
dans les points de vente d'une année d'enquéte a l'autre. 


(1) Voir “Trends in Canadian Marketing", p. 312-316, Imprimeur 
de la Reine, Ottawa 1967. 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


cigs tic 


TABLE 1. Retail Sales of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups and Retail Sales of all 


Grocery and Combination Stores, by Province, 


1965-1972 


TABLEAU 1. Ventes au détail des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes volontairement groupées et ventes au 
détail de toutes les épiceries et épiceries-boucheries, par province, 1965-1972 


Retail 
sales(1) 


Total 
Ventes 


au 
détail(1) 


4,825,321 
5,351,614 
5,685, 513 
5,985, 589 
6,400, 942 
6,849,224 
7,260, 204 
7,890, 107 


1,435,078 
1,581,351 
1,683, 722 
1,733,173 
1,861, 544 
1,955, 304 
2,058,198 
2,217,931 


194,969 
213,971 
221,941 
238,614 
253,237 
269,713 
286,110 
315,274 


ae ee 


300,995 
331,101 
358,018 
388,594 
421,292 
444, 180 
469,705 
511,116 


Retail sales 
lof independents 
in voluntary 
groups(2) 


Ventes au 
détail des 
marchands 
indépendants 
olontairement 
groupés(2) 


1,168,225 
Ip Ss Wy 


1,801, 737 
1,916,224 


2,050,135 


371,902 
565,521 


664, 096 
715,212 


819,492 


106,819 


135,341 
162,513 
175,311 


196, 526 


Sales share of 
independents 
in voluntary 

groups of total 
retail sales 

Part des ventes 
des marchands 
indépendants 

volontairement 

groupés par 

rapport aux 

ventes au 
détail globales 


Retail sales 
of independents 


Retail in voluntary 
sales(1) groups(2) 
Total Ventes au 
détail des 
Ventes marchands 
au indépendants 
détail(1) volontairement 


groupés(2) 


$'000 


Atlantic Provinces 


Sales share of 
independents 
in voluntary 

groups of total 
retail sales 

Part des ventes 
des marchands 
indépendants 

volontairement 

groupés par 

rapport aux 

ventes au 
détail globales 


t, 


Provinces de 1'Atlantique 


427,946 
470,729 


70,274 


497,597 98,098 
525, 686 114,498 
532,592 124,397 
574, 872 bas 
607,413 ie 
657,493 135,144 


Ontario 


1,808, 450 
2,016,763 
2,146, 580 
2,257,403 
2,430, 581 
2,621,077 
2,781,035 
3,027,161 


392,560 


498,522 
556, 863 
561,616 


544, 216 


Saskatchewan 


166,681 
185,579 
189,195 
194, 603 
200,211 
201, 832 
213,377 
233,639 


British Columbia(4) 


Colombie-Britannique(4 


120,100 
162,184 


152,851 
179,011 


210,207 


(1) Retail sales data, 1967 to 1972 inclusive are subject to revision when the results of the 1971 Census of Merchandising and 
Services become available. — Les données sur les ventes au détail de 1967 A 1972 inclusivement sont sujettes a recti- 
fication lorsque les résultats du recensement du commerce et des services de 1971 seront disponibles. 

(2) Excludes corporate chains in voluntary groups. — Sans les sociétés de magasins 4 succursales faisant partie de chafines 
volontaires. 

(3) Change in definition took effect in 1967. — Définition modifiée en 1967. 

(4) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


- 13 - 


TABLE 1A. Retail Sales of Independent Stores other than Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups Affiliated 
with Food Wholesalers, 1972 


TABLEAU 1A. Ventes au détail des marchands indépendants autres que les exploitants d'épiceries et d'épiceries-boucheries 
volontairement affiliés a des grossistes du secteur alimentaire, 1972 


General stores and 
general merchandise 


Other food stores stores 


Magasins généraux et 
magasins de marchandises 
diverses 


Tous les autres magasins 
d'aliments 


Retail 
sales 


Number 


Number 


Retail sales 


Retail sales 


Nombre 


Ventes au 
détail 


Ventes au Nombre 


détail 


Ventes au 
détail 


$'000 


Canadamererteratetetel-telelcietsioieleleleieieieiesisicieiciaieiersieie os 132,736 78,595 
Atlantic Provinces — Provinces de 1'Atlantique 10,652 10,6 

> 3652 

QUGDECimarcyn clstersts|ei etetersioterelissiechcl eveve ners DOOHOD OOO DOOD 30,216 11,447 

ON TAVLO Mer stovsiietets etattarayelalene:ofe sel elelcielarchehcyetels pucketatons te 5 39,294 2B 207, 

Manat Oba) meyers: -iclale) sh aickotalo HOCCOCCOOO DUO DOROOODOIOOOO 10,889 4,706 

Saskatehewan ctrwrereleveycverescveleveveys pUateichaNerevalictstake¥o¥slte.16 ells 6,390 5,630 
’ > 

AUIDe tt aMmetetevatetvistststaleveisiaieteterenstorsiolerslercletoieie ol eievereiereiere 21,423 14,156 

British Columbia — Colombie-Britannique(1l) .... 13,872 8.787 
? 


(1) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest, 


TABLE 2. Retail Sales of Independent Stores in Voluntary Groups Affiliated to Food Wholesalers by 
Number of Stores in Group, Canada, 1972 


TABLEAU 2. Ventes au détail des marchands indépendants volontairement groupés et affiliés 4a des grossistes du 
secteur alimentaire, selon le nombre de magasins dans chaque groupe, Canada, 1972 


Average 
Number of Number of sales 
voluntary affiliated per 
Number of stores groups stores Sales store 
Nombre de magasins Nombre Nombre de Ventes Ventes 
d'associa- magasins moyennes 
tions vo- affiliés par 
lontaires magasin 
$'000 dollars 
All groups — Total — Tous les groupes ........ Ao Binks GD HO 2,182,871 278,747 
BD. xe Biyogd0 D100 0 ORO ce a eM ects 6) 84/21» c.0) ef otenets, odie) aye 310,651 235,878 
SO. SAA Set nab. ac 00 6 ODE. dom BR AOS 36. 6-0, FOOD EID OI Ot Ed 0,¢. SIORYENCRS 567 , 687 333,934 
(Vo Oo ooe aeelol elles etaveketsinte BS OBO. 0 STO HO ONTO SECC OO 374,513 290,320 
LOO SUG Petetatonte Seale lke EI Wa Ae aetotetare Pottalle ote etexarlolioelolavate.:otelerdeis 402,556 309,420 
527 ,463 Ea he A fs, 


VW50tor over — 150 et pls 20 ein ois cree cine rete wie ele oie wel ele ores ° 
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TABLE 3. Number, Sales and Percentage Distribution of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups, 
by Province and by Purchase Factor(1), 1972 


TABLEAU 3. Nombre, ventes et répartition proportionnelle des épiceries et épiceries-boucheries 
indépendantes volontairement groupées, par province et par taux d'achats(1l), 1972 


Percentage Percentage Percentage Percentage 
distribu- distribu- distribu- distribu- 
Purchase factor Outlets tion Sales tion Outlets tion Sales tion 
Taux d'achats Magasins ddvarerevon Ventes Répartition| Magasins Répartition]} Ventes Répartition 
propor- propor - propor - propor- 
tionnelle tionnelle tionnelle tionnelle 


No. — nomb. $000 To No. — nomb. % $000 v4 


Atlantic Provinces 


Canada az 
Provinces de 1'Atlantique 


Total .secscerees eon 2,050,135 135, 144 100.0 


89, 343 
220, 563 
DLO a2 

1, 224, 908 


3,164 2e3 
5511193 3.9 
24, 900 18.4 
101, 887 75.4 


Qa 24 reise « eleieie oie /eielee vlete 
Dra ee stctelarcre shale sere! slererelele 
DOT 7 relele olelictetclaletalelalsiehets 
75-100 oc. ccccrcccevccese 


Ontario 


POCA. «siete © slolel sieves > 5 819,492 . 5 544, 216 100.0 
ei 2S nr amnoooobOOU sielshs ete 47, 438 14,992 2.8 
=O Werslohetel oi Nelohslevereistclereys 123, 526 38, 786 Tol 
SWE TES po otononKDdUoDOC oe OO RpLO 107, 250 sIG7/ 
TD =O OWE role atel ot oesiol fel vatelereteye , 449, 337 383, 188 70.4 


Saskatchewan 


Total 100.0 
Q= 24°... 36 
VS TAN cee 5.0 
COE oA: Boban 34.5 
75-100 56.9 
British Columbia(2) 
Alberta = 
Colombie-Britannique (2 
To Pal ecrereterictets 196, 526 5 210, 207 100.0 
OZ Gh ravcte’ ctercveralshevene 6, 338 11,914 57 
ZO A= . Savaiciaatorssvel srenersterece 9,140 28, 887 ela 
DORM uate: ots eevahoteere A 56,894 74, 568 356 
TDR LVOOM Ts cieret o) ot avetolgveverel oterere 124, 154 = 94,838 45.1 


(1) The purchase factor of any store which was unable to report it, was estimated to be the modal purchase factor of the volun- 
tary group with which the store was affiliated. — Pour tout magasin incapable d'estimer le taux d'achats, on a attribué le 
taux d'achats modal du groupe auquel il était associé. 

(2) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 
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TABLE 3A. Number, Sales and Percentage Distribution of Independent Grocery and Combination Store 


; s in Vol G 
by Province and by Purchase Factor, 1972 (As Reported) untary Groups, 


TABLEAU 3A. Nombre, ventes et répartition proportionnelle des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes 


volontairement groupées, par province et par taux d'achats, 1972 (suivant les déclarations) 


Percentage Percentage 
distribution distribution 
Percentage of stores Percentage of stores 
distribution] reporting distribution reporting 
of all their pur- of all their pur- 
Purchase factor Outlets stores chase factor Sales stores chase factor 


Taux d'achats Magasins Répartition | Répartition Ventes Répartition | Répartition 
proportion- | proportion- proportion- proportion- 

nelle de nelle des nelle de nelle des 

tous les magasins tous les magasins 

magasins déclarant magasins déclarant 
leur facteur leur facteur 


d'achats d'achats 


Canada 


All stores — Total — Tous les magasins T5077 2,050,135 


Stores reporting purchase factor — Magasins 


déclarant leur facteur d'achats ........« 6,688 100.0 1,951,582 100.0 
Opies io, 6: erate he 2 GO OCOMETOEIO.C DI DOOR SA OO 491 Pes 88,616 _ ES 
WES HRY ood amok eoodnoedaeodeKO Us COsOSoneO 5 924 13.8 218,258 163 
Cli 7/4 ade alitte epee Miapacetcscree sc Babs; 1,944 29.1 502,541 25.8 
TATA) eae sis does sapaLedons Ane ND OOCeeIod OD SasvX) 49.8 1,142,405 58.5 
Purchase factor not reported — Facteur 
d'achats non déclaré ........ Sasha oysvexerstets ; 389 98,314 
Atlantic Provinces 
Provinces de 1'Atlantique 
All stores — Total — Tous les magasins Shalu| 100.0 135,144 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
déclarant leur facteur d'achats ......... 303 100.0 132,987 100.0 
WEG Be eho heacapone Sn Gee LMP ayer teretece 13 4.2 4.3 3,164 2.4 
25'=(49) Ties os Seah ayakave,\s CE CONS COL ICE eiersvale siskela 21 6.7 6.9 5,193 3.9 
305 UH goods bee Rarsielocove seove seks elpiays musevelejeiens hold 92 29.6 30.4 24,728 18.6 
Ta2lOON eset. fos AREAS OO CIO OS Recs ore 177 56.9 58.4 99,902 PSL 
Purchase factor not reported — Facteur 
d'achats non déclaré ....... FOC OO 6 8 PND) Delay) 


Québec 


All stores — Total — Tous les magasins 819,492 


Stores reporting purchase factor — Magasins 


déclarant leur facteur d'achats .......-- 100.0 


798,045 


O- 24 . eee eee . . . . . eer e wrens 47,438 5.9 
QDMA) oie. aie) ellos) c\le\(0) o)'e'ei 2 chermiaas'ls AGOGO 0 OF 121,791 Leis 
CLS (A Seance pie ehelsike siawOale Gpeiele) 6.9.16 eee 193 ,874 23.6 24.3 
TPYMOW Gaone os A5ON0HODOS Sarai ekeiete! sis eee 434,942 54.5 


Purchase factor not reported — Facteur 
d'achats non déclaré ......-2+eeseeeeeees 


21,447 
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TABLE 3A. Number, Sales and Percentage Distribution of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups, 
by Province and by Purchase Factor, 1972 (As Reported) — Continued 


TABLEAU 3A. Nombre, ventes et répartition proportionnelle des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes 
volontairement groupées, par province et par taux d'achats, 1972 (suivant les déclarations) = suite 


Percentage 
distribution 


Percentage 
distribution 


Percentage of stores Percentage of stores 
distribution] reporting distribution | reporting 
of all their pur- of all their pur- 


Sales 


chase factor 


stores 


chase factor 


Outlets 


stores 


Purchase factor 


Taux d'achats Magasins Répartition Répartition Ventes Répartition Répartition 
proportion- proportion-=- proportion- proportion- 

nelle de nelle des nelle de nelle des 

tous les magasins tous les magasins 

magasins déclarant magasins déclarant 
leur facteur leur facteur 


d'achats d'achats 


Ontario 


All stores — Total — Tous les magasins M520 544,216 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
déclarant leur facteur d'achats ......... 1,420 505,493 100.0 
Os Ze ae te wforetotener ets spkelolohstateietetate atensteNoreretoleien : 86 14,992 3.0 
2 Dimi OW rotarelatanenete eee SEIN DOOGD.G 55 Cord oOtoaeb 172 38,325 UoS 
SW 7S Goode ak oc BOOP ODOIHGU0G0 Oi Oho cho 371 103,088 - 20.4 
Sil OO iP areretevelereteterstare cu vovenstoierss DOD DOD BOOOOLS 791 349 ,088 69.0 


Purchase factor not reported — Facteur 
dvachats nonidéclaré sr. pdoooenda 100 38,723 


Manitoba 


All stores — Total — Tous les magasins 


100.0 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
déclarant leur facteur d'achats ......... 100.0 
OS 7S Soncnecue evallellonstoteleeieks Yeteleteter eel eke elhe 4.0 Bel. 
CeO: HG 000 60 6 OOOO OOOO F050 ae OO OaE 15.5 15.9 
305 78 sponcsaoosucao0Uocoop Nod oo oandeUee 35.4 36.4 
PSALOO caked ccleielckstovs o siere eos ake uttonspertoy eters ao 42.3 43.6 
Purchase factor not reported — Facteur 
dvachats: nonndéclaré ica. steht clelelelelet« 2.8 
Saskatchewan 
All stores — Total — Tous les magasins 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
déclarant leur facteur d'achats ..... poo 100.0 
WS TAS gAoacomoucocuoamodo oe coocodaL 2 0 
Pa ENB tin Ae ors oH AONE Be sob ce SUCRE a) 
SO 74: oe tae Sa Aa OUEK, 35.1 
PEON: CAG ot 6 cb. 60 ODEO O00 00.000 SOO. OO80O0 56.0 


Purchase factor not reported — Facteur 
d"achats non) décllaré: <0. c.tiet eielancvotelets : 
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TABLE 3A, Number, Sales and Percentage Distribution of Independent Grocery and Combination Stores in Voluntary Groups 
by Province and by Purchase Factor, 1972 (As Reported) — Concluded ; 


TABLEAU 3A. Nombre, ventes et répartition proportionnelle des épiceries et épiceries-boucheries indépendantes 
volontairement groupées, par province et par taux d'achats, 1972 (suivant les déclarations) — fin 


Percentage Percentage 
distribution distribution 
Percentage of stores Percentage of stores 
distribution] reporting distribution] reporting 
of all their pur- of all their pur- 
Purchase factor stores chase factor Sales stores chase factor 
Taux d'achats Répartition | Répartition Ventes Répartition | Répartition 
proportion- proportion- proportion- proportion- 
nelle de nelle des nelle de nelle des 
tous les magasins tous les magasins 
magasins déclarant magasins déclarant 
leur facteur leur facteur 
d'achats d'achats 
No, — nomb,. i $'000 
Alberta 
All stores — Total — Tous les magasins 776 196,526 
Stores reporting purchase factor — Maga- 
sins déclarant leur facteur d'achats .... 723 : 185,585 100.0 
OS WE teGoconn00dD setae aYake (a) Slaitey chs yasvexsieiresetare 45 6,338 4 3.4 
PD ERS 3, 0G SHC OIRO OOOO TI 0C.00.00 00 OOO 56 9,140 : 4.9 
OS YE sootc0auco0E BOSOOG SOTO OOU CODO.aOD 214 56,247 3053 
YSAMOD +00 GSanL0 COD SHAG OOOO AD SUDO RASS 408 113, 860 61.4 
Purchase factor not reported — Facteur 
duachatsmnonedecl are is .iisiects <ileles > sieht 53 : 10,941 
British Columbia(1) 
Colombie-Britannique (1) 
All stores — Total — Tous les magasins 651 210,207 
Stores reporting purchase factor — Magasins 
déclarant leur facteur d'achats ......... 579 189,631 100.0 
(ES, PAT oc 4238.0 PCRS CR ORE ROLC) ONO ROSE ORT EY Moe 67 11,188 5.9 
ZS HID) cis. OGG O10 OFPO0 O-OLTOP: dO Om OO DIO TOO 67 28, 887 Ub ye 
Oa Ae cetera date eRe ostaile Ge bead ek SusteancuaWah stalls fe coedareat a 158 74,497 39.3 
SION OO) ep. 0 Gi ODODE OAR OX LORIE 287 75,059 39.6 
Purchase factor not reported — Facteur 
dachatsynon Wecvare  .trcte alae oe eee eietciters 72 20,576 


(1) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


TABLE 4. Number and Sales of Corporate Chain Stores in Voluntary Groups, Grocery and Combination Stores, by Province, 1972 


TABLEAU 4. Nombre et ventes des sociétés de magasins Aa succursales volontairement groupées, épiceries et 
épiceries-boucheries, par province, 1972 


Sales — Ventes 


$'000 


Province 


Outlets — Magasins 


Canada 8 A De ID DIO CHS ROROIS GID 11 CO DERE OIC HC) Gack ENA Ne MRS TG Ic CIN 370,403 
Atlantic Provinces — Provinces de 1'Atlantique .. eee 
OWS: 565 con cmiaen0o dp OGUd Do Came O10 Od O ODIO ND IO DIO CARON AC pee 
On Ga OM eR Pe ReTate oiler ea vate eave towone\ oyepeuisiehe) oilaita\'e triers Laylosinlasfat oho Yoyis ov feline fs. ini(s (anol eresevnle. 0:0 /eNeNehelayeisXe)eickouelene A 
Manteo D arr eett ete ciara ics eraic ollele cr 'siclcl/aieiel(s oreisiealcle/ o/s eiple o.evvie sve sieve eratsieielerexerelenesiti 412) #18 gi¢ie vet 
Saale PCH e WATE A eae ele eee ole tactniect iors oie: e plaie is wuelethya\niaustezeye fesse 1s) “le eiexeinvehe icbac'e *hele *KeKe eye 
PAU exe: Caterers erecsicte mite ieietee Coneusise ©. Fis falednie sods 'eue usin io Gyoslin’a'> yelalesoieless qa riiels SVoyeiake < rieteis mine tas “aeaeignens oe 
British Columbia(1) — Colombie-Britannique(1l) ...---.++-eeeereeeeee 177,443 


(1) Includes Yukon and Northwest Territories. — Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
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TABLE 5. Sales and Rates of Growth in Chain Stores, Independent Stores and Voluntary Group Stores in Grocery 


and Combination Trade, 


1965-1972 


TABLEAU 5. Ventes et taux d'accroissement des magasins 4 succursales, des magasins indépendants et des magasins 
volontairement groupés, dans le commerce de 1'épicerie et de 1'épicerie-boucherie, 1965-1972 


1965 
Saliegii— Vents siren cepts oe oles eiatelcloteistelersetele chelerelcleuovevene 
Percentage change — 1965/1964 — Variation propor- 
tionnelle ......... PEO OLAIO ROO DO oe eater cteis) ateke aioe 
1966 
Sales: — VentCS: je ciete oleic rors ale ale eletlerdicies.cie BO BOO COCOOCLCO 
Percentage change — 1966/1965 — Variation propor- 
tLonNe Le) ra steueiers (ois iol tore srerotetaren obatoo oad 683 G0Ob 65 
1967 
Salese— wVentesm crterarctereiaiesier evan ee levokeieinie d VOT OOOSIKO 
Percentage change — 1967/1966 — - oerecion waa 
EiLonne lL eM. elataneheratelerersiete! rele sievousls STHAOOD CC AOI BO OG 
1968 
Salles —*Vientesniiersicisieieictelelorere) steers feere OOD Ponooos nod 
Percentage change — 1968/1967 — Variation propor- 
Connell emcee te seas ler oie erersier-tetelevale te Ain ch Wabioatro 
1969 
Sawle'st —AVenites ary rersttetorsiets leroketols bSRi0.5 30.0.0 BOAO OOO. 
Percentage change — 1969/1968 — Variation propor- 
EPonneLLE rs) ate tereicscererstererysiceetteaseens G oyetssereake Annes 
1970 
Salle se IVENECS - ele olareio) sie oh elareta aiohereisteictatslalecelenereleys/erolere ere 
Percentage change — 1970/1969 — Variation propor- 
Eionne leg oy isictaiatsy-1- pislexevelsvekereteyavatete A pepooue OOD eIGOO6 
1971 
EVES SM SMAT IA og HOR OE Os ac 60.00 COO Code DDOGOOsS 
Percentage change — 1971/1970 — Variation propor- 
(Sho NVUEY So SnancooudosaoouNsG arsWarelovors otal slometarets faterete 
1972 
Sallest— WenteS 10. < erto<:s. a/c reVeleretel oer s steer e AO EIGOOOD BOO 
Percentage change — 1972/1969 — Variation propor- 


CoaiteyetoYoy WEN Oe aigainido Opto os Ona coo opood oo Sad iolete tore 


Percentage change — 1972/1965 — Variation propor- 
tionnelle 


cee coes oe 


nelle 


Trade, Statistics Canada Catalogue 63-005. 


détail, Rectification des estimations intercensales, catalogue 63-517. 


(1) 1965 data from: Retail Trade, Revisions to Intercensal Estimates, 
from: Retail Trade, Revisions to Postcensal Estimates, Statistics Canada Catalogue 63-519. 


All grocery 
and com- 
bination 
stores (1) 


Toutes 
épiceries 
et épice- 

ries- 
bouche - 
ries 


4,825,321 


ar lil 


5,351,614 


+ 10.9 


5,685,513 


em Ole 2 


5,985,589 


+ Deo 


6,400,942 


ae Ge) 


6,849,224 


nO) 


7,260,204 


out Oval 


7,890,107 
+ 23.3 
+ 63:5 


100.0 


Corporate 
chain 
stores (1) 


Magasins 
a 

succur- 
sales(1) 


2,249 ,427 


+ 8.8 


2,400,742 


+ Oi: 


2,805,616 


+ 7.5 


SR LOU 212 


+ 10.5 


3,522,288 


+ 13.6 


3,868,145 


+ 9.8 


4,308,299 
+1389 
+79 


54.6 


Total(1) 


$'000 


2,575,894 


+ 66a!) 


2,950,872 


+ 14.5 


3,074,787 


te Gee 


Se pll7ia)7/s\ 


ap Shalt 


35299730 


ay sioks 


3,326,936 


+, 0.8 


350 92;,059) 


tee) 0) 


3,581, 807 


+0) (815 


Statistics Canada Catalogue 63-517. 


Independent stores 


Marchands indé 


pendants 


Non-af- 
filiated Voluntary 
independent group 
stores stores 
Marchands Marchands 
indépendants | détaillants 
non groupés_ | volontaire- 


ment groupés 


1,407,669 Ly L685225) 
+ 0.8 + 14.9 
1,495,590 poy Ayia 
1,378,236 1,801, 737 
— 7.8 + 14.1 
1,383,506 1,916,224 
+ 0.4 + 6.4 
1,398,775 2,183,032 
+ 1.1 + 13.9 

— 0.6 + 86.9 
URL Qaesh 


1966-1968 data 
1969-1972 data from: Retail 
— Les données pour l'année 1965 ont été tirées de la publication Commerce de 


Les données de 1966 & 1968 ont été tirées de la 
publication Commerce de détail, Rectification des estimations postcensales, catalogue 63-519. 


1972 ont été tirées de la publication Commerce de détail, catalogue 63-005. 


Les données de 1969 a 


rE & Statistics Canada Statistique Canada 


Merchandising and Services Division 


SURVEY OF INDEPENDENT 
““GROUP”’ STORES, 1972 


Complete and mail one copy within 
30 days of receipt. 


Please report ONLY for this location 
(see Instructions) 


Authority — Statistics Act, Chapter 15, 
Statutes of Canada 1970-71-72. 


(Exemplaires frangais disponibles sur demonde) 


Revise name or address if not correct 


SECTION 1 — DEFINITION 


A group store is defined as ‘‘an independent retailer who is associated (or affiliated) with a particular wholesaler within the framework of an 
identifiable voluntary, franchised or retailer-sponsored group of stores — for buying, advertising and other related merchandising activities’’. Group 
members must identify themselves as affiliated stores, by use of a group or franchise operator’s name or by means of crests or other insignia. A 
group can only exist when the affiliation entails participation in various joint advertising activities and co-ordinated buying arrangements, whether 
or not supported by a written contract or other type of agreement. 


eee 


SECTION 2 — INSTRUCTIONS 


(a) Report for your fiscal year (normal business year) ending at any time between April 1, 1972, and March 31, 1973. 


(b) A separate form should be completed for each location which operates within a recognized retail group. If you have not received sufficient forms, 
please indicate in the ‘‘Remarks’’ section. 


$ (omit cents) 


SECTION 3 — FINANCIAL DATA (1972) 


(a) Total Net Sales and Receipts. Report total sales of merchandise and receipts from repair, equipment rental, restaurant 
and other services, less returns, adjustments and discounts. Do not deduct trade-in allowances. Include commissions 
earned from sales of goods owned by others and proprietors’ withdrawals of goods for personal use (at retail). Exclude 
non-trading revenues, bad debts recovered and sales taxes collected by you for remittance to a government agency...... 


(b) Purchases 


(i) Report total net purchases (gross value less returns, adjustments and discounts) at delivered price, including freight, 
INSUTANCE ANGTOLNEL Tel ACEI COSES tise ectentecesstens susstecsectc deed ve vaceccr su nares upusieducpaduesrerausnescabecseeten cvatatsa(acussnacte¥ssensagoetseancetentaeesetet sz eon 


SECTION 4 — DESCRIPTION OF BUSINESS 


(a) Kind of business. Check (Y) the item below which most accurately describes your business. 


{_] Grocery store with fresh meat Grocery, confectionery and sundries store 


{_] Grocery store without fresh meat Other (specify) : 


(b) Commodity description. Name the main types of commodities which you sold during the year, and state what percentage these formed of your 
total sales. (Example: groceries, meat, hardware, sundries) 


% % % % 


(c) Multiple affiliation. If this location operated within more than one group, provide the name of each group and its supplier. 


Name of group Supplier 


Name of group Supplier 


6408—-5.1: 6-12-72 


SECTION 5 — CHANGES IN OWNERSHIP AND/OR GROUP AFFILLIATION 


If there have been any changes in ownership and/or your group affiliation during 1972, please provide details below: 


CERTIFICATE 


This is to certify that the information contained in this report is correct and complete to the 
best of my knowledge and belief and covers the period 


From 19 To (a 
Name (please print) Official title 

Signature Telephone number 

Address Date of this report 


REMARKS 


6408-5.1 


Bw Statistics Canada Statistique Canada 
Division du commerce et des services 


ENQUETE SUR LES MARCHANDS 
INDEPENDANTS VOLONTAIREMENT 
GROUPES, 1972 


Renvoyer un exemplaire diment rempli dans 
les 30 jours suivant la réception. 


Votre déclaration NE DOIT VISER QUE le 
magasin indiqué ci-contre (voir les Instructions) 


Déclaration exigée en vertu de la Loi sur la statistique 
chapitre 15, Statuts du Canada de 1970-71-72. 


(English copies available on request) 


Corriger le nom et l'adresse s'il y a lieu 


SECTION 1 — DEFINITION 


L’expression ‘“‘marchands indépendants volontairement groupés’’ désigne ‘“‘les détaillants indépendants qui sont associés (ou affiliés) 4 un gros- 
siste en particulier au sein d’un groupement identifiable composé de concessionnaires ou de détaillants ayant eux-mémes donné naissance a leur 
association aux fins d’achat, de publicité et d’autres initiatives commerciales connexes’’. Les membres doivent s’ identifier comme marchands affiliés 
au moyen d’une appellation collective ou de la raison sociale de l’exploitant de la concession ou au moyen d’écussons ou d’autres insignes. Une 
association de ce genre ne peut exister que si l’affiliation entratne la participation de ses membres 4 diverses initiatives conjointes en matiérede 
publicité et 4 des ententes visant des achats collectifs, qu’elles s’appuient ou non sur un contrat écrit ou sur un autre genre d’accord. 


SECTION 2 —- INSTRUCTIONS : 


a) Faites porter votre déclaration sur l’année financiére (l’année normale d’affaires) se terminant entre le 1€? avril 1972 et le 31 mars 1973. 


b) Il faut remplir un questionnaire distinct pour chaque magasin exploité au sein d’un groupe reconnu de détaillants. Si vous avez besoin de ques- 
5 a : : : 5 : 
tionnaires supplémentaires, veuillez le mentionner a la section ‘‘Remarques’’. 


$ (sans les cents) 


SECTION 3 — DONNEES FINANCIERES (1972) 


a) Ventes et Recettes Totales Nettes. Déclarer les ventes de marchandises et les recettes provenant des réparations, de 
la locationde matériel, de la vente de repas et autres services, moins les ristournes, les rectifications et les escomptes. 
Ne pas déduire les reprises. Inclure les commissions provenant de la vente de marchandises appartenant 4 autrui et les 
retraits de marchandises des propriétaires pour leur usage personnel (au détail). Exclure les recettes noncommerciales, 
les recouvrements de mauvaises créances et les taxes de vente pergues pour le compte d’un organisme public ............+. 


b) Achats 


i) Indiquer le montant net des achats (valeur brute, diminuée du prix des marchandises retournées, des ajustements et 
des rabais) rendus magasins, y compris les frais de transport, d’assurance et autres frais connexes.. ES 


$ ou % 


ii) Montant ou pourcentage des marchandises de la catégorie i) achetées des grossistes qui approvisionnent le groupe 
ou par leur intermédiaire. (Donnez une estimation si vous n’avez pas les chiffres CxaCtS) -...cicscseresesssescscescsesesesteeeesteees 


ee SS Se 
SECTION 4 — DESCRIPTION DE L’ENTREPRISE 


a) Genre de commerce: Cocher (Y) la désignation ciedessous qui décrit le mieux votre entreprise. 


[_] Epicerie avec viande frafche [_] Epicerie, confiserie et magasin d’articles divers 


3 . 
[_] Epicerie sans viande fratche [_] Autres (précisez) 


b) Description des marchandises. Indiquez les principaux genres de marchandises que vous avez vendues pendant l’année et le pourcentage de vos 
ventes globales qu’elles représentent. (Exemple: épiceries, viande, quincaillerie, articles divers) 


% To % % 


c) Affiliation multiple. Si votre magasin est affilié 4 plus d’un groupe, inscrivez le nom de chacun et celui de son fournisseur. 


Nom du groupe Fournisseur 


Fournisseur 


Nom du groupe 


6408-5.2: 6-12-72 


SECTION 5 —- CHANGEMENTS DE PROPRIETAIRE ET (OU) D’AFFILIATION 


Si votre magasin a changé de propriétaire et (ou) d’affiliation 4 un autre groupe en 1972, donnez des précisions ci-dessous: 


ATTESTATION 


Je déclare que les renseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi et, 
autant que je sache, complets et exacts, et qu’ils portent sur la période allant 


du 19 au 19 
Nom (en lettres moulées) Fonction 

Signature Numéro de téléphone 

Adresse Date de ce rapport 


REMARQUES 


6408-5.2 
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